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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	Hodnocení náročnosti tématu  Na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu  (originalita, rozsah, 
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	Kritéria  hodnocení práce studenta:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce diplomanta R.Černého se snaží o nalezení styčných bodů a možné synergie filmu a reklamy, tedy o analýzu vztahů v oblasti, v níže je diplomant sám profesně činný. Dobře charakterizuje  výchozí literární zdroje obecnější povahy a upozorňuje na fakt, že speciálně na vztah filmu a reklamy je orientováno jen velmi málo titulů.  

Autor svoji pozornost soustřeďuje zejména na otázku, jak co nejefektivněji financovat filmová díla, tedy kde získat prostředky k tvorbě původního autorského filmu. 


Vychází z historie vývoje filmu a forem jeho financování, popisuje současnou praxi. Oceňuji poměrně značné množství konkrétních analýz filmových děl a návazných úvah o způsobech financování a možnostech fundraisingu. Na cvičném titulu prezentuje složitosti financování filmových původních děl a možnosti marketingových komunikačních aktivit při jejich realizaci na trhu. Dochází ke generálnímu závěru, že český film je v současnosti závislý na reklamě v několika rovinách tohoto vztahu.
Cíle: Jsou definovány věcně správně a realisticky v úvodu diplomové práce.
Hypotézy: Diplomant formuluje 4 základní hypotézy, jež vyjadřují do jisté míry jeho osobní znepokojení se současným stavem a budoucností českého filmu.
Literatura: Je poměrně skromná, nicméně autor ji využil v dostatečné míře.
Vědecké metody práce: Jsou stanoveny adekvátně zkoumané tematice a složitosti reality.
PODNĚTY K DISKUSI PŘI OBHAJOBĚ
1. Je správná a obecně platná teze, že humor nerad cestuje? Co  Bean, Četníci ze Saint Tropez a další? Str. 50
2. Je skutečně Product Placement jednou z forem, jak komunikovat značku? Nejde v mnoha případech také o bezprostřední reklamní  produktový apel? 

3. Do jaké míry současný český film pracuje ve fázi přípravy a realizace titulu marketingově – zajímá mne převažující trend. 

4. Jaké cesty alespoň zachování, ale především rozvoje, původní české kinematografie by navrhoval?

5. Jaký je osud studie SPI, kterou autor prezentuje jako poslední přílohu své práce?

PRÁCI DOPORUČUJI K OBHAJOBĚ
Návrh na klasifikaci diplomové  práce: a - výborně – b – velmi dobře / podle úrovně obhajoby
V Praze 2007-05-05
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