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Forma studia Prezencni

Stupen hodnoceni

Kritéria hodnoceni prace dle stupnice ECTS

Piehlednost a ¢lenéni prace A|B|C|DJ|E|F
Uroven jazykového zpracovani A|B|C|D]|E]|F
Dodrzeni citacni normy A|B|C|DJ|E|F
Formulace cili prace A|B|C|D]|E]|F
Prace s odbornou literaturou (uvadéni zdroja, kriticky pfistup) A|B|C|DJ|E|F
Metodika zpracovani vyzkumného problému A|B|C|D|E|F
Urovei analytické a interpreta¢ni slozky A|B|C|DJ|E]|F
Formulace zavéra a splnéni cill prace A|B|C|DJ|E|F
Originalita a odborny pfinos prace A|B|C|DJ|E|F

Odivodnéni hodnoceni prace:

Cilem bakalai'ské prace mélo byt vytvoreni podnikatelského planu véetné marketingové strategie a
finan¢niho planu. Teoreticka ¢ast obsahové odpovida tématu, autorka v ni vymezuje zakladni pojmy,
jednotlivé kapitoly na sebe navazuji, v zavéru této ¢asti je uvedeno shrnuti. Autorka prokazuje schopnost
prace s informa¢nimi zdroji, jejichz mnozstvi a strukturu hodnotim jako dostacujici. Na teoretickou c¢ast
vhodné navazuje Cast analyticka, ve které autorka prekladd navrh podnikatelského planu, ktery je zajimavy,
nicméné nekteré jeho ¢asti mohly byt zpracovany kvalitné€ji. VEtsi pozornost mohla byt v souladu s
uvedenymi cili prace vénovana zejména marketingové strategii a finanénimu planu. Autorka v praci
odkazuje na realizované dotaznikové Setieni a “face-to-face” rozhovory, u téch nicméné nepopisuje cil,
metodiku vyzkumu, ani neinterpretuje vysledky. Prace je o pres nékteré formalni nedostatky (chybéjici teCky
za vétami, Uprava grafu na str. 40) na dobré trovni, doporucuji ji tedy k obhajobé s navrzenym klasifika¢nim
stupném C.

Otazky k obhajobé:

1. How will you perform a customer service? (please see p 29 “The main plan is to meet demands of
customers through maintaining a good quality customer service and paying attention to the feedback
provided by them.”)

2. How did you decide to place the vending machines? Only based on the results of your questionnaire
survey?

3. How will the “potential customers” (please see p 41 “The potential customers could be anybody else, who
is in the area close to the university buildings and who is interested in healthy diet and who is annoyed with
a poor quality of junk food in common vending machines.”) who are not students or university employees
get to know about the vending machine?

4. Considering your SWOT analysis. Do you know that the new Prior will open this summer again? There
will be supermarket as well as bistros and healthy fast food restaurants...

5. How did you perform the questionnaire survey and the face to face interviews?

6. Would the promotion through the website really work? Which other communication channels could be
used?

7. How often would you refill the vending machine? Once a week - considering of sending fresh sandwiches
and salads, seems to be insufficient.

Celkové hodnoceni’ |A[B|C|DJE]F
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" Vysledna znamka neni aritmetickym primérem jednotlivych kritérii hodnoceni prace.







