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ABSTRAKT

Cilem bakalaiské prace je zhodnotit soucasny stav a podporu uzemi MAS Kyjovské Slo-
vacko v oblasti tradi¢ni lidové kultury a cestovniho ruchu. K popisu dané problematiky byly
vyuzity primarni literarni zdroje a vlastni terénni priizkum, ale i zdroje sekundéarniho cha-
rakteru s pouzitim internetovych stranek. Pomoci analyzy kulturni infrastruktury a vyzkumu
realizovaného prostfednictvim fizenych rozhovort, bylo mozné identifikovat zékladni pro-
blémy, které nasledné poslouzily jako podnét k tvorbé navrhu projektu za icelem podpory

tradi¢ni lidové kultury a cestovniho ruchu na izemi MAS Kyjovské Slovacko.

Vysledkem je vznik nové kulturni akce v rdmci podpory a propagace folkloru ve vztahu
k cestovnimu ruchu v daném regionu. Tato akce tak muze slouzit i jako podklad pro budouci

realizaci ndvrhu projektu, popf. jako inspirace k vytvoreni podobného navrhu projektu.

Kli¢ova slova: tradi¢ni lidova kultura, cestovni ruch, MAS Kyjovské Slovacko, vefejna pod-

pora, akce a aktéfi, kulturni cestovni ruch

ABSTRACT

The aim of this thesis is to evaluate the current situation and the support of the territory of
the Kyjov Moravian Slovakia local action group in the field of traditional folk culture and
tourism. Primary literary sources were used to describe the issue and also a separate field
research, as well as secondary sources using the Internet web sites. It was possible to identify
the basic problems which afterwards served as an impulse of a draft creation of a particular
project in order to support the traditional folk culture and tourism in the territory of the Kyjov
Moravian Slovakia local action group using the analysis of cultural infrastructure and

research implemented by directed interviews.

The result is a creation of a new cultural event within the support and promotion of folklore
in relation to tourism in the region. This event can also serve as a basis for the future reali-

zation of a draft project, or possibly as an inspiration for creation of a similar draft project.

Keywords: traditional folk culture, tourism, Kyjov Moravian Slovakia local action group,

public support, events and actors, cultural tourism
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UvVOD

Téma mé bakalaiské prace je: Podpora tradi¢ni lidové kultury a cestovniho ruchu na tizemi
MAS Kyjovské Slovacko. Téma je dulezité zkoumat z divodu podpory kulturniho cestov-
niho ruchu, déale z pohledu zachovani kulturnich tradic, z pohledu podpory mistnich spolki
a organizaci nebo také mistnich podnikatelti (napi. restauraci a dal§ich gastronomickych

a ubytovacich zafizeni), a z pohledu udrzeni kvality zivota na tomto tizemi.

Cestovni ruch je chapan jako specificky primysl, ktery vyznamné ovliviiuje ekonomickou
situaci vétSiny vyspélych zemi. V soucasné dobé je cestovni ruch dilezitym elementem mo-
derni spole¢nosti. Rozvoj cestovniho ruchu spoc¢iva v tom, ze 1idé chtéji neustale poznavat
nova mista, kulturni tradice a obyceje, mistni kuchyni, atd. Cestovni ruch je rozdélen do
mnoha riznych kategorii. Mezi né patfi i kulturni cestovni ruch, ktery se vyznacuje pozna-
vanim riznych forem kultury navstivené oblasti, napft. tradi¢nich tanct, hudby, jidla, jazyk,
tradic, atd. Dilezitou soucasti je i napt. venkovsky cestovni ruch, ktery obsahuje agroturis-

tiku, cykloturistiku a dalsi aktivity ptispivajici k rozvoji venkovského cestovniho ruchu.

Veftejna podpora cestovniho ruchu, ale i tradicni lidové kultury je velmi dualezitd z pohledu
podpory regionalniho rozvoje a rozvoje uréitych aktivit a ochrany kulturniho dédictvi. V CR
se vyskytuje spousta moznosti, jak tyto zminéné oblasti podpofit. Spada zde podpora v ramci
strategickych dokumentli, podpora na narodni urovni - Narodni program na podporu cestov-
niho ruchu. Poté podpora ze strany ministerstev - MKCR, MMR, apod. nebo také podpora
pomoci agentury cestovniho ruchu CzechTourism, kterd spada pod MMR, a mnoho dalSich
instituci. V neposledni fad¢ poskytuje podporu EU prostifednictvim operacnich programt

nebo se zde nachazi i strukturalni a investi¢ni fondy, které podporuji oblast cestovniho ruchu.

Uzemi MAS Kyjovské Slovacko je vyznamné svou bohatou historii, zachovanymi kultur-
nimi tradicemi a kulturnimi pamétkami, nadhernou pfirodou a tradi¢ni zemédélskou pro-
dukci. Region disponuje Sirokou Skdlou turisticky zajimavych cili a ma navstévnikim
opravdu, co nabidnout. V tomto regionu se nachazi velké mnozstvi aktért tradi¢ni lidové
kultury oproti ostatnim regiontim v CR, napf. dechové soubory, cimbalové muziky, folklérni
soubory, pévecké soubory, apod. Tradi¢ni lidova kultura je zde dalezitou soucasti kulturniho
dédictvi a pfedava se jiZ po staleti z generace na generaci. Cleni se na hmotnou a nehmotnou
lidovou kulturu. V CR existuji dva vyznamni aktéfi, kteii se problematikou lidové kultury
zabyvaji — Ministerstvo kultury CR a Narodni tistav lidové kultury ve Straznici. Spolupracuji

také 1 se svétovou organizaci UNESCO, ktera oblast lidové kultury také podporuje.
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CILE A METODY ZPRACOVANI PRACE

Hlavnim cilem bakalafské prace je zhodnotit souCasny stav a podporu izemi MAS Kyjovské
Slovacko v oblasti tradicni lidové kultury a cestovniho ruchu pomoci provedenych analyz
a vyzkumu. A nasledné navrhnout projekt na podporu téchto oblasti. Dil¢im cilem je zma-
povat rozlozeni a kvalitu kulturni infrastruktury spojenou s kulturnimi akcemi nebo také

identifikovat aktéry tradi¢ni lidové kultury a jejich vzajemnou spolupraci.

V navaznosti na hlavni cil prace byly stanoveny vyzkumné otazky tykajici se této problema-
tiky, tj. Jaky je stav kulturni infrastruktury ve vSech obcich MAS Kyjovské Slovacko? Jaké
kulturni akce jsou zde potadany? Kteti aktéfi tradi¢ni lidové kultury jsou v téchto obcich
nejvice aktivni? Funguje mezi mistnimi aktéry dostatecnd spoluprace pii rozvoji kultury?
Zapojuji se déti a mladez aktivné do pofadéani, organizovani akci tradi¢ni lidové kultury?
Dale provést vyzkum tykajici se tradi¢ni lidové kultury ve vztahu k cestovnimu ruchu a na-

sledné navrhnout projekt na podporu tradi¢ni lidové kultury ve vazbé na cestovni ruch.

Bakalatské prace byla rozdélena na dvé ¢asti — teoretickou a praktickou ¢ast. V teoretické
¢asti byla zpracovana literarni reSerSe, ktera predstavila uceleny obraz o problematice tra-
di¢ni lidové kultury ve vazbé na cestovni ruch. Dal$im dulezitym zdrojem pro zpracovani
teoretické i praktické ¢asti byly internetové stranky MMR, MKCR, Lidova kultura, MAS
Kyjovské Slovéacko a stranky jednotlivych obci v regionu, atd. Praktickd ¢ast nejprve pied-
stavovala uzemi MAS Kyjovské Slovacko a pfedpoklady cestovniho ruchu. Dalsi ¢ast obsa-
hovala analyzu kulturni infrastruktury regionu a s ni souvisejici kulturni akce a aktéry tra-
di¢ni lidové kultury. Tato analyza byla provedena na zdklad¢ informaci z webovych stranek
obci na uzemi MAS Kyjovské Slovacko a dale také z poskytnutych informaci prostednic-
tvim e-maill ze stran vSech obci MAS Kyjovského Slovacka. Dale prace zahrnovala kvali-
tativni vyzkum tradicni lidové kultury ve vazbé na cestovni ruch realizovany prostfednictvim
semistrukturovanych rozhovorti se zvolenymi zastupci aktéra tradi¢ni lidové kultury. Roz-
hovor s dotazovanymi vzdy probihal podle pfedem stanovené struktury, avsak bylo mozné
se od pfipravenych otazek odchylit. Diky této metodé bylo mozné ziskat komplexnéjsi
a detailné;jsi informace o dané problematice. Posledni ¢ast byla vénovana projektové Casti
na podporu tradi¢ni lidové kultury a cestovniho ruchu. Zde byla pouzita casova, finan¢ni
a rizikova analyza. Projekt byl konzultovan se dvéma hlavnimi zastupkynémi folklorniho

sdruZeni Sardi¢an, které maji na starost financovani, propagaci i organizaci kulturnich akci.
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I. TEORETICKA CAST
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1 CESTOVNI RUCH A LIDOVA KULTURA K ROZVOJI UZEMI

V této kapitole bude vymezen pojem cestovni ruch a jeho terminologie, nasledné pojem li-
dova kultura s dirazem na tradi¢ni lidovou kulturu. A v neposledni fadé zde bude popsan

vztah lidové kultury k cestovnimu ruchu.

1.1 Vymezeni pojmu cestovni ruch

Existuje mnoho dikazl v riznych literarnich zdrojich, ze lidé zacali cestovat uz v davno-
véku. Zacatky sahaji az do 17. a 18 stoleti, kde se objevuji prvni zminky o pritvodcich, ktefi
byli zodpovédni za ochranu cestujicich (Petrii, 2007, s. 4). Cestovni ruch je velmi obtizné
presné definovat, jelikoz se projevuje v riznych forméch a aspektech (Berdnek, 2013, s. 14).
Podle Petrti (2007, s. 28) kazdy autor popisuje cestovni ruch odlisné. Cestovni ruch Ize cha-
pat jako docasnou zménu mista pobytu. Ryglova (2009, s. 9) fika, ze odvétvi cestovniho
ruchu odli$né posuzuji cestovni kancelafe nebo hotely. Jinak je vnimaji obce, podnikatelé

a také lidé, ktefi tyto sluzby cestovniho ruchu konzumuji.

Cestovni ruch je definovan jako ,, ¢innost osoby cestujici na prechodnou dobu do mista mimo
jeji bézné prostredi, a to na dobu kratsi, nez je stanovena, pricemz hlavni ucel cesty je jiny
nez vykondvani vydeélecné cinnosti v navstiveném misté“* (Palatkova a Zichova, 2014, s. 12).
Cestovni ruch vyznacuje pohyb osob do urcité destinace a jejich pobyt v této destinaci. Po-
hyb osob je obvykle vymezen ¢asovym obdobim pro dany pobyt — méteny ve dnech, tydnech
nebo mésicich. Lidé mohou cestovat z diivodu poznavani novych zemi, kultur, apod. nebo

1 kviili tomu, Ze chtéji v dané destinaci pracovat (Robinson, 2012, s. 28).

Je vniman jako specificky primysl s vyraznym ekonomickym vlivem na mnoho ostatnich
primysli, napt. dopravu. V regionech s rozvijejicim se cestovnim ruchem najdeme vhodné
prilezitosti pro podnikatele a malé podniky, dale také pro kulturu, sportovni udalosti, apod.
V dasledku toho dochazi k podpofte historickych, ptirodnich, kulturnich nebo technickych
hledisek. Jedna se o muzea, zamky, chranéna Gzemi, atd. Zaroven se rozviji 1 mistni zvyky,

jako jsou rtizné festivaly, karnevaly, apod. (Simkova, 2013, s. 10).

Cestovni ruch neni samostatnym oborem, ale fadi se mezi multioborové ekonomické ¢in-
nosti. Kazdy by ho mél vnimat jako vzajemny vztah mezi poptdvkou a nabidkou (Petrt,
2007, s. 25). Spliuje ekonomickou, rekreacné zdravotnickou, védecko-informacni a kulturné
poznavaci roli (Lacina, 2010, s. 5). Kazdym rokem je v oblasti cestovniho ruchu zaznamenéan

nejvétsi pohyb osob z diivodu poznéavani cizich zemi (Heskova, 2011, s. 7).
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1.2 Typologie cestovniho ruchu

Podle Ryglové (2009, s. 12) existuje n¢kolik odlisSnych kritérii systematiky cestovniho ru-
chu. Druhy cestovniho ruchu se tfidi podle motivace jejich ucastnikii, tzn. podle ,, ucelu, pro
ktery cestuji a pobyvaji prechodné na cizim miste. “ Za formy cestovniho ruchu povazujeme

., riizné priciny, které ho oviliviuji a diisledky, které prinasi“ (Heskova, 2011, s. 19).

1.2.1 Druhy cestovniho ruchu

Mezi zékladni druhy cestovniho ruchu mizeme zaradit: (Heskova, 2011, s. 20)

e Rekreacni cestovni ruch — ZlepSeni psychické a fyzické kondice, déle také odpoci-
nek ve vhodném piirodnim prostiedi.

e Kulturné-poznavaci cestovni ruch — Orientovany na poznavani kultury, tradic, his-
torie, zvykd. Nachdzi se zde riznd umelecka dila, spolecenské udalosti, atd.

e NaboZensky cestovni ruch — Lidé navstévuji riiznd poutni a posvatna mista, cirkevni
pamatky, podileji se na cirkevnich obtadech a oslavach.

e Vzdélavaci cestovni ruch — Nauceni se néco nového, napft. sport, jazyky, atd.

e Spolecensky cestovni ruch — Vznik novych pfatelskych vztahli a zndmosti. Cilem
je stiret lidi se stejnymi z4jmy a zalibami. Patii zde i rizné vzpominkové akce, apod.

e Zdravotni (lazenisko-1é¢ebny) cestovni ruch — Je spojen se zdravotni prevenci, re-
konvalescenci, rehabilitaci, s 1éCbou v laznich, hotelech, rekreacnich strediscich.

e Sportovni cestovni ruch — Obsahuje aktivni ucast na sportovnich ¢innostech,
ale také pasivni ucast na sportovnich akcich.

e Dobrodruzny cestovni ruch — Je zaloZen na testovani fyzickych a psychickych
vlastnosti ucastnikti. Patfi sem adrenalinové sporty (skakéani z vysek, rafting, apod.).

e Profesni cestovni ruch — Obsahuje obchodni sluZebni cesty, organizovani nebo na-
v§tévy na riznych veletrzich, vystavach a kongresech. Zahrnuje i incentivni cestovni
ruch (odménujici), jehoz hlavnim cilem je zlepSovani vztahli mezi zaméstnanci, popf.

zakazniky (Foret a Foretova, 2001, s. 17, 18).

Podle Ryglové (2009, s. 13) existuji dalsi specifické¢ druhy cestovniho ruchu, mezi které
muzeme zatadit napt. mladeznicky, seniort, venkovsky, cykloturistiku, atd. Dle prozkou-
mani nékolika riznych literarnich zdroji jsem dospéla k zavéru, Ze kazdy autor ma ve své

knize odli$né rozdéleni druha cestovniho ruchu.
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1.2.2 Formy cestovniho ruchu

Formy cestovniho ruchu rozlisujeme podle podstaty cestovniho ruchu s ohledem na potieby

a cile udastnikd. Cleni se do nasledujicich kategorii: (Heskova, 2011, s. 25)

Z geografického hlediska (dle mista realizace) — domaci, zahrani¢ni, mezinarodni cestovni

ruch. Odvozené formy jsou vnitini, ndrodni a regionalni cestovni ruch.

e Domaci cestovni ruch — Pobyt a cestovani obyvatel ve své vlastni zemi.

e Zahranicni cestovni ruch — Pobyt a cestovani obCant do zahranic¢i. Aktivni zahra-
ni¢ni cestovni ruch - ptijezdy a pobyty navstévnikl ze zahranici. Pasivni zahrani¢ni
cestovni ruch - vyjezdy a pobyty vlastnich ob¢ani do zahraniéi.

e Mezinarodni cestovni ruch — Souhrn celého zahrani¢niho cestovniho ruchu (aktivni
a pasivni cestovni ruch), tzn. cestovni ruch vice statd nebo regiond.

e Vnitini cestovni ruch — Zahrnuje vSechen cestovni ruch, ktery je realizovany
na uzemi dané zem¢, tzn. aktivni zahrani¢ni cestovni ruch a domaci cestovni ruch.

e Narodni cestovni ruch — Souhrn domaciho cestovniho ruchu a pasivniho zahranic-
niho cestovniho ruchu.

e Regionalni cestovni ruch — Je cestovni ruch regionil a stat za ucelem cestovnich

cil. Mlze ptsobit i na mensi regiony (Heskova, 2011, s. 25, 26).
Podle poctu ucastnikii — individualni, skupinovy, masovy a ekologicky cestovni ruch

¢ Individualni cestovni ruch — Individuélni cestovani, kdy se navstévnik ti€astni ces-
tovniho ruchu sdm nebo s malou skupinou lidi.

e Skupinovy cestovni ruch — U¢astnici cestovniho ruchu cestuji ve vétsich organizo-
vanych skupinach, které ziskavaji rizné vyhody, napft. slevy na ubytovani, apod.

e Masovy cestovni ruch — Hromadny cestovni ruch, ktery se vyznacuje nasledujicimi
aspekty: zadné cizi jazyky, rychlé dopravni prosttedky, pevny program, atd.

o Ekologicky cestovni ruch — Je opakem masového cestovniho ruchu. Je typicky pro
individudlni cestovani, prevazné s rodinou, piateli. Charakteristickymi prvky jsou

napt. pomalé dopravni prostfedky, uceni se cizim jazykim (Heskova, 2011, s. 26).
Podle zpiisobu organizovani — individualni a organizované cestovani

e Individualni cestovani — VétSina tiCastnikl cestovniho ruchu si organizuje cestovani

individualn€, viz individualni cestovni ruch.
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Organizované cestovani — Znamend organizaci cestovniho ruchu, kterou provadé;ji
profesionalni organizatoii cest, jako jsou cestovni kancelaie. Cilem jsou zajezdy,
které jsou spolecné pro urcitou skupinu lidi, maji vétSinou pfedem stanoveny pro-

gram. Zde spada jesté klubovy cestovni ruch (Heskova, 2011, s. 27).

Podle véku ucastniku — cestovni ruch déti, mladeze, rodin s détmi, osob v produktivnim

veéku bez ucasti déti a senioru

Cestovni ruch déti — Organizované pobyty déti do 15 let, které musi byt pod dozo-
rem dospélych osob. Jsou to letni tabory, Skoly v ptirodé, sportovni soustiedéni, atd.
Cestovni ruch mladeze — Mladi lidé ve v€ku 16 - 24 let. Cestuji pfevazné samo-
statné, jelikoz nemaji zalozené své vlastni rodiny.

Cestovni ruch rodin s détmi — Cestovani individualné€ pouze v rdmci své rodiny. Je
zde bran ohled pfedevs$im na potieby déti.

Cestovni ruch osob v produktivnim véku — Osoby, které nemaji mnoho spole¢nych
charakteristickych ryst. VEtSinou necestuji s détmi, ale maji dostatek finan¢nich pro-
stiedkti a volného casu.

Cestovni ruch seniori — Seniofi maji dostatek volného ¢asu a davaji prednost urcité

formé dovolené, navstévy pratel, atd. (Palatkové a Zichova, 2014, s. 22).

Z hlediska délky ucasti — jednodenni, kratkodoby a dlouhodoby cestovni ruch

Jednodenni cestovni ruch — Navstéva, pobyt nejdéle 24 hodin bez pienocovani.
Kratkodoby cestovni ruch — Obsahuje jedno az tfi pfenocovani.

Dlouhodoby cestovni ruch — Zahrnuje 4 a vice ptenocovani. V domacim cestovnim
ruchu nesmi byt pobyt delsi nez Sest mésicii a jeden rok v mezindrodnim cestovnim

ruchu (Palatkova a Zichova, 2014, s. 23).

Podle prevazujiciho mista pobytu — méstsky, venkovsky a ve stfediscich cestovniho ruchu

Méstsky cestovni ruch — Kratsi pobyty, které lidé uskuteciuji za zazitkem. Souvisi
1 s dal$imi druhy cestovniho ruchu, napt. se spolecCenskym, atd.

Venkovsky cestovni ruch — Nachdzi se v ekologicky pfiznivém prostfedi venkova
a cilem je cast na poznavani zivota na venkové a zapojeni se do pracovnich aktivit.
Cestovni ruch ve stirediscich cestovniho ruchu — Spada do resortt, které byly za-

loZeny za ticelem rozvoje cestovniho ruchu (Palatkova a Zichova, 2014, s. 24).
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Podle ro¢niho obdobi — V sezénnim cestovnim ruchu (letni, zimni) je nejvétsi navstévnost

a maximalni nabidka sluzeb cestovniho ruchu. Existuje i mimosezonni cestovni ruch, ktery

se vyznacuje nizkou navstévnosti a snizenim nabidky sluzeb (Ryglova, 2009, s. 15).

Podle pouzitého dopravniho prostiedku — motorizovany, zelezni¢ni, letecky a lodni ces-

tovni ruch

Motorizovany cestovni ruch — Pifeprava motorovym dopravnim prostfedkem.
Zelezni¢ni cestovni ruch — Cestovani po Zeleznici.

Letecky cestovni ruch — Zajist'uji cestovni kancelafte leteckych spole¢nosti.

Lodni cestovni ruch — Pobyt a cestovani na fi¢ni a moiské lodi ¢i jachté. Zameéteny

1 na lécebné plavby, podmoftskou turistiku, atd. (Heskova, 2011, s. 32, 33).

Z hlediska dynamiky — pobytovy a putovni cestovni ruch

Pobytovy cestovni ruch — Pobyt tc¢astnikii na jednom misté vice dnii. Ugastnici
se zabyvaji aktivitami v misté pobytu dle daného druhu cestovniho ruchu.

Putovni cestovni ruch — Oznacovan jako poznavaci cestovni ruch, jelikoZ souvisi
s cestovanim organizované skupiny osob, ktera cestuje po stanovené trase s ur¢itym

poznavacim cilem (Heskova, 2011, s. 33, 34).

Ze sociologického hlediska — navstévy piibuznych, socidlni a etnicky cestovni ruch

Navstévy pribuznych a znamych — Cestovani do zahranici i v tuzemsku. Uskutec-
fuji se za icelem rodinnych spolecenskych udéalosti nebo za utuzovanim vztaht.
Socialni cestovni ruch — Vsechny nebo ¢ast nakladi cestovniho ruchu je hrazena
zaméstnavatelem, statem. Ucastnici pochézeji ze socialni skupiny, jsou to hendike-
pované osoby, atd. Pokud je uhrazena celd ¢ast ndkladi z finan¢nich prosttedkl
ucastnika, tak se jednd o komer¢ni cestovni ruch.

Etnicky cestovni ruch — Cestovani za ic¢elem navstévy pivodni vlasti navstévniki,
napt. rodi¢t. Navstévou odlisnych narodnosti z divodu poznavani jejich zvyka a se-
znameni se s jejich kulturou, je nazyvan etnograficky cestovni ruch (Heskova, 2011,

s. 34).

Tento vycet forem cestovniho ruchu neni ov§em kompletni z hlediska neustalého rozvijeni

se cestovniho ruchu (Heskova, 2011, s. 34).
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1.3 Vymezeni pojmu kultura s diirazem na lidovou kulturu

Existuje nespocet definic a vymezeni pojmu kultura v riznych literarnich zdrojich. Kultura
je vnimana jako Siroky pojem, ktery se prolind v celé spolec¢nosti. Kulturu mizeme povazo-
vat za formu vytvort lidské Cinnosti, ideji nebo instituci, které maji za kol organizovat

lidské chovani (Hefmanova a Chromy, 2009, s. 17).

Kulturu Ize definovat jako ,, spolecensky prinos k organizaci prirodnich jevii a procesii, pro
individualni a spolecenské potreby cloveka, jako nahlizeni na prirodu z perspektivy vyvoje
¢loveka a spolecnosti* (Patocka a Hefmanova, 2008, s. 10). Kulturu Ize chépat jako kazdo-
denni soucast nasich zivotl, nebot’ se s ni setkavame jiz od malicka v podobé navstév muzei,

divadel, atd. (Bernard, Patockova, Cermak a Vojtiskova, 2012, s. 17).

1.3.1 Obecné pojeti lidové kultury

V minulosti byla lidova kultura vnimana pfedev§im jako dilezity zdroj narodni kultury
a narodnich tradic (Pato¢ka a Hefmanova, 2008, s. 27). Lidova kultura a jeji tradice jsou
povazované za nezastupitelnou slozku narodniho kulturniho dédictvi (Frolec, 1980, s. 12).
V soucasné dob¢€ se nam muize zdat, ze lidova kultura obsahuje spoustu zastaralych prvkda.
Avsak kazda tradice disponuje s ur¢itymi hodnotami, které jsou hlavni soucasti prvki lidové
kultury (Jancat, 2000, s. 7). Do lidové kultury mizeme zaradit napt. lidovou uméleckou
vyrobu (lidova femesla) nebo folklorni festivaly, o které lidé v soucasné dob¢ jevi velky

zajem (Blahusek, 2006b, s. 19).

V dnes$ni dobé mnoho zemi vnimé vyhodu jejich kulturni diverzity a snazi se tedy vyuzit
etnicky cestovni ruch za u€elem podpory mistniho hospodaiského rozvoje. Etnicky cestovni
ruch se postupné stava hnaci silou, kterd posiluje pfedevs§im identitu danych etnickych
skupin. Proto se zde vyskytuje obrovska pftileZitost pro tyto etnické skupiny, aby ukazaly
svoji bohatou kulturu a jeji bohatstvi, dale zachovani a obnovu tradic, narec¢i a kulturni hrdost
na urcitou oblast. Musi se snazit dosdhnout rovnovahy mezi ekonomickymi a socialnimi cili,
déle chrénit tradicni kulturu nebo vytvaret vyhodné vztahy mezi turistickym primyslem

a etnickou komunitou (Yang, Li & Geoffrey Wall, 2016, s. 9).

Lidova kultura se d¢€li na tradi¢ni lidovou kulturu a soudobou lidovou kulturu (Patocka a

Hefmanova, 2008, s. 27).

Tradicni lidova kultura se nazyva i jako venkovska kultura, kterd pochazi z obdobi 18.

stoleti do poloviny 19. stoleti (Patocka a Hefmanova, 2008, s. 27). Jak jiz bylo vySe zminéno,
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tradi¢ni lidova kultura je dulezitou soucasti kulturniho dédictvi. Kulturni dédictvi je pova-
zovano za zdroj kulturni rozmanitosti, vzdélanosti, tvoii zaklad kulturni identity obyvatel
CR (Lidova kultura, © 2018c). Pravé osvojenim venkovskym obyvatelstvem se formuje tra-
di¢ni lidova kultura. Tradi¢ni lidova kultura se pfejima jiz po staleti z generace na generaci
(Dousek a Drapala, 2015, s. 14, 15). Dnes ovSem narazime pouze na artefakty tradi¢ni lidové
kultury, mezi které patii napt. lidovy odév, venkovské architektura, rizné zvyky, tance, atd.
(Patocka a Hefmanova, 2008, s. 27). Co se tyka ochrany, a zachovéani tradi¢ni lidové kultury
existuji u nds dva vyznamni aktéfi, kteti se touto problematikou diikladn¢ zabyvaji — Minis-
terstvo kultury CR a Narodni ustav lidové kultury. NULK a MKCR kvali tomu zaali spo-
lupracovat i se svétovou organizaci UNESCO. Dulezitym dokumentem, ktery slouzi pro
tvorbu narodnich koncepci, je Umluva o ochrané svétového kulturniho a piirodniho dédictvi,
ktera pochézi z roku 1972. V roce 2003 vlada Ceské republiky odsouhlasila Koncepci G&in-
n&jsi péce o tradiéni lidovou kulturu v CR, kde byl NULK povéfen plnénim a koordinaci

ukolu, které z tohoto dokumentu vyplyvaji (Narodni ustav lidové kultury, © 2008).

Soudobou lidovou kulturu — oznacovana jako ziva kultura nebo folklor. Tato kultura je
charakteristickd pfedevsim pro venkovské oblasti. Dle Hefmanové a Chromého (2009, s.
275) se uvadi, ze soudoba lidova kultura tvofi vytvory a aktivity, které jsou provadény pro-
fesiondlnimi nebo neprofesionalnimi umélci. Profesiondlni aktéfi jsou napt. profesionalni
divadelni soubory, tane¢ni soubory, atd. Za neprofesionalni umélecké aktivity 1ze povazovat
ty, které jsou vykonavany ve volném case jejich aktérii a bez finan¢niho pfinosu. Je ziejmé,
Ze nejvetsi odmeénou pro aktéry je uznani divaki a jejich spokojenost. Mezi neprofesionalni
aktivity patfi napt. détské tanecni aktivity, folklorni tanec, ochotnické divadelnictvi, atd. Bo-
huZel mtZe dojit 1 k opadnuti zajmu u divakil, coz by mohlo zpiisobit hrozbu pro samotnou

existenci neprofesionalnich uméleckych aktivit (Hefmanova a Chromy, 2009, s. 275-279).

1.3.2  Clenéni tradi¢ni lidové Kultury

Podle Blahaska (2006, s. 5) se tradi¢ni lidova kultura déli na nemateridlni (nehmotnou)
a materidlni (hmotnou). Existuje také ¢lenéni na duchovni a socidlni kulturu (nematerialni)

a na hmotnou (materialni) kulturu (Lidova kultura, © 2018c).

Hmotna (materialni) lidova kultura obsahuje soubor hmotnych artefakt, technologic-
kych postupt, které se Sifily zkuSenostmi a znalostmi lidi. Pomoci toho ¢lovék zabezpecoval
sveé zékladni Zivotni potieby, napf. obZivu (Lidova kultura, © 2018c). Pro hmotnou lidovou

kulturu je také typické vyuzivani pfirodnich materialti k vyrobé a opravdm. Hmotna lidova
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kultura pochazi z obdobi 15. az 18. stoleti, kde se rozvijela postupné, nejvétsi propad byl

zaznamenan v 19. a 20. stoleti z diivodu industrializace. Poji se i s dalS§imi obory, napft. s ar-

chitekturou, d¢jinami umeéni, archeologii, a dal§imi (Foltyn, 2008, s. 151, 152). Do systema-

tiky tradi¢ni lidové kultury fadime:

Zaméstnani a forma obzivy — Zemédélstvi se fadi k nejstarSim formam, které slou-
zily k obzivé obyvatel ve vesnicich do pocatku 19. stoleti. Piedev§im polni hospo-
dafstvi a chov dobytka byl primarnim zdrojem obzivy obyvatel. Kazd4 oblast spole-
¢enského a kulturniho zivota na vesnici byla timto ovlivnéna. Rolnik se nemohl spo-
1€¢hat pouze na ptijem z chovu dobytka a z pidy. Lidé za ucelem dalSiho penézniho
zisku dochdazeli na trhy, kde své plodiny a vyrobky prodéavali (DouSek a Drépala,
2015, s. 30, 131). Pfirodni ¢i jiné katastrofy ovliviiovaly Gispé$nost nebo neuspésnost
hospodaistvi. Péstovani bylo tspésné, pokud méli k dispozici dostatek stroju,
spravné znalosti a postupy, atd. (Foltyn, 2008, s. 152-157).

Sidlo, diim a bydleni — Sidlo Ize chapat jako spolec¢enskou a hospodarskou jednotku,
ve které bydli a pracuji lidé. Dim je obytnd jednotka, kterd ma hospodaisky dvir
(Jancar, 2000, s. 33). Postupné se vesnicka sidla a domy proménovaly v dasledku
hospodateni v 2. poloving 20. stoleti. Do této kategorie spada také kulturni krajina,
vesnice a venkovské mésto, bydleni, atd. (Lidova kultura, © 2018a).

Lidova strava — Znamena napoje a pokrmy, které jsou konzumované a ptipravované
zeméde¢lci, femeslniky (Blahtisek, 2006a, s. 58). Tradi¢ni zemé&délstvi po celou dobu
ovlivituje vyvoj lidové stravy. Obyvatelé na venkové byli odkazani pouze na to, co
si sami vypé&stovali na polich. A také na jejich hospodarstvi, tzn. na mléko, maso,
apod. Lidé ve méstech nejprve kupovali suroviny na trzich, posléze i ve specializo-
vanych obchodech (Lidova kultura, © 2018a).

Doprava — Transport surovin a produktii. Dopravni sit’ byla utvafena vodnimi ce-
stami a pozemnimi komunikacemi. Prostfedkem pro pfepravu osob ¢i nakladu byly
san¢ (Jancar, 2000, s. 45). Pro prepravu bfemen se diive pouzivala napt. nuSe,
plachta, ko$. Témito pomickami se pfendselo dievo a dal$i potfebné véci. Ve 20.
di¢nich forem dopravy (Blahtsek, 2006a, s. 68-69).

Obchod a trh — Vyména zemédélskych a femeslnych produkt. Naturdlni sména
mezi vyrobci je povaZzovana za nejjednodussi formu, déle také ptimy prodej vyrobka

(Blahiisek, 2006a, s. 70, 71). Dalsi formou byl podomni prodej, coz byly navstévy
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zakaznikl, kterym bylo nabizeno galanterni zbozi a dalsi vyrobky. Lidé na podo-
mnim prodeji ocenovali pfedev§sim neformalnost vzajemné komunikace. I dodnes ve
21. stoleti funguje podomni prodej v podob¢ dealeri a podomnich prodejcti (Dousek
a Drapala, 2015, s. 159-165).

Vytvarna kultura — Soucasti jsou riznorodé vytvory, které se nachazeji pii poradani
tradicnich lidovych obfadt, zvyka, apod. Nékteré vytvory usiluji o estetiCnost a apli-
kovani velmi naro¢nych technik (Janc¢ar, 2000. s. 218-224).

Lidovy odév — Soubor odévnich soucastek venkovského obyvatelstva. Lidovy odév
se také oznaduje jako kroj nebo lidovy kroj. Cleni se na odévni a regionalni typy.
Lidovy odév se dale rozlisuje podle pohlavi, ro¢niho obdobi a funkce (Lidova kul-
tura, © 2018a). Lidovy kroj prochazel n¢kolika proménami v prabchu let. Lidé si
kroj ptedavali uz po staleti z generace na generaci. Nejdéle se lidovy kroj dochoval
u venkovskych obyvatel, ktefi ho pouzivali kazdy den (Dousek a Drapala, 2015, s.
178). V soucasné dob¢ jsou lidové kroje nejvice obdivovanym prvkem lidové kul-

tury. Kazdy kroj souvisi s konkrétni narodopisnou oblasti (Lidové kroje, © 2018).

Nematerialni (nehmotn4) kultura je prehledem slozek, které slouzi k uspokojeni duchov-

nich potieb ¢lovéka. Nachazi se zde folklor, zvyky, obtady, lidové religiozity, atd. Do du-

chovni kultury se zahrnuje 1 kultura socialni. D€li se na: (Lidova kultura, © 2018c)

Folklor — Disponuje s projevy, které jsou slovesnost, hudba, tanec, divadlo (Paskova,
Zelenka, 2002, s. 89). Nositelé lidovych tradic jsou autofi, interpreti, mistni znalci
tradic, kronikafi. V dneSni dobé uz fada folklornich jevl zanikla, ale existuji n€které
lokality, ve kterych tradice pfetrvavaji i nadale (Lidova kultura, © 2018b).

Lidova religiozita — PfesvédcCeni o existenci skutecnosti, kterd presahuje lidsky roz-
mér, na kterém zavisi lidska existence. Dle Hefmanové a Chromého (2009, s. 44) je
religiozita vysledkem socidlnich interakci jednotlivee v socidlnim prostfedi, mize
se odliSovat ve mésté 1 na venkove. (Lidova kultura, © 2018Db).

Obycejové tradice — Tvoii rozsahlou slozku lidové kultury. Mizeme mezi n¢ fadit
napf. rizné projevy, které jsou vazany na urcita data kalendate, béh lidského Zivota.
Mohou byt navazany i na socialni skupiny (Blahisek, 2006a, s. 23). Obyc¢ej lze cha-
pat jako tradici ureny zptisob chovani, ktery je vSeobecné pfijaty, rozSifeny a usta-
leny. Patii zde svatky, razné slavnosti, které jsou spolecenskym a kulturnim fenomé-

nem (Lidové kultura, © 2018b).
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e Kalendarni obyceje — Jsou spojeny s cyklem Zzivota piirody. Jsou navazany
na svatky cirkevnich svétcli nebo na obcanské svatky v kalendafi. Zde fadime
napf. jarni, velikono¢ni obyceje, Vanoce, Advent, atd. (Lidova kultura, © 2018b).

e Obyceje a obrady spjaté se Zivotnim cyklem ¢lovéka — Obyceje napf. pii na-
rozeni nebo svatbé, dale oslavy vyznamnych udélosti a zivotnich jubilei, obtady
souvisejici se smrti a pohibem (Lidova kultura, © 2018b).

e Obyceje, oslavy a slavnosti riiznych socialnich skupin — Obyceje studentské,
sjezdy rodakt, besedy seniorti, apod. (Lidova kultura, © 2018Db).

e Lokalni slavnosti — RlUzné tradice a obyceje, které jsou zalozeny dle mistnich
specifik. Zde patii vinobrani, folklorni slavnosti, atd. (Lidova kultura, © 2018b).

e Spolecenské vztahy — Jsou projevy v obci a rodiné v kazdodennim zivoté. Prvky
spolecenského zivota 1ze najit v oblasti lidovych zvykt, obfadl, obycejl. Lze sledo-

vat projevy spolecenského Zivota u spolkil a organizaci (Lidovéa kultura, © 2018b).

1.4 Vztah lidové kultury k cestovnimu ruchu

Kulturu lze povaZovat za zdroj cestovniho ruchu s dlouhou tradici. UZ v minulosti lidé ces-
tovali za poznavanim cizich zemi, kulturniho prostiedi, zvyka a tradic. Lidé zacali pravi-
deln¢ cestovat v disledku vice volného ¢asu a vyvoje v doprave. Koncem 20. stoleti zacina
mit kulturni cestovni ruch stabilni postaveni na trhu. Lidé voli navstévu destinace dle na-

bidky kulturnich udalosti (Tittelbachova, 2011, s. 139).

1.4.1 Destina¢ni management

Turistickou destinaci neni viibec snadné vybudovat. Musi byt spravné fizena a k tomu musi
mit zajiStény management, ktery se o to postara (Ryglova, 2009, s. 152). Destinaci cestov-
niho ruchu lze délit podle atraktivity, kterou navstévnikiim destinace poskytuje. Destinace
muzeme ¢lenit podle typt na alpské, venkovské, ptimotské, atd. (Heskova, 2011, s. 163).
Kazda destinace poskytuje navstévnikovi produkt a snazi se vyhovét jeho ocekavani. Desti-

nace maji na starost zajisténi kvalitni organizace veSkerych sluzeb (Palatkova, 2011, s. 11).

Existuje mnoho definic destinace cestovniho ruchu v riznych literarnich zdrojich. VétSinou
se destinace cestovniho ruchu definuje dle ¢tyt slozek — atraktivit, dostupnosti, dostate¢nych

sluZzeb v mistnich organizacich a vybavenosti materidlné-technickymi zafizenimi (Petrd,
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2007, s. 35). Destinaci je myslen svazek raznorodych sluzeb, které jsou koncentrované v da-
ném misté nebo oblasti. Také se mize jednat o vzdjemné si konkurujici jednotky, u kterych

je hlavnim zdmérem prodat sluzby v urcité destinaci (Palatkova, 2006, s. 16).

Destinace je ,, geograficky prostor, ktery si navstevnik vybira jako svuj cil cesty (HoleSin-
ska, 2012, s. 43). Destinaci cestovniho ruchu je také mysleno misto, kde turisté mohou pte-
nocovat napt. v riznych hotelech, atd. AvSak néktefi turisté preferuji spiSe denni vylety
bez prenocovani v dané destinaci (Morrison, 2013, s. 4). V Ceské republice je destinace
cestovniho ruchu nejcastéji definovana jako ,, cilova oblast v daném regionu, pro kterou je
typicka vyznamnd nabidka atraktivit a infrastruktury cestovniho ruchu v Sirsim slova smyslu
zemé, regiony, lidska sila a dalsi oblasti, typické velkou koncentraci atraktivit cestovniho
ruchu, rozvinutymi sluzbami a dalsi infrastrukturou cestovniho ruchu, jejichz vysledkem je

velka dlouhodoba koncentrace navstévnikii*“ (HoleSinska, 2012, s. 43).

Destina¢ni management lze definovat jako ,, proces vytvareni a rizent silnych, trzné oriento-
vanych a systéemové rizenych jednotek — destinaci. “ Obsahuje souhrn fidicich dovednosti
a ¢innosti, které slouzi k planovéani a organizovani cestovniho ruchu v dané destinaci. Pri-
marni podminkou k uspéchu je povazovano partnerstvi, tedy princip 3P — Public — Private —
Partnership (Ryglova, 2009, s. 154). Efektivni fizeni destinaci tedy vyzaduje strategicky
nebo dlouhodoby pfistup zaloZeny na platformé cilové vize a planovani cestovniho ruchu

(Morrison, 2013, s. 5).

1.4.2 Kulturni cestovni ruch

Kulturni cestovni ruch je jednim z nejstarSich forem cestovniho ruchu. Lidé cestuji za tce-
lem ziskani kulturniho z4zitku, at’ uz do riznych muzei, historickych mist nebo za navstévou
festivall a specialnich udalosti (Du Cros a McKercher, 2015, s. 4). Kulturni cestovni ruch
se fadi mezi nejrychleji rostouci segment cestovniho ruchu. Kulturnim cestovnim ruchem je
mysleno poznavani riznorodych forem kultury navstivené oblasti nebo zemé (Kesner, 2005,
s. 59). Podle Hargrove (2017, s. 1) je destina¢ni duch nalezen piedevsim v tradicich, lidech,

dale v jidle, hudbé, tanci, jazycich a ve formach vytvarného uméni.

Kulturni cestovni ruch existuje pouze za piedpokladu, Ze jsou k dispozici atrakce a aktivity,
které chce Clovek zazit (Hargrove, 2017, s. 29). Podle UNWTO je kulturni cestovni ruch
definovan jako pohyb osob z kulturnich diivodi. Za tyto davody lze povazovat napt. kulturni
zéjezd, navitévu riznych pamatek, cestovani za folklorem (MMR, © 2008, s. 9). Ugastnici

cey

jsou motivovani tim, ze poznaji kulturni dédictvi, kulturu dané zemé a obyvatel Zijici v ni
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(Paskova a Zelenka, 2012, s. 293). Kulturni cestovni ruch znamena cestovani za zkusSe-
nostmi, které se tykaji mist, artefaktli a aktivit a zaroven souvisi s reprezentovanim piibeht

a lidi v minulosti 1 v soucasnosti (Hargrove, 2017, s. 1).

Dle Heskové (2006, s. 24) je mozné kulturni cestovni ruch definovat jako uspokojovani du-
chovnich potieb lidi. Spojuje vzdélani a ucelné vynakladdani s volnym casem. Nyni si lidé
oblibili letni univerzitni kurzy, odborné staze nebo studium v zahranic¢i. Dale napomaha
ke zvySovani kulturni, odborné a spoleCenské trovné lidi. Kulturni cestovni ruch se poji i

s dalSimi druhy cestovniho ruchu, napf. s rekrea¢nim, lazenskym, cestovnim ruchem, apod.

S kulturnim cestovnim ruchem je spojena i venkovska turistika, agroturistika, zajezdy
na festivaly, atd. (Ryglova, 2009, s. 132). Venkovsky cestovni ruch je oznacovan jako zeleny
cestovni ruch nebo ruralni cestovni ruch. Radi se do aktivniho cestovniho ruchu, ktery ma
za ukol respektovat a chranit pfirodu. Je zde zahrnut navrat k tradicim, tzn., Ze navstévnici
chtéji splynout s ptirodou, dale ohleduplnost ke kulturnimu a historickému bohatstvi. Dis-
ponuje s celou fadou podob, které jsou nazyvany jako jeho subprodukty. Mezi tyto subpro-

dukty patii napt. vesnicka turistika, agroturistika, ekoagroturistika (gimkové, 2008, .9, 10).

1.4.3 Ukastnici kulturniho cestovniho ruchu

Ugastnika kulturniho cestovniho ruchu Ize &lenit podle motivace k cesté na dva druhy — spe-
cificky a obecny. Specificky tcastnik kulturniho cestovniho ruchu je charakterizovéan tim,
ze je pro ného prevladajicim motivem k cesté¢ samotné kultura. Pro obecného ucastnika je
déano, Ze kulturu chépe pouze jako vedlej$i motiv souvisejici s travenim jeho dovolené. Kul-

turu tedy vnima pouze jako dopln€k k dalsim aktivitdm (Tittelbachova, 2011, s. 140).

Dalsi déleni ucastnikti kulturniho cestovniho ruchu je roz¢lenéno do péti skupin. Zde se
ucastnik nerozdé€luje jen na zakladé motivu kultury, ale také dle hloubky jeho zaZitku. Prvni
typ Ucastnika je rozhodny. Tento typ vnima kulturni cestovni ruch za priméarni motiv k na-
vstiveni dané destinace a individualné mu pfindsi hluboky kulturni zaZzitek. Nasleduje typ
prohlidkovy, ktery chape kulturni cestovni ruch jako hlavni diivod k navstéveé destinace,
ale nevyvolava v ném pfili§ hluboky zazitek. Objevitelsky typ castnika znaci to, ze ticastnik
necestuje z kulturnich divodi. Hluboky zazitek mu ptinasi ucast na kulturnim cestovnim
ruchu. Za obcasny typ Ucastnika je povazovan ten, ktery kulturni cestovni ruch povazuje
za slaby motiv k navstéve destinace a vysledny zazitek je pro n€ho spise slaby. Nahodily typ
ucastnika také necestuje z kulturnich diivodd, ale Gcastni se nékterych kulturnich aktivit.

Jeho zazitek je vSak méné hluboky (Du Cros a McKercher, 2015, s. 12).
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2 PODPORA LIDOVE KULTURY VE VZTAHU K CESTOVNIMU
RUCHUV CR

V nasledujici kapitole bude charakterizovana kulturni destinace v CR a poté vefejna podpora

cestovniho ruchu a tradiéni lidové kultury v CR.

2.1 Kulturni destinace

Pod pojmem kulturni destinace si lze pfedstavit destinaci, kterd prosazuje a nabizi prevazné
kulturu a i lidé cestuji z divodu kulturni turistiky. Zafizeni v kulturni destinaci nabizeji rizné
kulturni produkty napt. muzea, galerie, historické objekty, atd. V destinaci se miize nachazet
pouze jeden objekt nebo zatizeni nebo naopak nékolik kulturnich atraktivit, které jsou slou-
¢eny do jediného produktu, popft. produktového balicku. Nyni se regiony, mésta, obce snazi

rozvijet a revitalizovat tyto kulturni zdroje (MMR, © 2008, s. 54).
Mezi kulturni destinace v CR patii:

e Krajina — ,, Spoluutvari kulturni hodnotu a potencial jednotlivych mést, pamatek
a lokalit na jejim uzemi.“ Kulturnim projevem miiZze byt povazovéano slouceni piti-
rody a lidské ¢innosti. Typicka krajina v CR je husta sit’ drobnych stavebnich pama-
tek.

e Meésta a sidla — Za hlavni kulturni destinace se povazuji vétSinou mésta a sidla. Na
celém Uzemi statu jsou téméf rovnomérné rozloZeny pamatky a muzea, avSak na-
vstévnost v jednotlivych regionech je velmi odlisna. Nejvétsi navstévnost je jedno-
znaéné v hlavnim mésté CR. V soudasné dobé& dochazi k naristu zajmu i o dal§i mésta
a obce v CR u domécich a zahraniénich navstévniki.

e Nemovité pamatky — V CR se nemovité pamatky fadi k nejvyznamngjsim typiim
kulturnich destinaci. ,,Jde o stavby, pozemky a dalsi historicka cenna dila, spojend
pevnym zakladem se zemi. Zde tadime hrady, zamky, kostely, klastery, divadla,
muzea, apod. Narodni pamatkovy Ustav chrani pies 40 tisic nemovitych kulturnich
pamatek z celkového poétu staveb a arealtt (NPU, © 2016-2021).

e Muzea, galerie a sbirky — Obsahuje i dal$i kulturni zafizeni krom¢ muzei, galerii
a sbirek, napf. vystavni sing, apod. V CR je pies 820 muzei, galerii a dalich pobocek.

e Programové zamérena centra — Tvofi riznad edukacni, védecka nau¢né-zabavna
centra, planetaria, hvézdarny, atd. Centra spojuji edukacni prvky se zabavou. Rozsi-

fuji kulturni nabidku obce, mésta nebo regionu.
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e Vyznamné kulturni akce — Ve svété jsou v posledni dobé velmi vyznamnou kul-
turni atraktivitou pro navstévniky. Patii zde rizné festivaly, vystavy, koncerty, pted-

staveni, apod. (Kesner, 2005, s. 18-30).

2.1.1 P¥iklady dobré praxe kulturni destinace z CR

Prvnim ptikladem dobré praxe z CR jsou Zlatorudné mlyny na Ole$nici v udoli Ztracenych
Stol ve Zlatych Horach. Diive zde byly ryzovisté, kde se tézilo zlato. Avsak tyto Stoly bohu-
zel postupem cCasu zanikly. V hloubce péti metri bylo nedavno nalezeno dulni dilo, které je
nejspise jednim ze ztracenych Stol (Mésto Zlaté hory, © 2018). Mésto se tedy rozhodlo ob-
novit méstecko a vytvofit z ného zlatokopecky skanzen za Gcelem ptildkani vice navstévniki
a zvyseni jeho atraktivity. V soucasné dob¢ se zde vybudovala vérna replika stfedovékého
hornického mésta s nau¢nou stezkou. V méstecku funguji dva sruby, které slouzi k drceni

zlaté rudy a nachazi se zde i zlatorudny mlyn. (MMR, © 2008, s. 71).

Vytvofilo se i vhodné zadzemi pro kazdoro¢ni soutéze, které se tykaji ryzovani zlata, coz je
ve mésté Zlaté Hory tradici uz od davnych dob. Dokonce v roce 2010 se zde konalo Mis-
trovstvi svéta v ryzovani zlata. I samotni navstévnici si mohou vyzkouset ryzovani zlata.
Nauéné stezka v Udoli ztracenych $tol navstévnika informuje ohledn& ptivodu a zptsobu
zpracovani zlata. Nav§tévnici mohou spatfit 1 mista, kde hornici razili Sachty do skal (Mésto

Zlaté Hory, © 2018).

Hlavnim cilem projektu bylo ,,0zZiveni* sttedoveékych zlatokopta v tidoli. Na projektu se po-
dilela vefejna sprava, samotni podnikatelé a neziskové organizace. Navstévniklim je nabid-
nut privodce, ktery jim ukaZe vSechny stroje v samotném chodu. Je tady také moZnost
si vybrat z vykladu v ¢eském, némeckém nebo polském jazyce. Ve zlatokopeckém skanzenu
se nachazi 1 hornické osada. Hornicka osada je vérnou kopii dfevéného srubu. Srub prezen-
tuje obytny objekt, kde navstévnici mohou vidét rizné ukazky tradi€nich femesel. Dale je
zde vybudovén i stylovy srub, ve kterém je restaurace. Pro rodiny s détmi je zfizené hfiste,
které slouzi k odreagovani déti. Pro venkovni vyziti se je zde kryty pfistieSek s otevienym

ohniStém a krbem (MMR, © 2008, s. 71).

Dal$im ptikladem z dobré praxe je napft. turisticky produkt — Olomouc region Card. Tato
turisticka karta obsahuje spoustu vyhod pro navstévniky Olomouckého regionu a jeho ob-
lasti. Vztahuji se k tomu rtizné slevy napf. na vstupné na 98 mistech nebo dochazi i ke zkra-
ceni ¢asu. Olomouc region Card nabizi zdarma néavstévu 87 nejriznéjSich mist, coz jsou

napt. zamky, hrady, muzea, apod. Navstévnici maji zdarma i méstkou hromadnou dopravu
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v Olomouci, také utrati mén¢ penéz v aquaparcich, riiznych relaxacnich a sportovnich zafi-
zenich, dale v restauracich a ubytovacich zafizenich. Zaplati pouze jednordzovou ¢astku
za tuto turistickou kartu a poté mohou vSechny mista navstivit. Navstévnik si miize vybrat
ze dvou variant karet, které se liSi délkou platnosti. Pokud chce v dané oblasti stravit pouze
vikend, staci mu karta s platnosti 48 hodin. OvSem pokud zde planuje delsi pobyt, musi si
zakoupit kartu s delsi platnosti, tedy na 5 dni. Tyto karty 1ze zakoupit i v provedeni pro déti
do veku 15 let (Olomouc region Card, © 2018).

Cilem tohoto projektu je podpora navstévnosti turistickych atrakci v daném mistée, dale in-
formovat navstévniky o téchto atrakcich, samoziejmé podpofit domaci cestovni ruch a zau-
jmout navstévniky diky riiznych vyhodam v podobé¢ slev. Projekt byl vytvotren v roce 2004.
Karty se zacaly prodavat v roce 2005 a do tohoto projektu bylo zapojeno ptes 100 subjektti
a 40 prodejnich mist. S postupem ¢asu se tento pocet samoziejmé zvySoval a byla dohodnuta
spoluprace s CK Pressburg, pozdgji také s CK Atis a CK Cedok a mnoho dal§imi. Dnes je
do projektu zapojeno pies 60 prodejnich mist a 180 subjektt, které nabizi vstupy na turistické

atraktivity zdarma nebo se slevou (Olomouc region Card, © 2018).

Turisticka karta Olomouc region Card jak jiz bylo vySe zminéno, podporuje piijezdovy ces-
tovni ruch v Olomouckém regionu a jeho okoli. Tato karta zasahuje i do ostatnich turistic-
kych regionil napt. Sttedni Morava a Jeseniky, Severni Morava a Slezsko, ktefi sami nabizeji
velkou Skalu turistickych atraktivit. V sou€asné dobé se karta zafazuje do aktualni nabidky

produktii v Ceské republice (Olomouc region Card, © 2018).

2.2 Veiejna podpora cestovniho ruchu v Ceské republice

Veftejnou podporou je myslena podpora, ktera je poskytovdna zvlaste staitem nebo izemnimi
samospravnymi celky. Hlavnim zdmérem je podpofit regionalni rozvoj, prosadit politiku ve-
fejného z4jmu a podpofit rozvoj urcitych aktivit a ochranu kulturniho dédictvi. Dle hlediska
evropské legislativy se podpora stava piijatelnd, pokud napomaha k rozvoji siln€ zaostava-
jicich regionli, ma snahu zlepSit vaZznou ekonomickou situaci v nékterych ¢lenskych statech
a pfispiva k ¢innostem a praxi ve spolecném zdjmu vSech statti. Hlavnim zamérem podpory
je vyrovnani zaostavajicich regionil s ostatnimi vyspélejSimi regiony za tcelem konkuren-
ceschopnosti regiont. Po vyrovnani rozdilti mezi t€émito regiony, je podpora ukoncena. Pod-
poru lze poskytnout i na restrukturalizace firem ve formé jednordzovych opatteni. Cilem je

firmé navratit zpét zdravi a Zivotaschopnost (MMR, © 2007, s. 10).
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V oblasti cestovniho ruchu se vefejna sprava v Ceské republice rozélefiuje na regionalni
a centralni troven. Regionalni uroven reprezentuji kraje a obce a centralni uroven je zastou-
pena ministerstvem pro mistni rozvoj a Ceskou centralou cestovniho ruchu. DileZity nastroj
v oblasti cestovniho ruchu je Koncepce statni politiky cestovniho ruchu v CR na obdobi

2014-2020 (MMR, © 2012a).

2.2.1 Instituce v oblasti podpory cestovniho ruchu

V Ceské republice existuje standardni struktura cestovniho ruchu. Tato sktruktura charakte-
rizuje vztahy mezi statni spravou, obcemi, zajmovymi a podnikovymi spoleCenstvy v ces-
tovnim ruchu. Vefejnopravnimi institucemi jsou zde stat, kraj a obec. Mezi soukromopravni

instituce patii zajmova a podnikatelska sdruzeni a profesni svazy (Petrti, 2007, s. 65).

e ECEAT (Evropské centrum pro ekoagroturistiku) — Je evropska nevladni nadace,
ktera podporuje ekologické zemédélstvi a oziveni venkova prostfednictvim Setrné
turistiky. Poméha za¢inajicim podnikateliim s hledanim zakaznikii. V CR se nachazi
narodni koordina¢ni centrum v TiSnové u Brna (Ryglova, 2009, s. 166). V soucasné
dob¢ se vénuji akcim, které jsou poradané v ramci programu Stezky dédictvi. Po-
mohli k uspésnosti akci Slavnosti chiestu, vymysleli akci Slavnosti moravského uze-
ného a pfipravuji mnoho dalSich akei, napt. Svatojanské grilovani (ECEAT, © 2017).

e Ministerstvo pro mistni rozvoj — ,,Je metodickym a koordinacnim organem pro
vSechny subjekty piisobici v oblasti cestovniho ruchu (MMR, © 2012a). Je tedy
ustfednim organem statni spravy ve vécech - regionalni politiky, politiky bydleni,
rozvoje domovniho a bytového fondu, ndjmu byt a nebytovych prostor, izemniho
planovéni, stavebniho fadu, vyvlastnéni, investi¢ni politiky, cestovniho ruchu, ve-
fejné drazby a realitni ¢innosti, pohfebnictvi (MMR, © 2012c).

e Ministerstvo zemé&délstvi CR — Je hlavnim fidicim organem Programu rozvoje ven-
kova CR pro obdobi 2014 — 2020 (SZIF, © 2013).

e Krajské a obecni urady — Problematikou cestovniho ruchu je vzdy povétfen jednot-
livy odbor krajského uradu, popt. obecniho uradu. Krajské urady, méstské urady
1 obce povazuji cestovni ruch za klicovou podnikatelskou aktivitu, u které dochézi
k rozvijeni diky finanénim prosttedkiim (Petrt, 2007, s. 66).

e Turisticka a informacni centra — Propaguji mésto, okolni region i cely stat. Posky-
tuji navstévnikovi zdarma vSechny diilezité informace o sluzbach souvisejici s ces-

tovnim ruchem (ATIC CR, © 2013).
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e Svaz venkovské turistiky a agroturistiky — H4ji zajmy podnikateli ve venkovské
turistice a agroturistice. Pomaha k ekonomickému, kulturnimu a spole¢enskému ozi-
veni venkova. Snazi se o obnovu tradic venkova, o udrzbu krajiny a v neposledni

fad¢ o stabilizaci jeho osidleni (Svaz venkovské turistiky a agroturistiky, © 2018).

Dalsi instituci v oblasti podpory cestovniho ruchu je CzechTourism. Ceské centrala cestov-
niho ruchu — CzechTourism je statni pfispévkova organizace. Ztizovatel CzechTourismu je
Ministerstvo pro mistni rozvoj CR. Zamérem je propagovat cestovni ruch prostiednictvim
aktivit, které jsou poskytované podnikatelskymi subjekty a déle rozvijet sttednédobé a aktu-
alni strategie pro marketing produktti cestovniho ruchu, které se nachazeji jak na domécim,
tak 1 na zahrani¢nim trhu (Ryglova, 2009, s. 163). Aby bylo mozné splnit tento zameér,
CzechTourism spolu s MMR plni nasledujici tkoly:

e Koordinace ¢innosti v oblasti cestovniho ruchu

e Destina¢ni marketing

e Medialni prezentace CR, odvétvi cestovniho ruchu i agentury CzechTourism
e Informacni podpora cestovniho ruchu

e Vyzkumné a vzdélavaci ¢innosti

e Ekonomické a administrativni zajisténi chodu agentury (MMR, © 2005-2017c).

Agentura CzechTourism se snazi propagovat CR jako vhodnou turistickou destinaci
ve svété. Zahraniéni pobocky CzechTourismu proto provadi mnoho propagacnich aktivit.
Mezi tyto propagacni aktivity patii napt. kampané, road show, poradani riiznych workshopt,
dale spolupracuje se zahrani¢nimi i1 ¢eskymi subjekty, a mnoho dalSich aktivit. Zahrani¢ni
zastoupeni agentury Czech Tourism se nachazi v nasledujicich zemich: Benelux, Cina, Fran-
cie, Hongkong, Italie, Japonsko, Korea, Mexiko, Némecko, Polsko, Rakousko, Rusko, Svéd-
sko, Slovensko, Spanélsko, USA, Velka Britanie (CzechTourism, © 2005-2017a). Za vy-
znamné projekty CzechTourismu Ize zafadit napf. katalog Kudy z nudy, projekt Ceské dg-

dictvi UNESCO, apod. (Ryglova, 2009, s. 164).

2.2.2 Strategické dokumenty

Koncepce statni politiky cestovniho ruchu v CR na obdobi 2014-2020 je dileZitym na-
strojem pro ¢innost MMR tykajici se cestovniho ruchu. Koncepce tvoii sttednédoby strate-

gicky dokument a jejim ucelem je zvySovani konkurenceschopnosti v oblasti cestovniho ru-
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chu na Grovni narodni 1 regionalni, dale snaha o udrzeni ekonomické vykonnosti a pozitiv-
nich dopadii na environmentalni a sociokulturni rozvoj CR. Oproti Koncepci statni politiky
cestovniho ruchu v CR na obdobi 2007 — 2013 zde bude vytvofen chybgjici systém fizeni
cestovniho ruchu i s dlouhodobym financovanim. Déle se zméni zptsob uplatnovani dotacni
politiky, ktera bude cilena na vyuziti novych finan¢nich néstrojt, atd. A také se bude MMR
snazit podporovat regionalni spolupraci mezi privatnim, vetejnym a neziskovym sektorem

z hlediska principi destinacniho managementu, apod. Mezi priority Koncepce patfi:

e Priorita 1 — Zkvalitnéni nabidky cestovniho ruchu
e Priorita 2 — Management cestovniho ruchu
e Priorita 3 — Destina¢ni marketing

e Priorita 4 — Politika cestovniho ruchu a ekonomicky rozvoj (MMR, © 2012b).

2.2.3 Narodni program podpory cestovniho ruchu

wewvr

Narodni program podpory cestovniho ruchu je povazovan za nejdalezitéjsi nastroj podpory
cestovniho ruchu, ktery je financovan ze statniho rozpoctu. ,, Cilem dotacniho programu je
zvySeni potencidlu a konkurenceschopnosti regionii, usnadnéni pohybu navstévnikii v desti-
nacich, rozvoj zdakladni a doprovodné infrastruktury cestovniho ruchu, rozprostreni navstév-
nosti, rozvoj kvality sluzeb a v neposledni rade podpora socioekonomickych prinosii cestov-

niho ruchu. *“ Dotaéni titul obsahuje dva programy: (MMR, © 2017b)

¢ Rozvoj zakladni a doprovodné infrastruktury cestovniho ruchu —,, Podprogram
je obecné zameéren na podporu vzniku nové nebo rozvoj a zkvalitnéni stavajici in-
[frastruktury a sluzeb cestovniho ruchu v regionech. “ Je orientovan na rozvoj aktivit
predevsim volnocasovych, které jsou vhodné pro navstévniky nebo rezidenty. V roce
2017 si kladl za cil podpofit rozvoj investic do cestovniho ruchu a rozsitit rozsah
a kvalitu nabizenych sluzeb. Nebo uzptsobit infrastrukturu novym cilovym skupi-
nam. Déle se snazil podpofit napt. vybavenost turistickych tras, rozvijet naviga¢ni
a informacni systémy v destinacich, podporovat upravu lyzaiskych bézeckych tras,
monitoring navstévniki (MMR, © 2017c).
V roce 2018 ,,je zaméren na projektove zamery cilené predevsim na ucastniky ces-
tovniho ruchu, tj. navstévniky dané destinace a mista. Klade si téméft stejné cile
jako v minulém roce, ale chce se vice zamé&fit na rozmisténi turistll i mimo nejnavste-

vovangjs§i mista CR a na nabizené aktivity i mimo hlavni sezéonu (MMR, © 2018).
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Podprogram je rozdélen do tii dotacnich titull v roce 2018:

o DT ¢. 1 —Podpora nadregionélnich aktivit

o DT ¢. 2 —Rozvoj zakladni a doprovodné infrastruktury cestovniho ruchu

o DT ¢. 3 —Rozvoj vetejné infrastruktury cestovniho ruchu (MMR, © 2017c¢).
Marketingové aktivity v cestovnim ruchu — ,, Podprogram je urcen destinacnim
spolecnostem na podporu realizace marketingovych aktivit.“ Zamgér je zvysit cel-
kové povédomi o regionech s cilem zvySeni navstévnosti. Snazi se podporovat akti-
vity, které jsou orientované na realizaci marketingovych vyzkumt, na podporu fizeni
destinaci a distribuci produktti cestovniho ruchu, dale na podporu produkti a zava-
déni inovaci v cestovnim ruchu, branding destinaci a marketingovou komunikaci.

Podprogram je rozdé€len na dva dotaéni tituly:

o DT ¢. 1 — Marketingové aktivity na tirovni krajt
o DT ¢&. 2 — Marketingové aktivity na oblastni a lokalni arovni (MMR, ©
2017a).

2.2.3.1 Strukturalni a investi¢ni fondy

Hlavnim néstrojem slouzici k realizaci evropské politiky hospodaiské a socialni soudrznosti

jsou fondy EU. Fondy EU pierozd¢luji finanéni prostfedky mezi ¢lenské staty a jejich regi-

ony, které poté slouZzi ke sniZovani jejich ekonomickych a socialnich rozdilt. V programo-

vém obdobi 2014 — 2020 zde bylo pro Ceskou republiku vyélenéno téméF 24 miliard eur

(Strukturalni fondy, © 2012). Mezi strukturélni a investi¢ni fondy se fadi:

Evropsky fond pro regionalni rozvoj (EFRR/ERDF) — Orientuje se na moderni-
zaci a posilovani hospodafistvi. Je zacilen na podporu investi¢nich projektd - napf.
rekonstrukce kulturnich pamatek, vystavba silnic a Zeleznic, zavadéni sluzeb elek-
tronické vefejné spravy, podpora inovac¢niho potencialu podnikateld, atd.

Evropsky socialni fond (ESF) — Zamé&fuje se na aktivity v oblasti zaméstnanosti
a rozvoje lidskych zdrojl. Orientuje se na neinvesti¢ni projekty — napt. rozvoj vzde-
lavacich programii, rekvalifikace nezaméstnanych, specidlni programy pro déti, mla-
dez, etnické skupiny, atd.

Fond soudrznosti (FS) — Je nazyvan také jako Kohezni fond, ktery podporuje rozvoj
pouze chudsich statti. Napoméha investicnim projektiim orientovanych na dopravni
infrastrukturu vétsiho rozsahu, dale na ochranu zivotniho prostiedi a na oblast obno-

vitelnych zdrojl energie a energetické u€innosti.
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e Evropsky zemédélsky fond pro rozvoj venkova (EAFRD) — Tyka se spolecné ze-
médelské politiky a podpory rozvoje venkova. Zameétuje se na zlepSeni zivotniho
prostiedi a krajiny nebo také kvality zivota na venkové, dale na zvyseni konkurence-
schopnosti zemé&dé¢lstvi a lesnictvi a na diverzifikaci hospodafstvi venkova.

¢ Evropsky namoini a rybarsky fond (EMFF) — Je zahrnut do spole¢né rybarské
politiky EU. Orientuje se na projekty zvysSujici konkurenceschopnost a ochranu zi-
votniho prostiedi, dale na aktivity vztahujici se k vnitrozemskému a motskému ry-

bolovu, zlepSovani akvakultury, atd.

Mezi ostatni strukturalni a investi¢ni fondy patfi:

¢ Fond solidarity — Poskytuje finan¢ni pomoc postizenym regiontim pii pfirodni ka-
tastrof¢ nebo se snazi pomahat v podob¢ preventivnich opatieni.
e Evropsky fond pro prizpiisobeni se globalizaci — Pomaha pracovnikim, kteti jsou

propusténi z diivodu globalizace (Strukturalni fondy, © 2012).

2.2.3.2 Operacni programy pro programové obdobi 2014 — 2020 ve vazbé na cestovni

ruch

Cestovni ruch nebude z operacnich programi v programovém obdobi 2014 — 2020 dotovan
v takové velké mite, jak tomu bylo v programovém obdobi 2007 — 2013. Negativni dopady
na rozvoj regionl jako destinaci cestovniho ruchu miiZze mit za disledek omezeni podporo-
vanych aktivit v oblasti cestovniho ruchu a dale mozny pokles alokace z prostfedkit EU
na podporu rozvoje cestovniho ruchu. Aby se zabranilo moZnym negativnim dopadim pfti
omezeni podpory, je zapotiebi zajistit financovani prostfednictvim vetfejnych rozpocti za
ucelem zajiSténi konkurenceschopnosti cestovniho ruchu a efektivity realizace podporova-
nych aktivit. Dale se pokusit najit dal$i moZnosti financovani rozvoje cestovniho ruchu, které

by fungovaly na principu vicezdrojového financovani.

Cestovni ruch pro obdobi 2014 — 2020 je nepodporovanou aktivitou, jak jiZ bylo vySe zmi-
néno. Avsak existuji jednotlivé operacni programy financované z Evropskych strukturalnich
a investi¢nich fondi zahrnujici aktivity, které budou mit synergického dopad na rozvoj ces-

tovniho ruchu. Mezi tyto fondy patii napt.: (MMR, © 2015, s. 13)

e Integrovany regionalni opera¢ni program (MMR) — Oblast podpory je zde zamé-
fena na podporu cyklodopravy, revitalizaci souboru vybranych pamatek a na zefek-

tivnéni ochrany a vyuzivani sbirkovych a knihovnich fondt a jejich zptistupnéni.
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e Program rozvoje venkova (MZe) — Podpora investic na zalozeni nebo rozvoj neze-
médelskych ¢innosti.

e Operacni program Podnikani a inovace pro konkurenceschopnost (MPO) —
Podporovanymi aktivitami jsou realizace podnikatelskych zaméra zacinajicich pod-
nikl a rozvojovych podnikii prostfednictvim vhodnych finan¢nich nastroji a dotaci
v pfipadé zacinajicich mikropodnikii. Déle poskytovani poradenskych sluzeb a slu-
zeb pro zacinajici podniky v perifernich regionech (podnikatelskych inkubatort).

e Operaéni programy pieshrani¢ni spoluprace — Funguji mezi CR a Polskem, Ra-
kouskem, Slovenskem, Saskem. Spoluprace CR — Polsko je zaméfena na podporu
rozvoje potencialu ptirodnich a kulturnich zdroja pro podporu zaméstnanosti. Bavor-
sko — CR na udrzitelné vyuziti p¥irodnich a kulturnich zdrojt, dale Rakousko — CR
je zamé&feno na podporu Zivotniho prostiedi a zdroji, Slovensko - CR na oblast kva-
litniho Zivotniho prostiedi a Sasko — CR na zachovéni a ochranu Zivotniho prostiedi
a podporu uc¢inného vyuzivani zdroja.

e Operacni program Zaméstnanost (MPSV) — Podporovanymi aktivitami jsou zpro-
sttedkovani zaméstnani, rekvalifikace, rozvoj zékladnich kompetenci, podpora vy-
tvareni novych pracovnich mist, podpora odborné praxe a stazi v podnicich, atd.

e Operacni program Rybarstvi (MZe) — Podpora environmentalné udrzitelné, ino-
vativni a konkurenceschopné akvakultury zaloZzené na znalostech a t¢inné€ vyuZziva-

jici zdroje (MMR, © 2015, s. 13-17).

Podpora cestovniho ruchu lze Cerpat prostfednictvim ptimych iniciativ EU. Mezi dostupné

moznosti podpory se fadi:

e Program CE 2020 (Central Europe 2020) — Zajist'uje rovnovahu mezi ochranou,
vyuzitim kulturniho dédictvi a udrzitelnym rozvojem regionli. Snaha o zvySeni ka-
pacit pro ochranu a udrZitelné vyuZivani pfirodniho a kulturniho dédictvi a zdroj.

e COSME (Competitiveness of Enterprises and Small and Medium-sized Enter-
prises) — Snazi se o zviditelnéni Evropy a regionti jako turistické destinace, dale o
zvySeni ndvstévnosti v obdobi nizké a stfedni sezony, apod.

e EU Programme for Employment and Social Innovation = EaSI — Podporuje mo-
bilitu na trhu prace a vyvoj cilenych programii mobility, atd.

e EDEN - European Destination of Excellence — Propaguje udrzitelné destinace CR,

objeveni mén¢ znamych a malo navstévovanych destinaci (MMR, © 2015, s. 17).
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2.3 Vefejna podpora tradi¢ni lidové kultury v Ceské republice

Ministerstvo kultury je Gstiednim organem statni spravy. Sehrava zasadni ulohu v ochrané
kulturniho bohatstvi, dale ma za tikol prohlasovat movité i nemovité véci za pamatky, ozna-
muje pamatkove chranénd tzemi a v neposledni fadé¢ ma na starost omezovani vlastnickych
prav majiteld. Také ma velky podil na utvareni krajiny, obci i mést (Bernard, Patockova,

Cermak a Vojtiskova, 2012, s. 55).

Ministerstvo kultury vypisuje kazdy rok vybérové fizeni na podporu tradicni lidové kultury.
Vybérové tizeni je vyhlasovano ve dvou kategoriich a zadatel musi uvést do své zadosti,

pod kterou kategorii spada, resp. do které kategorie se hlasi.

o Kategorie A — subjekty, kteti musi v projektu spliiovat ukoly Koncepce u¢inné;jsi
péce o tradi¢ni lidovou kulturu

o Kategorie B — regionalni odborna pracovisté pro péci o tradi¢ni lidovou kulturu

V kategorii A jsou projekty orientované na tyto aktivity: dokumentace, identifikace a pre-
zentace projevi tradi¢ni lidové kultury, zpravodajska a sbératelska ¢innost, shromazd’ovani
dokladti o projevech tradi¢ni lidové kultury pro databaze, dokumentace a zaznamy tradi¢nich

kategorii, apod. Toto vyberové fizeni je vypsano pro fyzické osoby i pravnické osoby.

V kategorii B jsou projekty nositell tradice lidovych femesel orientované na tyto aktivity:
podpora prezentace femesel, podpora uchovani ohroZenych femesel a podpora predavani
femeslnych dovednosti a znalosti. Projekty FO a PO jsou zaméteny na podporu a uchovani
nemateridlnich statkd tradicni lidové kultury, které jsou zapsané do Seznamu nematerialnich
statk®l tradi¢ni lidové kultury CR. A projekty regionalnich odbornych pracovist mohou byt
orientované na aktivity napf. pfiprava nominaci k zapisu do Seznamu nematerialnich statkl
tradi¢ni lidové kultury CR, vystavni, publikaéni a jina prezentace Nositelti tradice lidovych

femesel, apod. (Ministerstvo kultury, © 2018c).

Integrovana Strategie podpory kultury do roku 2020 se zamé&fuje na oblast ochrany, ob-
novy a vyuziti kulturniho dédictvi, dale na marketing kulturniho sektoru a vyuziti lidskych
zdroju. Poskytuje feseni, tikoly a aktivity, které nejsou jiz v oblasti kompetenci Ministerstva
kultury. VSe je kompletné ptepracovano a rozsiteno z hlediska novych potieb a nového ob-
sahu Integrované strategie. ,, Slouzi predevsim k Cerpani z financnich prostredkii z ESIF

v programovém obdobi 2014 — 2020. " Ptedchozim dokumentem byla Strategie podpory
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z roku 2013, kterd méla uzsi zaméteni v oblasti kulturniho dédictvi a lidskych zdrojt oproti

nynéjsi Integrované strategii (Ministerstvo kultury, © 2018a, s. 2).

K oblasti kultury se také vztahuje Koncepce u€¢innéjsi péce o tradic¢ni lidovou kulturu v
Ceské republice na 1éta 2016 az 2020, ktera byla vymezena usnesenim vlady Ceské repub-
liky €. 10 z roku 2016. Vychéazi z predchozich strategickych dokumentd, které byly soucasti
Koncepce ucinngjsi péce o tradicni lidovou kulturu na 1éta 2011 — 2015 a také ze Statni
kulturni politiky CR na léta 2015 — 2020. Koncepce se zaobira predeviim vyznamem kul-
turniho dédictvi. Hlavnim zamérem je pomahat pii rozvoji jednotlivym obcim a regiontim,
dale se snazit o uplatinovani principt rovnych pfilezitosti muzi a zen a definovani néstroji

ucinngjsi péce o tradicni lidovou kulturu za ucelem efektivnéjsi identifikace dané dokumen-

tace a ndsledné predavani dal§im generacim (Ministerstvo kultury, © 2018b).

V Ceské republice se nachazi spousta organizaci, které se vénuji tradi¢ni lidové kultufe.
Mezi tyto organizace miizeme zafadit: Narodni ustav lidové kultury ve Straznici, Regionalni
pracovisté pro tradi¢ni lidovou kulturu, Narodni informacni a poradenské stredisko pro kul-
turu, Etnograficky tstav Moravského zemského muzea, Etnologicky Ustav Akademie véd,
Ustav evropské etnologie, Ceska narodopisna spoleénost, Asociace muzei a galerii, Ceska
svaz muzei v piirodé nebo Ceska spoleénost pro hudebni védu (Narodni ustav lidové kultury,

© 2018a).

V zahrani¢i piisobi také velké mnozstvi subjektl, ktefi podporuji tradi¢ni lidovou kulturu.
Mezi né patii CIOFF — Mezinarodni rada organizatori folklornich festivali a lidového
uméni, UNESCO — Organizace OSN pro vzdé€lani, védu a kulturu, IOV WORLD — Mezina-
rodni organizace lidového uméni, AEOM — Asociace evropskych muzei v ptirodé¢ a [ICOM

— Mezinarodni rada muzei (Néarodni stav lidové kultury, © 2018b).
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3 ZAKLADNI CHARAKTERISTIKA UZEMI MAS KYJOVSKE
SLOVACKO

V této kapitole bude charakterizovano uzemi MAS Kyjovské Slovacko a jeho hlavni
predpoklady vztahujici se k cestovnimu ruchu. Uvedené informace jsou ziskany prevazné
z vlastnich znalosti o tomto tzemi, dale z webovych stranek MAS Kyjovského Slovacka

az CSU.
3.1 Poloha

Uzemi MAS Kyjovské Slovacko je vyznamné svou bohatou historii, zachovanymi
kulturnimi tradicemi a kulturnimi pamatkami, nddhernou ptirodou a tradi¢ni zeméd¢elskou
produkci. Region je venkovského typu a tato oblast je vymezena jako moravska periferie.
Region obsahuje 45 obci. Nachazi se v okrese Hodonin a celkova rozloha uzemi je 49 983
ha. Nejvyssi pocet obyvatel mé mésto Kyjov, tedy 11 368 obyvatel, které je spadovou obci
pro vétSinu ostatnich obci na tomto uzemi. V roce 2002 se zde vytvorilo sedm mikroregionti
- Mikroregion Babi Lom, Bzenecko, Hovoransko, Mosténka, Novy Dvir, Podchiibi,
Zdanicko. Uzemi MAS Kyjovské Slovacko je homogenni z hlediska geografické, historické
1 etnografické stranky.

MAS KYJOVSKE SLOVACKO

CESHA REPUBLIKA

LEADER REGIONU
KYJOVSKE SLOVACKO

Mikroregiony
_‘ Mikroregion Hovoransko
_‘ Mikroregion Movy Dvir
[ Mikroregion Bzenecko
7‘ Mikroregion Podchfibi

‘ Mikroregion Mo3ténka
_‘ Mikroregion Babi Lom
[ ] Mikroregion Zdanicko

Obce
Mouchnice
Vracov

Obrazek 1 Horizontalni poloha a administrativni ¢lenéni tizemi MAS Kyjovské Slovacko

k 20. 3. 2016 (Kyjovskeé Slovacko, 2018)
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3.2 Obyvatelstvo

Pocet obyvatel je relativné stabilni. AvSak v poslednich letech se pocet obyvatel mirné¢
snizuje z divodu vyssiho pfirozené¢ho ubytku poctu obyvatel nebo také z divodu vyssi
migrace z regionu. Dochazi ke starnuti obyvatel, tzn. zvySeni postproduktivni skupiny
obyvatel. Primérny v€k obyvatel je 42 let. Migrace je proménliva, vétSinou z divodu

stéhovani za praci do jinych regiontt CR v produktivnim véku.

Vzdélanostni struktura diive zaostavala v porovnani s ostatnimi regiony, ale v soucasné dob¢
dochazi k vyrovnani s pramérem v CR. Je to diky vétsi dostupnosti vysokoskolského
vzdélani (napt. v nedalekém mésté Brn¢ a i v dalSich méstech) nebo také diky dostupnosti
sttednich Skol z pohledu snizovani porodnosti. V regionu dosahuje nejvice obyvatel
sttedoSkolského vzdélani. Nyni se snazi vétsi pocet obyvatel dosdhnout vySs$iho stupné
vzdélani a ziskat vyssi odbornost, s kterou budou mit vétsi moznost se uplatnit na trhu prace

(Kyjovské Slovacko v pohybu, © 2016, s. 20-30).

Vyvoj poctu obyvatel
62600
62400
62200
62000
61800
61600

61400
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Obrazek 2 Vyvoj poétu obyvatel 2010-2016 (CSU, © 2018; vlastni zpracovani)

3.3 Obcanska vybavenost

Sluzby v obcich jsou ovlivnény poctem obyvatel v obcich. VEtSi nabidku sluzeb najdeme
predevsim ve spadovych centrech. Vétsina obci disponuje kulturnim zafizenim a také kni-
hovnou. Zatizeni jsou obvykle nedostatecné materialné¢ vybavena nebo mohou v dané obci
1 chybét. Obce poskytuji volnocasové a sportovni vyziti. Témét ve vSech obcich se hraje
fotbal a kazda obec vlastni hiisté. Obce nabizeji velkou Skalu zdjmovych sportovnich aktivit,
na druhou stranu v nékterych mensich obcich neni vhodné sportovni zdzemi. Ve vétSin€ obci

pusobi typické spolky, napt. myslivci, dobrovolni hasici, folklorni a pévecké soubory, apod.
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3.4 Doprava

V regionu je silnicni sit’ tvofena pievazné silnicemi III. tfidy, které spojuji vétSinu obci
v Uzemi. Silni¢ni sité 1 mistni komunikace jsou pievazné v nevyhovujicim stavu ani stav
zastavek neni pfijatelny. K dopravé obCané pouzivaji obvykle automobilovou dopravu.
Regionalni centra jsou propojeny Zelezni¢ni siti. Infrastruktura cyklistické dopravy je
pomérné husta, v poslednich letech piibyva pocet cyklostezek. Letecka doprava je neblize

v Brné.

3.5 Ekonomika a trh prace

Nachazi se zde dostatek nevyuzitych ploch pro podnikédni — venkovské brownfieldy
v mistech, kde diive byvaly zeméd¢€lské farmy. Na iizemi pievazuji mensi podniky do deseti
zameéstnanct, ale nachazi se zde 1 vétsi firmy. Dodnes se zachovala tradi¢ni lidova femesla
avSak v omezeném mnozstvi. Nejvétsim zameéstnavatelem je nemocnice Kyjov. V regionu
je vyss8i nezaméstnanost a v soucasné dob¢ dochazi i ke zvySovani nezaméstnanosti mladych
lidi. Zdrojem ekonomického a socidlniho rozvoje je cestovni ruch, spojeny pievedSim

s aktivitami tykajici se vinafstvi (Kyjovské Slovacko v pohybu, © 2016, s. 73-82).
3.6 Predpoklady cestovniho ruchu na izemi MAS Kyjovské Slovacko

3.6.1 Prirodni predpoklady

Uzemi MAS Kyjovské Slovacko je ohrani¢eno na severu Zdanickym lesem a Chiiby. Radi
se mezi nejsussi oblasti CR, aviak je zde nékolik rybniki, jezer a vodnich toki, které formuji
vhodné prostiedi pro mnoho organismi. Ve stfedni a jizni €asti se vyskytuji ostriivky
kvétnatych luk, pastvin a stepnich strani. Nachazi se zde dvé vyznamné ptirodni pamatky.
Prvni ptfirodni pamatkou jsou Vaté pisky u Vracova a Bzence, kde lze nalézt unikatni
rostlinné spolecenstva. Dal§i vyznamna lokalita je narodni pfirodni pamatka Na Adamcich
u obce Zeletice, ktera je jednou z nejpestiejsich moravskych stepi, kde se vyskytuje velké
mnozstvi vzacnych a ohrozenych druhtl rostlin a zivo€ichl. Region ma také vhodné ptidni

a klimatické podminky, které pfispivaji k hojnému péstovani vinné révy.

3.6.2 Kulturné-spolecenské predpoklady

Uzemi MAS Kyjovské Slovacko disponuje vyznamnym potencialem v oblasti cestovniho

ruchu, diky existenci mnoha kulturnich pamatek, kulturnich zatizeni a velkému poctu
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spoleCenskych akci. Dale také vyplyva z mistnich kulturnich a folklornich tradic. V regionu
tedy ptrevazuje kulturné-poznévaci cestovni ruch, ktery se vyznacuje poznavanim kultury,
tradic, historie, zvyk(. Ziva tradice je zde reprezentovana lidovymi slavnostmi, hody,
a dalSimi tradi¢nimi akcemi. Tyto akce jsou potadany pro mistni obCany, ale 1 pro cizi
navstévniky. Nejzndméjsi a nejstarsi narodopisny festival je Slovacky rok, ktery se kona jiz
od roku 1921. Nejnavstévovanéjsi a turisticky nejoblibenéjsi pamatkou je Statni zamek
Milotice, ktery ron¢€ navstivi tisicovky turistli. Je zde 1 mnoho dal$ich turisticky oblibenych
lokalit, napt. Bukovansky mlyn, ktery poskytuje zazitkovou turistiku s netradi¢nim
ubytovanim a s regiondlni kuchyni. V regionu se nachazi velké mnozstvi venkovskych muzei
a expozic, které zachovavaji tradi¢ni hodnoty regionu. V poslednich letech nartsta i zajem

o cykloturistiku. Tito turisté obvykle nav§tévuji mistni vinaistvi, vinné sklipky, atd.

Co se tyka ubytovani, v regionu Ize nalézt riznorodou nabidku hoteli, penziont, ubytovani
v soukromi, turistickych ubytoven nebo je zde mozné se ubytovat i ve vinnych sklipcich,
napf. v Miloticich. V roce 2016 se v regionu podle CSU (© 2018) nachazelo 31 ubytovacich
zafizeni, 1 472 luzek a 512 pokoji. Déle v tomto roce doslo k naristu poctu pfenocovani
v ubytovacich kapacitach (celkem 51 881 pfenocovani) a primérny pocet pienocovani byl
dvé noci. Navstévnici maji v oblibé i vikendové pobyty spojené s vinafstvim nebo
s tradi¢nimi kulturnimi akcemi. AvSak vyskytuje se zde problém s nedostate¢nou kapacitou
ubytovacich a stravovacich zafizeni. Nedostate¢ny je 1 marketing cestovniho ruchu, chybi

systémova propagace a koordinace aktivit, které se tykaji organizace cestovniho ruchu.

Tabulka 1 Pfenocovéani v hromadnych ubytovacich zafizenich (CSU, © 2018; vlastni zpra-

covani)

2012 2013 2014 2015 2016

Prenocovani celkem 43 748 | 44 405 | 47292 | 45388 | 51 881

Primérny pocet prenocovani (noci) 2,0 1,9 2,0 1,9 2,0
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4 AKCE A AKTERI TRADICNI LIDOVE KULTURY VE VZTAHU
K CESTOVNIMU RUCHU NA UZEMI MAS KYJOVSKE
SLOVACKO

V této kapitole bude provedena analyza na zdklad¢ informaci z webovych stranek obci
na uzemi MAS Kyjovské Slovacko a dale také z poskytnutych informaci prostiednictvim
e-mailil ze stran vSech obci MAS Kyjovského Slovacka. Veskera ziskana data od obci byla

pomoci tabulek v MS Excel roztiidéna a nasledné popsana.

4.1 Kulturni infrastruktura

Kulturni infrastruktura v jednotlivych ¢lenskych obcich MAS Kyjovského Slovacka repre-
zentuje jeden z hlavnich ptedpokladi pro uskuteénéni kulturnich akei a pro samotny rozvoj
mistni kultury. Dle Hefmanové, Chromého a kol. (2009, str. 256) jsou zarazena mezi kulturni
infrastrukturu vS§echna hmotna zatizeni i nemovité objekty, které poskytuji kulturni aktivity,
kulturni statky a také sluzby vSem lidem, ktefi o to jevi zajem. Do kulturni infrastruktury
tedy spadaji divadla, kina, knihovny, muzea, galerie, kulturni domy, vystavni sin¢ nebo are-
aly, siné slavy a pamatniky. ,, V Sirsim pojeti lze za kulturni infrastrukturu povazovat i zari-
zeni zakladnich uméleckych skol, lidovych Skol umeni, sit’ archivii, muzea v prirode, skan-

zeny, hvézdarny a planetaria, knihkupectvi, prodejny dalsich kulturnich statku apod. *

V regionu je zakladni ob&anské vybaveni na primérné urovni viiéi ostatnim regiontim v CR.
Mezi zékladni obCanské vybaveni se fadi zékladni a matetské Skoly, zdravotnické zatizeni,
posta, socialni zafizeni, apod. Pocet obyvatel v dané obci ovliviiuje vybavenost obci z hle-
diska jednotlivych sluzeb, kter¢ ptispivaji k rozvoji jejich Zivota. Z Setfeni bylo prokézano,
ze menSim poctem vyziti disponuji pouze obce Soblilky a Vlkos. Na druhou stranu vétsi
vyziti maji v obcich Domanin, Stavésice, Syrovin, Uhfice a Zeletice. Vyziti v obci mé nej-
lepsi mésto Kyjov, jelikoZ je obci s nejvétsim poctem obyvatel a je povazovano za spadovou
obec pro vSechny ostatni obce na izemi MAS Kyjovské Slovacko. Mésto Kyjov také vytvari
pfirozené centrum regionu. Opakem je obec Skalka, ktera disponuje s nejmensim vybavenim

v obci a je obci s nejmensim poctem obyvatel.

Jak jiz bylo dfive zminéno, MAS Kyjovské Slovacko tvoii celkem 45 obci, které disponuji
Sirokou Skalou turisticky zajimavych cild, tradi¢ni zemédélskou produkei a maji také boha-
tou historii. V regionu se udrzuji i ndbozenské prvky a prvky lidové kultury, které se preda-

vaji z generace na generaci jiZ po staleti.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 40

Tabulka 2 Kulturni infrastruktura obci (webové stranky obci; vlastni zpracovani)

MAS KYJOVSKE SLOVACKO Podet zaFizeni

Kulturni dum 33
Knihovna 44
Kino 5
Muzeum/Galerie 14
Kostel 41
Stiedisko pro volny ¢as déti (dim mladeZe) 3

Konkrétni udaje tykajici se kulturni infrastruktury jsou uvedeny v ptiloze mé bakalarské
prace (dolozené na CD z dlivodu velkého objemu dat). Z tabulky €. 2 je zfejmé, Ze téméf
vétSina obcei disponuje svym vlastnim kulturnim zatfizenim. Kulturnim zafizenim jsou zde
mysleny tzv. ,,Délnické domy, Orlovny, Sokolovny*, apod. Obce, které nemaji vybudovany
kulturni dim, maji omezené moznosti pti poradani kulturnich akci v obci. Tyto obce vétsi-
nou pofadaji kulturni akce v kulturnich séalech, na vicetcelovych htistich nebo vyuzivaji
prostory zékladnich Skol, apod. Nejvétsi kulturni dim ma mésto Kyjov, které vlastni Mést-
ské kulturni stfedisko, kde se potadaji folklorni a kulturni akce (napt. koncerty, zdbavy,
prednésky, piehlidky a vystavy, divadelni predstaveni, a dalsi podobné akce - Slovacky rok,
Kyjovské letni slavnosti apod.). Konaji se zde i rizné odborné kurzy, seminafe a Skoleni

(Méstské kulturni stiedisko Kyjov, © 2016).

Knihovny nebo jejich pobocky se nachazeji témét ve vSech obcich kromé obce Nenkovice,
ktera nema vlastni knihovnu. Knihovny ptfevazné spadaji pod obecni Gifad dané obce, ktery
je zfidil. Obecni knihovny disponuji vétSinou omezenym prostorem, poskytuji standardni
sluzby 1 vypljcky knih z vyménnych fondi za i¢elem zvyseni kvality poskytovanych sluzeb.
Oproti tomu, méstské knihovny maji k dispozici vétsi prostor, poskytuji také standardni
sluzby, vypujcky knih, moznost pfistupu na internet a Citdrny. Dale nabizeji 1 riizné tema-

tické besedy se spisovateli, tvofiva odpoledne, nau¢né pirednasky, apod.

V regionu se nachazi celkem 5 kin. V Kyjové jsou dvé kina (stalé a letni). Kino Panorama
v Kyjové ma velmi kvalitni a moderni technické zazemi, jelikoz se kino v minulém roce
rekonstruovalo. Konaji se zde riznéd promitani filmt a potadaji se zde 1 kulturné-spolecenské

akce. V letnim kin¢ v Kyjovée se také promitaji filmy a konaji se zde kulturni a hudebni akce
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(napf. koncerty dechovych muzik, koncerty popularni hudby). Zbyld kina nalezneme ve

méstech Bzenec, Ratiskovice a Vracov.

Muzea a galerie jsou také v mensi mife zastoupeny na tomto tzemi. V regionu se jich nachézi
14 v obcich - Kyjov, Nenkovice, Ratiskovice, Skoronice, StavéSice, Svatobotice-Mistiin,
Sardice, Vacenovice, Vétefov, V1kos, Vracov, Zarogice, Zdanice, Zeletice. Obvykle slouzi
pro vystavovani riznych vytvarnych a uméleckych dél, dale jsou zde vystavovany venkov-
ska femesla, folklor, apod. Muzea a galerie jsou spiSe koncentrovana do mésta Kyjova

a dalSich meést spravniho obvodu.

Kostely, kaple neboli farnosti se nachazeji opét témef ve vSech obcich na uzemi MAS Ky-
jovské Slovacko. V regionu se nachazi 41 kostelt z celkovych 45 obci. Kostely tedy chybi
v obcich Celoznice, Draziivky, Labuty a Mouchnice. Jsou to sakralni stavby, které slouzi
véticim k modlitbam a bohosluzbé. V obcich je zavedenou tradici konani slavnostnich msi
napf. pfi vychazeni zakt z devaté tiidy, nebo nedélni mse na hody, kde zucastnéni chodi

do kostela v tradi¢nich krojich, apod.

Stfediska pro volny ¢as déti (diim déti a mladeze) jsou v regionu celkové tfi ze vSech 45
obci, a to v obcich Vracov, Kyjov a Zdanice. Jsou to §kolské zafizeni, ktera poskytuji vol-
nocasové aktivity pro déti a mladez, dale pro jejich rodie a ostatni zdjemce. Organizuji
obvykle pobyty a letni nebo pfiméstské tabory, dale ptilezitostné akce, turnaje, soutéze, za-
vody, z4jezdy, prehlidky. Poskytuji 1 zajmové vzdelavani v podobé pravidelné Cinnosti,

coz jsou rizné zdjmové krouzky (tanecni, hudebni, sportovni, tvofivé, a mnoho dalSich).

V regionu je absence divadla, které Ize nalézt nejblize v Brné€. Region obsahuje pestrou
a bohatou Skalu zivé tradi¢ni kultury, kterou zaujimaji folklérni soubory, cimbalové a de-

chové muziky, atd.

4.2 Kulturni akce

Kulturni akce ovlivituji ve velké mifte spolecensky zivot obcant. Obce v regionu se zaméiuji
pfedevSim na skupiny seniord, déti, mladez a rodiny s détmi pii pofadani kulturnich akci.
Samoziejmé zalezi na postoji vedeni obci nebo také na zastoupeni cilovych skupin v jednot-
livych obcich. Region se vyznacuje zachovanim a potfaddanim tradi¢nich lidovych zvyki
a obycejtli, které jsou spojeny s cirkevnim kalendainim rokem. Mezi lidové zvyky a obyceje

jsou povazovany napft. hody, vinobrani, velikono¢ni zvyky, dozinky, apod.
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Tradi¢ni hody se z téchto lidovych zvykil potadaji nejvice z hlediska poctu obci. Hody se
povazuji za kiestansky svatek nebo také za den hojnosti, veseli a blahobytu. Termin konani
je v kazdé obci jiny. Hody mohou byt Katefinské, Vaclavské, Martinské nebo Cisaiské. Sa-
motné hody obvykle trvaji 3-5 dni, opét zalezi na kazdé obci. Hlavnimi aktéry hodi jsou
starci a starky, samoziejmée i lidé obleceni v lidovych krojich. V nedéli rano se kona slav-
nostni mse, kde se sejdou vSichni krojovani. Odpoledne je pofaddana slavnost spojenad s pie-
davanim tzv. prava, kde starosta obce pieda pravo starkovi, coz symbolizuje pravomoc
starka nad chasou. Poté se obvykle kona hodovy priivod, ktery mé kazda obec odlisny. Dru-
hou nejvice poradanou tradi¢ni kulturni akei je Masopust neboli Fasank, ktery je v obcich

také velmi obliben.

Tabulka 3 Tradi¢ni lidové zvyky b&hem roku v obcich MAS Kyjovské Slovacko (webové

stranky obci; vlastni zpracovani)

Lidové Velikono¢ni
Masopust Dozinky | Vinobrani | Hody Letnice
zvyky zvyky
Pocet obci 34 9 13 12 39 24

Celkovy pocet pofadanych kulturnich akci je 872 na tzemi MAS Kyjovské Slovacko.
Nejvétsi pocet poradanych kulturnich akei ma mésto Kyjov, jelikoZ mé nejvétsi pocet
obyvatel a je také spaddovou obci pro vSechny ostatni Clenské obce v regionu. Kyjov
poskytuje bohaté kulturni vyziti v podobé¢ Siroké nabidky potadi, divadelnich ¢i filmovych
predstaveni, koncertli lidové ¢i moderni hudby, dale nabizi 1 rGzné folklorni akce. Mezi
vyznamné kulturni akce patfi napt. Mezinarodni hudebni festival 13 moravskych mést
Concentus Moraviae, Kyjovské letni slavnosti, a mnoho dalSich. Mezi tradi¢ni folklorni akce
lze zatadit napt. Stavéni a kdceni maje, Fasank nebo Martinské hody. AvSak nejznaméjsi
akci v Kyjové je narodopisny folklorni festival Slovacky rok, ktery se koné pravidelné kazdé

¢tyti roky (Mésto Kyjov, © 2018).

Mezi dalsi obce s velkym poctem potadanych kulturnich akci patfi napt. Svatobofice-
Mistiin, Ratiskovice, Sardice, Zdanice, apod. Naopak obce s nejmensim poétem potadanych
kulturnich akci jsou napt. Skalka, Celoznice, Labuty, atd. Je to zplisobeno tim, ze jsou

to obce s malym poctem obyvatel a neni zde bohaté kulturni vyziti v obcich.
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Pocet kulturnich akciv jednotlivych obcich
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Obrazek 3 Pocet kulturnich akci v jednotlivych obcich MAS Kyjovského Slovacka (webové

stranky obci; vlastni zpracovani)

Kulturni akce jsou zastoupeny béhem celého roku. Nejvétsi pocet kulturnich akci se kona
v prosinci, kde se pofadaji akce spojené s MikulaSem, Vanocemi a Silvestrem. Mezi obvyklé
akce se fadi napf. rozsvéceni a zpivani u vanocnich stromi, vanocni besidky, vanocni
jarmarky a tradi¢ni vano¢ni trhy, vanoc¢ni koncerty, apod. Dal$im kulturné frekventovanym
meésicem je unor, kde se konaji napf. spoleCenské a sportovni plesy, fasank (neboli
masopust), rizné koSty regiondlnich produktii (pomazanek, drkotin, slivovice a jinych
destilatil), atd. Tteti nejvetsi pocet kulturnich akei ma mésic duben, kde se organizuji kosty
a degustace vin, stavéni maje, paleni Carodéjnic, akce spojené s Velikonoci, apod.
V listopadu se obvykle konaji lampionové pruvody, katefinské zabavy, tradicni Martinské
hody, svatomartinské svéceni vin, apod. Déle v Cervnu se pofadaji prevazné détské dny, déle
rybarské zavody, pohadkovy les, atd. Naopak nejmensi pocet kulturnich akci je zaznamenan
v mésici srpen, kde se obvykle konaji akce jako napt. ZaraZeni hory, Dozinky, a dalsi
Z obrazku €. 3 je dle grafu zcela zifejmé, ze nejméné akci se porada v letnich mésicich, jelikoz
lidé pfevazné cestuji a Cerpaji svoji dovolenou, tudiZ nemaji pfili§ ¢asu na organizovani
kulturnich akci. Je zde i n€kolik kulturnich akei, které nemaji ptesné stanovené datum
konani, tzn., Ze se potadaji v rozmezi dvou stanovenych mésicli nebo se konaji na prelomu

dvou mésict, napt. tradicni hody, apod.
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Rozlozeni kulturnich akci behem roku
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Obrézek 4 Rozlozeni kulturnich akci béhem roku (webové stranky obci; vlastni zpracovani)

V regionu pievazuji kulturni akce lokdlniho (mistniho) vyznamu. Tzn. 797 kulturnich akci
z celkovych 872 kulturnich akci. V kazdé obci se v kalendafi kulturnich akci objevuji plesy,
které pofadaji mistni spolky, zakladni Skoly, farnosti; dale rtizné soutéze a udalosti
organizované mistnimi sportovnimi spolky, akce spojené s regionalnim produktem (kosty
vin, slivovice a jinych destilatl, koSty pomazanek, apod.), riizné spolecenska setkéani (beseda
pro seniory, vitdni obcank,...), a mnoho dal§iho. Akce mistniho vyznamu navs§tévuji
prevazné mistni obyvatelé obci nebo obyvatelé okolnich obci v regionu. Akce regionalniho
vyznamu jsou uddlosti, které jsou ojedin€lé a nevSedni. Jsou organizovany pouze
v n&kterych obcich a tyto akce navstévuje vétsi spektrum lidi. Mezi né lze zatadit napft.
oteviené sklepy, pevecké soutéze, apod. Nejmensi slozku kulturnich akei zaujimaji akce
narodniho (nadregionalniho) vyznamu. Mezi né€ patii napt. folklorni festivaly (Slovacky rok

v Kyjove).

Kulturni akce v obcich se také 1isi dobou vzniku dané kulturni akce. Z Setfeni vyplynulo,
ze vice neZ polovina kulturnich akci byla zaloZzena béhem obdobi 1990-2014, ptesné 530
kulturnich akci. I co se tyka poctu obci v regionu, prevazuji kulturni akce v tomto rozmezi.
Mezi lety 1945-1989 vzniklo 150 kulturnich akci a mezi lety 2015-2017 vzniklo 122
kulturnich akci. Nejméné akci bylo zaloZeno pted rokem 1945, tedy 70 kulturnich akeci.
V obcich Kostelec, Lov¢ice a Syrovin vzniklo nejvice kulturnich akci pred rokem 1945.
V obcich Skalka a Zeravice se vytvofilo nejvice kulturnich akci v rozmezi 1945-1989.

A pouze v obci Hysly vznikl nejvétsi poCet kulturnich akei v letech 2015-2017.
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Rozdéleni kulturnich akci podle doby vzniku

= Pfed rokem 1945 Mezi lety 1945-1989 = Mezi lety 1990-2014 = Mezi lety 2015-2017

Obréazek 5 Rozdéleni kulturnich akci podle doby vzniku (poskytnuté informace od obci;

vlastni zpracovani)

Jednotlivé kulturni akce lze clenit také dle jejich typu. Zde bylo stanoveno 7 typu,
které charakterizuji veskeré potadané kulturni akce v obcich na izemi MAS Kyjovské Slo-
vacko. Nejvétsi slozku kulturnich akei zaujimaji jiné kulturni akce, které jsou dale déleny na
rybafské zavody, akce spojené s regiondlnim produktem v oblasti vinafstvi (koSty a de-
gustace vin, bur¢dkové putovéni,...), akce spojené s ostatnimi regionalnimi produkty (pivni
slavnosti, kosty slivovice, pomazanek, gulast,...). Do této kategorie spada celkové 434 kul-
turnich akci. Druhou nejvétsi polozkou je folklér. Nachazi se zde 174 kulturnich aket, které
jsou zaméteny na mistni tradice a folklor v obcich. Mezi tradi¢ni folklérni akce patfi napf.
fasank, tradicni hody, stavéni a kaceni maje, dozinky, folklorni festivaly, apod. V této kate-
gorii je nejvetsi a nejnavstévovangjsi kulturni akei Slovacky rok v Kyjove, ktery se porada
jednou za Ctyfti roky. Tyto tradi¢ni akce se poradaji téméf ve vSech obcich v regionu. Kate-
gorii jiné/tanec zaujima 137 kulturnich akci. Zde spadaji pfevazné riznorodé plesy, které
jsou poradany obvykle v zimnich mésicich (leden, unor). Jednotlivé obce poradaji nékolik
tematickych plesii, napt. maskarni, vinafsky, spolecensky ples, apod. Mezi polozku femesla
se fadi rGzné jarmarky, trhy a vystavy tradi¢nich femesel a vyrobki, které 1ze povazovat
spiSe za nové vzniklé kulturni akce. Do kategorie zpé&v patii napf. zpivani u vanocniho
stromu, rtizné pévecké soutéze, atd. Kazda obec v regionu potada akci zpivani u vano¢niho

stromu, kterd je spojena i s moznosti si zakoupit domaci svarak, gulas, apod. PoloZka hudba
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obsahuje koncerty, pfedevsim vanoéni koncerty riiznych dechovych muzik. Nejmensi za-
stoupeni ma kategorie divadlo. V regionu se kona n¢kolik divadelnich predstaveni, které

pofadaji obvykle mistni ochotnici (ochotnici ze Sardic, divadelnici Zeravice, atd.).

Rozdéleni kulturnich akci podle typu
4,6%

0,3%

6,0%

A 3,7%

m Divadlo = Folklér = Hudba =Jiné = Jiné/Tanec Remesla = Zpév

Obrazek 6 Rozdéleni akci podle typu (webové stranky obci; vlastni zpracovani)

Tabulka 4 Pocet kulturnich akci v jednotlivych obcich podle typu (webové stranky obci;

vlastni zpracovani)
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Archlebov - 5 - 9 4 1 1 20
Bukovany - 9 - 13 1 - 1 24
Bzenec - 1 - 7 4 - - 12
CeloZnice - 1 - 3 - - - 4
Damborice - 5 - 4 2 - - 11
Domanin 1 5 1 4 2 2 - 15
Draziivky - 2 - 3 - 1 - 6
Hovorany - 5 - 16 5 1 - 27
Hysly - 5 - 12 1 1 2 21
Jezov - 3 - 4 5 - 1 13
Karlin - 1 1 3 - - - 5
Kel¢any - 2 - 11 2 - 1 16
Kostelec - 3 - 9 1 - 13
Kyjov - 13 6 45 2 5 73
Labuty - 1 - 1 1 - 1 4
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Tabulka 4 Pokracovani
(5]
[-P]
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a = = = o N =
= &)
Lovcice - 3 1 1 1 1 - 7
Milotice - 5 - 15 8 2 2 32
Moravany - 2 - 4 - 1 2 9
Moravsky Pisek - 6 2 19 4 1 1 33
Mouchnice - 3 - 6 - 1 - 10
Nasedlovice - 4 - 7 4 - 1 16
Nechvalin - 4 - 7 1 - 1 13
Nenkovice - 2 - 4 1 1 - 8
Ostrovanky - 3 - 5 1 1 1 11
RatiSkovice - 3 2 21 13 3 - 42
Skalka - 1 - 2 - - - 3
Skoronice - 4 - 5 2 - - 11
Sobiilky - 3 1 12 2 2 - 20
Stavésice - 1 - 3 1 - 1 6
Strazovice - 4 - 8 5 - 1 18
Svatoborice-Mistrin - 12 1 19 9 4 3 48
Syrovin - 1 - 3 1 - - 5
Sardice 2 7 2 17 7 4 1 40
Témice - 2 1 15 5 1 1 25
Uh¥ice - 5 - 5 3 1 1 15
Vacenovice - 5 2 14 7 1 4 33
Véterov - 3 1 18 1 3 2 28
Viko§ - 5 1 10 3 4 - 23
Vracov - 4 2 11 7 3 1 28
Viesovice - 3 1 6 2 2 1 15
Zadovice - 4 3 10 3 1 1 22
Zarogice - 4 1 11 5 2 1 24
Zdanice - 6 1 18 8 2 3 38
Zeletice . 2 - 8 1 z 2 13
Zeravice - 2 2 6 2 - - 12
CELKEM 3 174 32 434 137 52 40 872

4.3 Aktéri kultury

MAS Kyjovské Slovacko je region vina, pamatek a folklornich tradic. Region je typicky
snahou o zachovani kulturnich tradic a obyceji a dale snahou o pfedavani této tradice
z generace na generaci. Obce disponujici bohatym kulturnim vyzitim, zvySuji atraktivitu
samotné obce pro navstévniky 1 mistni obyvatele, ale 1 celkovou image obce. Aby dochéazelo

k rozvoji mistni kultury v jednotlivych obcich, musi k tomu mit dana obec dostatek
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finan¢nich prostfedkti. Mistni akéni skupina se snazi ziskavat a prerozdélovat financni
prosttedky z Evropské unie, a poté financné¢ pomédhat jednotlivym obcim i ostatnim
organizacim

na tomto Uzemi. MAS tedy pomaha rozvijet region ve spolupraci s mistni spravou,
neziskovym sektorem, podnikatelskym sektorem a v neposledni fade€ i s obcany (Kyjovské
Slovacko, 2018). Dtlezitou soucasti pfi rozvoji regionu v oblasti kultury jsou tedy i obcané

jednotlivych obci na uzemi MAS Kyjovského Slovacka.

Na lokalni trovni je dulezitym aktérem kultury samotna obec nebo mésto. Avsak jak uz bylo
vyse zminéno, obce obvykle nemaji dostatek financnich prostiedkl na rozvoj a zna¢nou
podporu kultury. Obce jsou proto slu¢ovany do dobrovolnych svazka obci (mikroregiont)
a do mistni ak¢ni skupiny za ucelem ziskani finan¢ni podpory a vzajemné spoluprace. Velky
podil na rozvoji kultury maji 1 podnikatelské subjekty, mezi které patii restaurace a dalsi
gastronomické a ubytovaci zafizeni; malé, stfedni i velké firmy na izemi MAS Kyjovské
Slovacko. Mezi dalsi klicové aktéry kultury patii mistni spolky a organizace, které se aktivné
zapojuji do déni v obci a spolupracuji s danou obci, dale pomahaji pti organizaci kulturnich
akci a 1 oni sami né€které kulturni akce v obcich pofadaji. V databazi jsou mistni spolky

a organizace rozttidény dle oboru jejich ¢innosti. Obor ¢innosti je roz¢lenén na 13 kategorii.

Nejveétsi zastoupeni maji spolky a organizace, které se zabyvaji volno¢asovymi zajmovymi
aktivitami. Mezi n¢ patii napt. Cesky zahradkaisky svaz, myslivecky spolek, rybafi, sbor
dobrovolnych hasict, vinatsky spolek, apod. Druhou nejvétsi poloZzkou jsou spolky
a organizace zamefené na sportovni a té€lovychovné aktivity, napt. TJ Sokol, jezdecky klub,
sportovni klub, florbal, Sachovy klub, fotbalovy klub, atd. V regionu se nachazi 44 knihoven
ze vSech 45 obci. To je bezesporu velkd vyhoda pro mistni obcany, jelikoz nemuseji dojizdét
do okolnich vétsich obci nebo mést a mohou si knihy vypijcit v misté bydlisté€. Na druhou
stranu je bohuzel zfejmé, Ze v malych obcich knihovny nedisponuji velkou Skalou knih
z hlediska kvantity 1 nabidky novéjSich dél. V regionu je ztizeno 41 farnosti, které se také
podileji na kulturnim vyziti v obci. Tudiz téméf kazda obec ma sviij vlastni kostel nebo kapli,
kde se poradaji mSe a bohosluzby pro véfici, rizné akce pro déti, apod. Co se tyka péveckych
spolktl, zde se fadi rizné muzské a zenské pévecké soubory, détské pévecké sbory (Zenicky,
Zpévulenky, smiseny pévecky sbor Harmonie, MuZaci ze Sardic, apod.). Region ma 33
kulturnich domta a 3 turistickd informacni centra, které se nachazeji v obcich — Kyjov,
Vracov, Zdanice. Turistickd informaéni centra poskytuji informace o jednotlivych obcich,

tzn. o historii, kulturnich pamatkach, turistickych cilech, apod. Déle podavaji informace
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o doprave, ubytovacich a restauracnich zatizenich a mnoho dal$iho. V polozce tanec —
folklor se nachazeji folklérni soubory od nejmenSich az po nejstar$i taneéni soubory
(Slovacky soubor Kyjov, Slovacky soubor Lucka, Folklorni krouzek Poticek, atd.). Mezi
dechovou hudbu patii dechové muziky z danych obci MAS Kyjovského Slovacka (napf.
Mistiifianka, Mlada muzika ze Sardic, DH Vacenovijaci, atd.). Do lidové hudby se fadi
cimbélové muziky, napt. CM Cervenica, CM Struna, VarmuZova cimbalova muzika,...).
Spolkt tykajici se moderniho tance ¢i moderni hudby je v regionu podstatné méné oproti
tradicnim lidovym spolkiim. Divodem je zcela jist¢ zamétfeni této oblasti predevsim
na tradi¢ni lidovou kulturu. Rodice obvykle vedou své déti k tradiénim zvykiim a obycejim
a snazi se jim predavat tyto tradice. V regionu je 14 muzei a galerii, které poradaji rizné
vystavy tykajici se tradi¢ni lidové kultury ve smyslu ukéazky tradi¢nich femesel, vyrobki,
lidovych odévii, apod. Nejmensi zastoupeni maji divadelni spolky, opét z divodu kladeni

darazu spiSe na tradi¢ni lidovou kulturu ve smyslu lidové hudby, tance, zpévu, atd.

Rozdéleni mistnich spolk( a organizaci podle oboru ¢innosti

Volnocasové aktivity - zajmové aktivity | 346
Volno&asové aktivity - sportovni a t&lovychovné aktivity — ] 128
Knihovny — ] 44
Volnoéasové aktivity - cirkevni aktivity —__ | 43
Zpév | 4
Kulturnidim —___ ] 38
Tanec-folklor —__| 34
Hudba - dechova | 17
Hudba - lidovda _] 15
Muzea a galerie _| 14
Tanec - moderni ] 10
Hudba - moderni ] 8
Divadlo | 4

0 50 100 150 200 250 300 350 400

Obrazek 7 Rozd¢€leni mistnich spolkli a organizaci podle oboru ¢innosti (webové stranky;

vlastni zpracovani)
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5 PODPORA TRADICNI LIDOVE KULTURY VE VZTAHU
K CESTOVNIMU RUCHU NA UZEMI MAS KYJOVSKE
SLOVACKO

Z piedchozich vyhodnocenych analyz vyplyva, Ze region je bohaty na kulturni tradice, zvyky
a obyceje v jednotlivych obcich. Kultura je nedilnou soucasti zivota mistnich ob¢ant a je
uzce spjata s cestovnim ruchem nebo i s regiondlnim rozvojem celého tzemi. V této kapitole
budou shrnuty vysledky vyzkumu tykajici se tradi¢ni lidové kultury ve vztahu k cestovnimu
ruchu mezi n€kolika zvolenymi zastupci vefejného, obc¢anského 1 podnikatelského sektoru

na uzemi MAS Kyjovské Slovacko.

5.1 Vybér respondentii

Jak jiz bylo dfive zminéno, aktéfi kultury jsou klicovym prvkem kultury a znacnym podilem
prispivaji k rozvoji kultury na daném uzemi. Cilem této kapitoly je zhodnotit spolupraci mezi
vybranymi aktéry a samotnou podporu tradi¢ni lidové kultury ve vztahu k cestovnimu ruchu
z pohledu té€chto aktérli kultury. Zkoumanou oblasti je MAS Kyjovské Slovacko. Za
vybérovy soubor byli vybrani zastupci jednotlivych typl organizaci, ktefi se aktivné podileji
na rozvoji kulturniho déni v jednotlivych obcich. Respondenti byli zvoleni cilené za uc¢elem
ziskani ptresnéjsich a redlné€jsich dat. Dale byli respondenti vybirani dle riznych hledisek —
podle poctu obyvatel (velikosti obci), z hlediska cestovniho ruchu a jeho vyuziti, z pohledu
zachovani kulturnich tradic, z pohledu cestovniho ruchu, z pohledu udrZeni mistni kulturni
identity (pospolitosti) a z pohledu zvyseni socidlni koheze (soudrZnosti). AvSak z Casovych
divodii a néaro¢nosti nebylo mozné sesbirat informace od vSech obci a aktért kultury
v regionu, z tohoto diivodu musel byt vybran pouze reprezentativni vzorek pro vyzkum této
oblasti. Bylo osloveno celkem 13 respondentl z jednotlivych obci v regionu. VSech 13

aktérti odpovédelo kladné a podileli se na semistrukturovaném rozhovoru.

5.2 Vyzkumné Setieni formou Fizeného rozhovoru

Byla zvolena metoda semistrukturovaného rozhovoru, kterd spadd do metod mé prace.
Rizeny rozhovor byl vzdy uskuteénén po predchozi telefonické domluvé s danym
respondentem. Pfinos realizovanych rozhovorii vidim bezesporu v moznosti ziskani vétsiho
mnozstvi informaci i mimo poloZené otazky, dale v osobnim pohledu respondentt na tuto

problematiku a mnoho dal$iho.
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Semistrukturovany rozhovor byl zpracovén pro ¢tyii kategorie aktéra kultury — predstavitelé
MAS Kyjovského Slovacka a vybranych tii mikroregiont, starostové obci, aktéti tradi¢ni
lidové kultury a v neposledni fadé pro restaurace a dalsi gastronomicka a restauracni
zafizeni. Kazda kategorie méla stanovené své vlastni otazky, které se obecné tykaly poradani
kulturnich akci, aktérti kultury, propagace, financovani, apod. Predstavitelim MAS
Kyjovského Slovacka a vybranym tfem mikroregioniim bylo polozeno 13 otazek, starostim
obci bylo také polozeno 13 otazek. Rozhovor pro aktéry tradi¢ni lidové kultury obsahoval
8 otazek a rozhovor pro restaurace a dalSi gastronomickd a restauracni zafizeni zahrnoval
pouze tfi otdzky. VSechny otazky byly koncipovany jako oteviené a respondenti na n¢ mohli
odpovidat bez omezeni. Cely semistrukturovany rozhovor obvykle trval okolo 30 - 45 minut.

Vétsina respondentt si nepieje uvadét rozhovory ve zvukové podobé.

5.3 Vyhodnoceni vyzkumu

Jednotlivé rozhovory respondentl byly postupné zaznamendny a nasledné souhrnné
vyhodnoceny. Jak jsem jiz vySe zminovala, rozhovory byly rozdéleny do ¢tyf kategorii
a kazda kategorie méla své vlastni otdzky. Tzn., ze z kazdého vybraného mikroregionu byla
nasledné urcena vzdy jedna obec. V dané obci byl realizovan rozhovor se starostou obce,

poté s vybranym mistnim spolkem a s restauracnim zatizenim.
Predstavitelé MAS Kyjovské Slovacko a vybranych tii mikroregionii

Do této kategorie byli vybrani ¢tyfi respondenti — MAS Kyjovské Slovacko, mikroregion

Babi Lom, mikroregion Novy Dviir a mikroregion Hovoransko.
Otazka C. 1: Poradani kulturnich akci tradicni lidové kultury

Vsichni dotazovani aktéfi se shodli, Ze je slozité odpovidat v oblasti tradi¢ni lidové kultury
a samotného folkloru za cely jednotlivy mikroregion. Jelikoz kazda obec k tomu pfistupuje
odli$ng. VSichni starostové danych obci si ale uvédomuyji, Ze tradice maji obrovsky vyznam
pro cely region. Mikroregion Hovoransko nepofada Zadné spolecné akce a Zadnym zpuso-
bem zde spolu obce nespolupracuji. Mikroregiony Babi Lom a Novy Dviir potadaji maxi-
malné tii spolecné akce za rok. Trend potadanych akci se méni v jednotlivych letech, v sou-
Casné dobé¢ se zvySuje pocet pofadanych akci. Tradi¢ni lidové akce pietrvavaji, protoze jsou
obvykle spojovany s liturgickym kalendafem — fasanky, velikonoce, apod. VSichni respon-
denti také sdileji stejny ndzor v tom, Ze v poslednich letech nedochdzi k ubytku tradi¢nich

lidovych akci v regionu. Dale konstatovali, Ze dochazi k rozvijeni novych kulturnich akci
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za posledni tii roky — napft. cyklistické akce, které jsou spojeny s novym zivotnim stylem.
Zasadni vliv na zvySovani potfadanych akci maji pfedevsim udrzovatelé, ktefi tyto tradice
posunuji dal a pfedavaji je dalSim generacim. Na druhou stranu u socidlni soudrznosti hraje
dalezity fakt to, ze mladi lidé odchazeji z venkova do vétSich mést po dostudovani Skol.
Zastupce MAS Kyjovského Slovacka uvedl: ,, Negativni dopad na to miize mit i starnouct
generace, ktera je pohodInéjsi a nema prilis velkou energii a invenci. Zanik skol nema néjaky

velky vliv na uvedené trendy, avsak samotné déti citi soudrznost k danému mistu, kde bydli. *
Otazka ¢. 2: Navstévnost akci tradic¢ni lidové kultury

Nejvetsi navstévnost maji znamé a zabéhnuté akce — napt. hody, vinobrani, oteviené sklepy,
apod. Nejvétsi akci regionu je Slovacky rok, zde roste pocet navstévniki 1 pocet krojova-
nych. V poslednich letech pfibyvaji i akce spojené s vinaiskou turistikou — zardzeni hory,
kosty vin, atd. Dochazi k naristu navstévnikl i u adventnich a vénocnich akci — vanoc¢ni
koncerty, vanocni jarmarky a trhy, apod. Naopak na Kyjovsku se nedafi akcim spojenych
s tradi¢nimi femesly. Navstévnost také obecné klesa v kinech, divadlech, atd. Lidé jsou ¢im

dal vice pohodIngjsi a jsou také piesyceni velkym poctem potadanych akei.
Otazka 3: Zapojeni déti a mladeZe do poradani akci tradicni lidové kultury

Respondenti se shodli, Ze déti a mladeZ jsou zapojeni do organizace, ptipravy vystoupeni na
potadanych akcich tradi¢ni lidové kultury. Déti jsou zapojeny do téchto akci uz od mateiské
Skolky, potadaji se riizna vystoupeni déti v krojich pro rodice, krojové plesy pro déti, atd.
Dale se déti a mladeZz zapojuji pres zdkladni Skoly, rizné folklérni soubory a spolky.
Zastupce mikroregionu Novy Dvir uvedl: , Je opravdu dulezité, aby se déti a mladez
zapojovali do téchto akci uz od malicka z ditvodu vytvoreni kladného vztahu k tradicim
a samotnému folkloru. “* Zéalezi i na vedeni a pfistupu, jakym zptisobem ¢lovek dany krouzek
vede a jestli to déti bavi a chtéji do krouzku chodit. I samotni rodic¢e déti musi byt aktivni

a mit zajem vést svoje déti k tradicim.
Otazka 4: Vznik novych souborii vénujicich se tradicni lidové kulture

., Zcela jisté dochazi ke vzniku novych souborii vénujicich se tradicni lidové kulture. V obcich
vznikaji nové dechové hudby, cimbalové muziky, apod. Lidova kultura se vraci zpét do pod-
vedomi mladych lidi a zacinaji mit o tuto oblast mnohem veétsi zajem. “ (zdstupce mikroregi-

onu Babi Lom) Vice mladeze se ucastni krojovanych plesti nebo i vétsi poc€et chodi v krojich
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na hody, atd. K podpote nové vzniklych souborti obce voli predevsim finan¢ni nastroje, pro-
paguji tyto soubory, apod. Pro obce je také velmi dulezita soudrznost lidi. Pokud se déti,

mléadez, dospéli a seniofi setkavaji aktivné v obcich, tak to prispiva k bohatému déni v obci.
Otdzka 5: Uéast folklérnich souborii mimo tizemi MAS

Dochézi k ucasti folklornich soubortt mimo izemi MAS na akcich potfddanych obcemi za-
pojenymi do MAS Kyjovské Slovacko. ,,Je to predevsim diky riiznym projektiim — projekty
preshranicni spoluprace nebo v ramci CR si obce sami navdzou mezi sebou kontakty a poté
se zacnou navstévovat. “ (zastupce MAS Kyjovského Slovacka) MAS Kyjovské Slovacko
se n€kolikrat zucastnilo akci na Slovensku, v Polsku a i v zahrani¢i s vystoupenimi folklor-

nich souborti. Jednotlivé projekty se vzajemné propojuji, také partneti a zajmové skupiny.

Otazka 6: Spoluprace obci v MAS, popi. i mimo uzemi MAS pii organizaci akci tradiéni

lidové kultury

Spoluprace obci se zacina v souc¢asné dobé zlepSovat. Zac¢inaji se probouzet i jednotlivé mi-
kroregiony. V jednotlivych mikroregionech zacinaji obce potadat spole¢né akce, napf.
folklorni festivaly. Samoziejmé vSechno zavisi na starostech danych obci a je potieba
se v poradani akci spojit, aby se obce 1 potadané akce zviditelnily. ,, Akce mistniho vyznamu
a rozsahu jsou také dulezité, ale v ramci cestovniho ruchu je vidy mnohem lepsi délat danou
aktivitu na vétsim uzemi. “ (zastupce mikroregionu Hovoransko) MAS Kyjovské Slovacko
spojuje mikroregiony, pofada pro n€ rizné seminafe, pomaha s organizaci Slovackého roku,

zapojuje je 1 do okolnich MAS, pomaha i s propagaci akci nebo pfi nalezeni partnera, apod.
Otazka 7: Klicovi aktéri tradicni lidové kultury

,,Je to spousta lidi, kteri svym uménim a vahou své osobnosti, zkuSenostmi a svym osobnim
prikladem dokazi lidi namotivovat, ale také zmobilizovat a probudit je z jejich letargie.
(zé&stupce mikroregionu Babi Lom) Tradi¢ni aktéfi jsou napt. clenové souborli, muzikanti,
zpévaci, farnosti, rizné zajmové skupiny (cimbalové muziky, divadelni soubory, dechové
soubory,...), neziskové organizace, atd., ktefi maji ve svém programu kulturu. ,, Nemyslim
si, Ze je zde uplné nékdo takovy klicovy aktér, kdo by byl garantem toho, Ze se tady néco déje
a organizoval by a ridil by to tady vSechno.* (zastupce mikroregionu Novy Dvir) Je
to individualni a kazd4 obec a kazda skupina se na tom urcitou mérou podileji. Napf.
Slovacky soubor v Kyjové je potadatelem vétSiny folklérnich akci a ma presahy i do dalSich

obci. Zalezi to na mistnich lidech a jejich iniciativach, dale na spolcich a jednotliveich, ktefi

to iniciuji, a ktefi néjakym zptsobem ostatni motivuji.
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Otazka 8: Externi financovani akci

Obce se snazi vyuzivat dotaci i na podporu svych akei, avSak na folklor to obvykle nejde.
Dale se snazi vyuzivat dotaci i na investicni akce, napt. z visegradského fondu, apod., které
jsou spojeny s mistni tradicni lidovou kulturou nebo také v ramci mezinarodni spoluprace.
., Na mistni lidovou kulturu nejsou momentalné penize v evropskych fondech, malo penez je
i v narodnich dotacnich zdrojich, cast penéz je na Ministerstvu kultury nebo na kraji, ale to
je spise na mekké akce.” (zéstupce MAS Kyjovského Slovacka) V soucasné dobé jsou
penize na pieshrani¢nich projektech, na ¢esko-rakouském a Cesko-slovenském. Obcim také

finan¢né pomahaji mistni podnikatelé, ktefi jsou ochotni finanéné¢ pomoci.
Otazka 9: Propagace tradicni lidové kultury

Propagace tradi¢ni lidové kultury je na sluSné urovni. Z hlediska propagace akci tradi¢ni
lidové kultury v regionu funguje velice dobte publikace KAM v Kyjovsku, kde jsou uvedeny
vSechny akce za cely rok z celého regionu. Déle jsou velmi u¢inné socialni sité. V dnesni
dobé si clovek najde vSechny poradané akce na internetu. Zvetejiiuji se zdarma i reklamy
na kabelovych televizich, probihd hlaSeni akei v mistnim rozhlase, propagace na strankach
obce, rizné pozvanky v radiich, atd. Naopak vylepovani plakati nema uz ptili§ velky vy-
znam. ,,Jako opatreni by byla dobra veétsi koordinace techto aktivit. Jelikoz se nékdy stane,
Ze dvé nebo tri zajimavé akce jsou poradany v jednom terminu a kazda obec to tak ma zabu-

dované ve svém rocnim planu a nechce to néjak menit. “ (zastupce mikroregionu Novy Dviir)
Otazka 10: Podpora tradicni lidové kultury ze strany MAS, pop¥. mikroregionii

MAS Kyjovské Slovacko podporuje tradi¢ni lidovou kulturu, ale v soucasné dob& nejsou
vyhrazeny zadné finan¢ni prostiedky na podporu cestovniho ruchu nebo na tradi¢ni lidovou
kulturu. MAS Kyjovské Slovacko by si chtélo do budoucna sama vytvofit nada¢ni fond, kde
by se shromaZd’ovaly finan¢ni prostfedky od podnikatelll a poté by se prerozdélovaly
1 do oblasti tradi¢ni lidové kultury na projekty, na které by nebylo moZzné za normalnich
okolnosti dosahnout. ,, Chce to neustale a cilené se bavit i ve Skolach o tom, zZe mistni lidova
kultura je néco cenného a skoly by na to mély apelovat, napr. aby se v regionalnich ucebni-
cich objevila hodnota kroje, lidové pisné, tance. Meéla by byt k tomu vétsi osveta, klast vetsi
diiraz na identitu a na zdravy patriotismus, dale na vychovu k remeslim a tradicnim profe-
sim, atd.” (zastupce MAS Kyjovského Slovacka) Z hlediska mikroregionii neni podpora

velmi uc¢inna, jelikoZ oni sami nepotfadaji mnoho akci. Na druhou stranu mikroregiony tvrdi,
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ze jednotlivé obce v mikroregionech jsou sami o sobé hodné aktivni, takze nepotiebuji vel-

kou podporu.
Otazka 11: Problémy kulturniho cestovniho ruchu ve vitahu k tradicni lidové kultuie

Problémii kulturniho cestovniho ruchu vztahujici se tradi¢ni lidové kultuie je celd fada napf.
nedostate¢na kapacita ubytovacich zafizeni, mald spoluprdice mezi mikroregiony
pti poradani kulturnich akci, nedostate¢na financni podpora ze strany statu a piredevsim
ze strany Ministerstva kultury a dalSich organizaci, apod. Zalezi samoziejm¢ na kazdé obci,
jak se k danému problému postavi. Obec a jeji starosta musi mit zajem na rozvijeni
kulturniho cestovniho ruchu, snazit se propagovat poradané akce v jeho obci, spolupracovat
1 s mistnimi aktéry tradi¢ni lidové kultury a s riznymi podnikateli. Dale musi zajistit

dostate¢né prostory pro navstévniky, dopravu a dostatek parkovacich mist, apod.

Otazka 12: Podpora kulturniho cestovniho ruchu ve vitahu k tradicni lidové kultuie ze

strany obci na tizemi MAS, popi. mikroregioni

V soucasné dob¢ neexistuje zdkon o cestovnim ruchu, ale pfipravuje se, ze by obce mély
n¢jaké procento ze svého rozpoctu davat na podporu a rozvoj cestovniho ruchu.
., Nyni obce podporuji cestovni ruch opravdu nahodile, napr. pokud je pozada spolek nebo
nejaka organizace, tak je financné podpori, pronajmou jim néjaky prostor vyhodné na
zkouseni, nakoupi hudebni ndstroje, apod.” (zastupce mikroregionu Babi Lom) Zadny
inovativni zplisob propagace nebyl doposud zaznamenan z pohledu MAS Kyjovského
Slovéacka. Obvykle se akce propaguji prostfednictvim socialnich siti, v&tsi akce se dostanou
do radia Jih, do regiondlnich médii. Na obcich se akce vyhlasi mistnim rozhlasem,

v kabelovych televizich nebo se vyveési na webové stranky.

Otazka 13: Podpora tradicni lidové kultury a kulturniho cestovniho ruchu ze strany kraje,

Ministerstva kultury CR a dalSich organizaci

., Ze strany Ministerstva kultury CR se projekty vétsinou vaZou na néjaké vyznamné vyroci
nebo akce musi mit nadregionalni dopad, tudiz projekty malych obci nebo regionii se zde
vitbec nezohlednuji. TakZe zde meni tolik mozZnosti Cerpani dotaci. Nyni Ministerstvo
vytvorilo novy operacni program na podporu novych turistickych destinaci, ale na to opét
nedosahl téemer nikdo.* (zastupce MAS Kyjovského Slovacka) MAS Kyjovské Slovacko
zalozilo novou turistickou destinaci Slovacko, ale jedinou podporu dostalo
od Jihomoravského kraje na zfizeni managementu a nastaveni cili. BliZze v ¢erpani dotaci je

Jihomoravsky kraj, kde se nékdy objevi vhodné dotacni tituly a Cerpaji z nich. S Narodnim
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ustavem lidové kultury ve Straznici v zddné mife nespolupracuji. CzechTourism prochazi
nyni velkymi zménami, avSak nema zadnou velkou vizi ani pfedstavu o tom, jak by cestovni
ruch mohl vypadat a jak by mohl vyuzit potencidlu mistni lidové kultury. Strukturalni fondy
EU nyni také nemaji zadnou podporu turistiky ani zadnych zélezitosti rozvoje lidové kultury,
tradic, atd. Podpora je opravdu v rukou obci a podnikateld, ktefi akce sponzoruji. Existuje

daleko vice moznosti podpory, nez se ve skute¢nosti vyuziva.
Starostové obci

Tato kategorie obsahuje tii starosty obci MAS Kyjovské Slovacko — starosta mésta Kyjov,

starosta obce Svatobofice-Mistiin a starostka obce Sardice.
Otazka 1: Pordadani kulturnich akci tradicni lidové kultury

Trendy v poctu a struktufe potfddanych akei tradicni lidové kultury jsou spiSe ustalené
v danych obcich. Obce se snazi udrzovat kulturni tradice a ptedavat je z generace
na generaci. Lidé si navzdjem pomahaji a spolupracuji pii poraddani kulturnich akci. Lidé
jsou velmi aktivni v obcich, vyskytuje se zde velké mnozstvi spolkti a organizaci. Zakladni
Skoly se aktivné zapojuji do akei tradi¢ni lidové kultury a potéadaji riizna vystoupeni déti
a mladeze. K zaniku zakladnich Skol na daném tizemi nedochazi. V obcich dochazi spise
k rozvoji novych modernich akci, které se netykaji tradi¢ni lidové kultury, napt. pohadkovy

les, atd.
Otazka 2: Navstévnost akci tradicni lidové kultury

Respondenti se shodli, Ze v regionu nedochazi k poklesu poctu navstévnikli za posledni tfi
roky. V Kyjové je nejnavstévovanéjsi akei Slovacky rok, ktery je porddan jednou za Ctyfi
roky. Primérny pocet navstévnika v poslednich letech byl ptiblizné 40 tisic. Kazdym rokem
zde navstévnost roste, jak v poctu navstévnikd, tak i z pohledu poctu krojovanych. Velkou

navstévnost maji také tradi¢ni hody, degustace vin, doZinky, apod.
Otazka 3: Klicové akce tradicni lidové kultury

V Kyjové je za klicovou akci povazovan Slovacky rok. Jedna se o akci nadregionélniho
vyznamu a na tuto akci ptijizdi tisice navstévnika. V ostatnich obcich jsou za klicové akce
pokladany tradi¢ni hody, poté akce spojené s vinaistvim (ochutnavky a degustace vin), akce

spojené s Vanocemi (rizné vanocni koncerty, zpivani u vdnoc¢niho stromu).
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Otazka 4: Zapojeni déti a mladeZe do poradani akci tradicni lidové kultury

Déti a mladez se zapojuji aktivné do piipravy a organizace vystoupeni na akcich tradi¢ni
lidové kultury. Uz od malicka se obce snazi zapojovat déti do akci tradicni lidové kultury,
at’ uz v matetské skolce nebo dale na zékladni Skole. Déti jsou pfimymi aktéry konanych
akci. Podileji se na rliznych vystoupenich a Gcastni se riznych kulturnich akci. Déti jsou
organizované ve folklornich souborech. Kazda obec disponuje minimalné dvéma folklor-

nimi soubory. Détem se vénuji i starSi vrstevnici a uci je tradiénim zvykam, pisnim, tanctim.
Otazka 5: Vznik novych souborii vénujicich se tradicni lidové kultuie

V obcich dochézi ke vzniku novych soubort vénujicich se tradi¢ni lidové kultufe. Vznikaji
nové cimbalové muziky, pévecka uskupeni, dechové soubory, které se vétSinou rekrutuji ze
¢lent détskych folklornich uskupeni nebo se zakladaji zcela nové détské folklorni uskupeni.
Co se tykd nastrojii k podpote téchto nové vzniklych soubort, 1ze Zadat o finanéni podporu
z rozpoctu obce v ramei prislusného dota¢niho programu na podporu kultury, déle za snizené

najemné soubory vyuzivaji obecni prostory ke zkouskam, apod.
Otizka 6: Uéast folklornich souborii mimo iizemi MAS

Ke zvySovani casti folkloérnich souborti dochézi v obcich regionu, jak z okolnich obci, tak
1 mimo Uzemi. ,, Tyto soubory se ucastni riznych soutéznich prehlidek, jsou zvani na rizné
kulturni akce a oni zvou na oplatku soubory obci v regionu k nim na tyto akce. (starosta
obce Svatobofice-Mistfin) Vzajemné se tyto soubory navstévuji a spolupracuji na velmi

dobré trovni, napt. soubory ze Slovenska, soubory z Podluzi, atd.
Otazka 7: Spoluprdce s aktéry tradicéni lidové kultury

S aktéry tradi¢ni lidové kultury obce spolupracuji opravdu velmi dobie. Samotni aktéfi se
podili na realizovani akci, které¢ podporuje obec (napt. sponzoring). Obce umoziuji po
domluvé pouzivat i jejich zafizeni napt. kulturni dim, atd. Respondenti nevidi zadné
problémy ve spolupréci s aktéry, vzdy se snazi mezi sebou domluvit a vyjit vstiic obou
zuCastnénym stranam. ,, V' ramci hodnoceni Zadosti o dotace se bere vidy ohled na to, jak se
Zddajici organizace zapojuji do akci poradanych obci, dale jejich ochota ke spolupraci,

a dalsi. “ (starosta mésta Kyjov)
Otazka 8: Externi financovani akci

, Dle zkusenosti jsou moznosti financni podpory z jinych nez obecnich zdroju znacné

omezené, viz dotace z Ministerstva kultury. V ramci dotaci z kraje je situace obdobnd,
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protoze vetsinou neni zadny dotacni titul na podporu tradicni lidoveé kultury, pripadné je
vWse moznosti cerpdni znacné omezena. “ (starostka obce Sardice) Na druhou stranu folklorni
festivaly, které jsou pravideln¢ poradany, tak zde se zadaji dotace od Jihomoravského kraje
nebo dotace z preshranicni spoluprace. Akce tradi¢ni lidové kultury také finanéné podporuji

stali podnikatelé.
Otazka 9: Propagace tradicni lidové kultury

V obcich je ucinna predevsim cilena propagace — web, socialni sit¢, kalendar akci, prehled
akci — Co se u nas d¢je, tisk, KAM, atd. Zavisi také na sdé€leni lidi mezi sebou a predevsim
na zajmu lidi se dané akce zucastnit. Naopak je zde slaba koordinace akci v regionu. Je zde
potadano ve stejny termin nékolik akci, a tim dochéazi k rozmélnéni poctu navstévnika
do jednotlivych akei. Bylo by tedy zapottebi na tomto stavu do budoucna zapracovat a zlepsit
tento stav. Dale chybi propojeni s mikroregionem, tzn. zlepSeni vztahu mezi obcemi

v mikroregionu i mimo n¢;.

Otazka 10: Podpora tradicni lidové kultury a kulturniho cestovniho ruchu ze strany kraje,

Ministerstva kultury CR a dalSich organizaci

Dle ptedchozich zkuSenosti obci je finanéni podpora znacné omezend z Ministerstva kultury.
Co se tyka kraje, zde je situace podobna, jelikoZ neexistuje zadny dotacni titul na podporu
tradiéni lidové kultury nebo je také omezend i1 vySe moZnosti Cerpani této dotace.
., Jihomoravsky kraj je avSak ochotny poskytnout urcitou cdastku na podporu, ale je to
opravdu velmi slozité. Czech Tourism neprispivd primou cdstkou, ale laka navstévniky ve
svych spotech a Sotech, které rozesila v ramci své sité do celého svéta.* (starosta obce
Svatobotice-Mistiin) NULK ve Straznici neposkytuje zadnou finanéni podporu a obce s nim
v zadné mife nespolupracuji. MAS Kyjovské Slovacko podporuje tradi¢ni lidovou kulturu a
ma své dotacni tituly, o které lze zazaddat. Obce v rdmci dan¢ho mikroregionu piili§
nespolupracuji, mikroregion avSak podporuje spolecné pofadané kulturni akce. V soucasné

dob¢ je opravdu tézké ziskat financni zdroje na tradi¢ni lidovou kulturu.
Otazka 11: Obnova prvku tradicni nehmotné lidové kultury

Je mozné obnovit n¢jaky prvek tradi¢ni nehmotné lidové kultury, ktery jiz zanikl. Napf. ob-
noveni tradi¢nich akci a vyro€nich obyceju, pfipadné tanct. ,, Dalo by se to realizovat ve
spolupraci s folklornimi uskupenimi. Vyuzity by byly staré zpévniky a kroniky, které by se
ziskali od pamétnikii, které by obcim poskytly diilezZité informace k této problematice. “ (sta-

rosta mésta Kyjov)
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Otdazka 12: Problémy kulturniho cestovniho ruchu ve vztahu k tradicni lidové kulture

Za zasadni problém tykajici se kulturniho cestovniho ruchu ve vztahu k tradi¢ni lidové kul-
tufe je povazovana absence moznosti koordinovat akce v regionu, tzn. ve stejny termin né-
kolik akci — rozmélnéni poctu navstévnikl jednotlivych akci. ,, Bylo by vhodné vytvorit dalsi
turisticke cile ve vztahu k lidové kulture - napr. vybudovani stilé expozice krojii celého
Kyjovska. “* (starosta mésta Kyjov) Dalsi problémem je také nedostatek ubytovacich zatfizeni

v danych obcich.
Otazka 13: Podpora kulturniho cestovniho ruchu ve vztahu k tradicni lidové kultuie

Na jednotlivé kulturni akce obce vyclenuji finan¢ni prostiedky ptimo z rozpoctu. Subjekty,
které se podileji na udrzovani tradic, maji také moznost zadat a Cerpat penize z piislusného
dotacniho programu. Oblast kultury nabizi Siroké spektrum akci, kde si kazdy navstévnik
vybere. V regionu se predevSim jedna o akce mistniho a regionalniho vyznamu. ,,Nekteré
akce maji potencidl prilakat ndavstévniky i ze vzdalenéjsich oblasti, popr. ze zahranici, anebo
mohou pomoci dale rozvijet marketingovy mechanismus. Také velmi zdlezi na kvalité
a atraktivité programu a doplitkovych aktivitach.« (starostka obce Sardice) MAS Kyjovské
Slovéacko sehrava zna€nou roli v oblasti podpory tradi¢ni lidové kultury, jelikoZ se snaZzi
podporovat dan€¢ akce a aktéry tradi¢ni lidové kultury. Co se tykd mikroregiond, tak by bylo
vhodné mikroregiony vice propojit mezi sebou i spolupracovat vice na pofadani a organizaci
akci za Gcelem vétsiho poctu navstévnikt. Czech Tourism nehraje zadnou zasadni roli v pod-

pofe kulturniho cestovniho ruchu ve vztahu k tradi¢ni lidové kultufe.
Aktéri tradicni lidové kultury

Do této kategorie spadaji tii spolky zabyvajici se tradi¢ni lidovou kulturou — Slovacky sou-

bor Kyjov, DH Mistfinanka a CM Denica.
Otazka 1: Oblasti tradicni lidové kultury

Slovacky soubor Kyjov plisobi v oblasti zvyklostnich akci — organizuje tradi¢ni akce béhem
celého roku (fasank, velikonoce, dozinky, hody,...). Druhou ¢asti ptisobnosti jsou pdédiova
vystoupeni souboru a jeho sloZek na riiznorodych akcich a festivalech v CR i po celém svéts.
DH Misttinanka se angazuje ptedevsim v tradi¢ni dechové lidové hudbé. Na svych vystou-
penich prezentuje nejenom klasickou lidovou hudbu, ale je schopna pfednést i moderni

a vaznou hudbu. CM Denica se podili na organizaci zvyklostnich akci — tradic¢ni akce béhem
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roku (velikonoce, fasarik, hody, atd.). CM Denica vystupuje pravidelné i samostatné na vlast-

nich vystoupenich nebo pfi nejriiznéjsich spoleenskych a kulturnich piilezitostech.

Otazka 2: Nejnavstévovanéjsi akce tradicni lidové kultury

vvvvvv

na jehoz pofadani se podili. Z kazdoro¢nich akci jsou nejnavstévovanéjsi tradicni Martinské
hody. Nejnavstévovanéjsi akce DH Mistfinanky byly jeji vyroéni koncerty z divodu
CM Denice byla napi. tradi¢ni faSaiikova obchtizka. Dale akce ,,Dame kroj“, kdy si na sebe
lidé berou kroj i mimo vystoupeni nebo folklorni svatky. ,, Tato akce se snazi navdzat
na dobu, kdy predkové nosili kroje v bézném zivoté. V prvnich letech tato akce neméla velkou
ucast, avsak v roce 2017 ji zacali lidé mnohem vice navstévovat a maji zdajem se na ni aktivné

podilet. “ (zastupce CM Denica)
Otazka 3: Navstévnost akci tradicni lidové kultury

Navstévnost akci tradicni lidové kultury se kazdym rokem zvysuje. Folklor se stava opét
vice zddanym mezi mladymi lidmi. Soubory prozatim nepfijaly Zadna opatieni pro zvySeni
aktivni ucasti déti a mladeze. JelikoZ na akce DH Mistfilanky chodi vSechny generace
a vzdy maji akce plné obsazené. CM Denica aktivné spolupracuje s détskym souborem Sar-
di¢anek nebo s CM Cervenica. Clenové cimbalovych muzik se navzajem velmi dobfe znaj,

Casto spolem tyto cimbalové muziky hraji a mivaji 1 spolecné zkousky a spolecné akce.
Otazka 4: Financovani akci tradicni lidové kultury

Cinnost Slovackého souboru Kyjov je financovana prostfednictvim dotaci od mésta Kyjov,
dale z ¢lenskych piispévki ¢lenti souboru a z honoraii za vystoupeni. V poslednich tiech
letech nedoslo k vyrazng&jSim zménam z hlediska financovani. DH Mistfinance také ptispiva
ve velké mife obec Svatobofice-Mistiin. Mezi dal$i zdroje financovani patii sponzorské
dary, popf. prodané vstupné. Cinnost CM Denica je financovéna predeviim z vlastnich
zdrojii a pfispiva i samotna obec Sardice.

Otazka 5: Spoluprdce s dal§imi aktéry kultury

Vsechny soubory spolupracuji s ostatnimi aktéry tradicni lidové kultury pfi poradéani
kulturnich akei. S obcemi maji navdzanou dobrou spolupréci a obce se je snazi podporovat

v jejich Cinnosti. Co se tykd MAS a samotnych mikroregiond, tak s nimi nespolupracuji

obvykle Zadnym zptsobem. S podnikateli spolupracuji v ramci sponzorstvi soubort.
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Vefejnost se pfimo podili na pofadanych akcich uz svym ptfichodem. Soubory vidi
ve spolupraci s aktéry kultury predevsim piinosy. Dochazi k velkému rozmachu folkloru,
vznikaji nové soubory, objevuje se mnoho lidi v kroji na folklornich akcich. Soubory

navstévuje velky pocet navstévnika a také déti a mladeze. Avsak nevyhodu vidi ve velké

vvvvvv

‘

sponzorstvi od podnikatelii, ale v ostatnich ohledech nedochdzi k vyraznéjsim zmenam. "
(zastupce Slovackého souboru Kyjov) V soucasné dobé soubory nepladnuji piijmout zadna

opatteni tykajici se spoluprace s aktéry kultury.
Otazka 6 a 7: Propagace akci tradicni lidové kultury

Akce tradi¢ni lidové kultury propaguji prostfednictvim plakatovych vylept, regionalniho
radia, kabelovych televizi, uvedenim akci v programovych sbornicich, a jinych propagac-
nich materidlech. V poslednich letech se hodné osvédcila propagace pomoci socidlnich siti
(facebook, instagram). Co se tyka doporuceni n¢jakého opatieni pro ostatni aktéry z hlediska
propagace akci tradi¢ni lidové kultury, tak v posledni dob¢ je akei tradi¢ni lidové kultury
¢im dal vice, proto je tfeba se né¢im odlisit, at’ uz zptisobem propagace nebo akci samotnou.
,,Je opravdu tézké navstévnika nécim zaujmout a prildkat ho pravé na Vasi akci. Dale také
prenést lidovou kulturu do bézného Zivota a nezamérovat se tolik na jevistni vystoupeni.
(zéstupce DH Mistiinanky)

Otazka 8: Podpora kulturniho cestovniho ruchu ve vitahu k tradicni lidové kultuie
,»Doporucoval bych uzsi spolupraci mezi subjekty a jednotlivymi soubory a také jejich veétsi
podporu (napr. spoluporadani akci, pomoc pri ziskavani grantu, atd.).  (zastupce Slovéc-
kého souboru Kyjov) Snazit se vymyslet dotacni tituly, které by se vztahovaly na lidovou
kulturu i pro mensi obce, které nemaji dostatek finan¢nich prostfedkii k financovani lidové

kultury, aktérti lidové kultury, apod. Nebo podporovat folklorni tane¢ni pro dospélé,

folklorni tabor pro déti, atd.
Restaurace a dalSi gastronomicka a ubytovaci zarizeni

Zde byly vybrany tfi zatizeni — Slovacka galerie vin — Radni¢ni sklep Kyjov, Restaurace,

penzion a vinafstvi U Stastnych a Restaurace Sahara.
Otazka 1: Pordadani akci tradiéni lidové kultury v dané obci

Na potradani akci tradi¢ni lidové kultury se podili tim, ze prezentuji akce na svych webovych

strankach a nékteré z nich 1 sponzoruji. Samoziejmé zaleZi na domluveé mezi aktéry tradi¢ni
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lidové kultury nebo i na vzajemné spolupraci pti poradani téchto akci. ,, Organizujeme i sami
nekteré akce tradicni lidové kultury nebo zajistujeme program pro turisty, kteri o folklor,
vinarskou turistiku, pamatky, cykloturistiku maji zajem.* (zastupce Slovacké galerie vin)
Slovacka galerie vin potada pravidelné degustace pro veiejnost, nabizi k prodeji pestrou na-
bidku syrt, kyjovské pecaky a patenty, na které¢ obdrzela certifikat ,, Tradicni vyrobek Slo-
vacka®. Toto oznaceni znamena kvalitu vyrobk, jejich vazbu na vymezené uzemi, tradici

vyroby a Setrnost k piirodé.
Otazka 2: Navstévnost akci a vySe obratu v zarizeni

Akce tradi¢ni lidové kultury rozhodné€ zvysuji navstévnost v téchto zafizenich. Lidé navsté-
vuji zafizeni za ucelem ubytovani, obcCerstveni, koupi tradi¢nich domacich vyrobki, nebo si
domluvi degustaci ve vinném sklipku, atd. Vzdy, kdyz se v dané obci kona né&jaké akce tra-
di¢ni lidové kultury, tak zatizeni maji obvykle pln€ obsazenou kapacitu a to ma také znacny

positivni vliv na vysi obratu dané¢ho zatizeni.
Otdazka 3: Opatieni ke zvySeni navstévnosti, resp. zlepSeni propagace mistnich podnikatelii

Obec by se méla snaZit o rozvoj akci z hlediska mozného ziskani vét§siho poctu navstévnika
a také vétsiho zjmu o samotnou obec ze strany ndvstévnikd. Na druhou stranu v danych
obcich se potada velké mnoZstvi akci a ndvstévnik méa moznost si vybrat z velke skaly kul-
turnich akci. Kazda potadana akce je velkym pifinosem, jak pro obec, tak i pro mistni pod-

nikatele, ktefi se na tom né&jakym zptisobem podileji.

5.4 Zavér k vyzkumnému Setieni

V zévéru vyzkumného Setfeni je uvedeno celkové shrnuti nésledujicich kategorii a vysledna

zjisténi v této problematice.
Predstavitelé MAS Kyjovské Slovacko a vybranych tfi mikroregioni

Tradice a obyCeje maji obrovsky vyznam pro region. V soucasné dob¢ se zvySuje pocet po-
fadanych akci tradiéni lidové kultury, dochazi k rozvijeni novych kulturnich akci a také
ke vzniku novych soubort vénujicich se tradi¢ni lidové kultuie. Nejveétsi navstévnost maji
znamé a zab¢hnuté akce. Také ptibyvaji akce spojené s vinatskou turistikou a dochazi k na-
ristu navstévnikl 1 u adventnich a vano¢nich akci. Na mistni lidovou kulturu nejsou mo-
mentalné k dispozici ptili§ velké finan¢ni zdroje. Propagace tradi¢ni lidové kultury je

na dobré urovni. MAS Kyjovské Slovacko podporuje tradi¢ni lidovou kulturu, z hlediska
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mikroregionti neni podpora velmi u¢inna. Problémem kulturniho cestovniho ruchu vztahu-
jici se k tradi¢ni lidové kultufe je nedostatecné kapacita ubytovacich zatizeni, mala spolu-
prace mezi mikroregiony pii poradani kulturnich akci, nedostatecna finan¢ni podpora ze

strany statu a pfedevsim ze strany Ministerstva kultury a dalSich organizaci, apod.
Starostové obci

Obce udrzuji kulturni tradice a predavaji je z generace na generaci. V regionu nedochazi
k poklesu poctu navstévnikii v poslednich letech. Nejnavstévovanéjsi akce jsou tradicni
hody, akce spojené s vinafstvim, vanocni a adventni akce, apod. Kli¢ovou akci v Kyjove je
Slovacky rok. V obcich dochazi ke vzniku novych souborti vénujicich se tradi¢ni lidové
kultufe. A s aktéry tradi¢ni lidové kultury obce spolupracuji velmi dobfe. Moznosti finanéni
podpory z jinych nez obecnich zdrojii jsou znacné¢ omezené. Na jednotlivé kulturni akce
obce vyc¢lenuji finan¢ni prostfedky piimo z rozpoctu. V soucasné dobé je opravdu tézké zis-
kat finan¢ni zdroje na tradi¢ni lidovou kulturu. V obcich je G¢inna predevsim cilend propa-
gace. Naopak chybi propojeni s mikroregionem pii poradani kulturnich akci. Problémem
tykajici se kulturniho cestovniho ruchu ve vztahu k tradi¢ni lidové kultufe je absence moz-

nosti koordinovat akce v regionu, dale nedostatek ubytovacich zatizeni v danych obcich.

Aktéri tradi¢ni lidové kultury

MM

Slovacky rok, dale tradi¢ni hody, vyroéni koncerty DH Misttiflanky, tradi¢ni fasaitkova ob-
chiizka, atd. Nav§tévnost akei tradiéni lidové kultury se kazdym rokem zvysuje. Cinnost
soubort je financovana prostfednictvim finan¢ni podpory od obci, sponzorskych dart, dale
z vlastnich zdroji, atd. Soubory spolupracuji s ostatnimi aktéry kultury pii potadani kultur-
nich akci. Akce tradi¢ni lidové kultury jsou propagovany prostrednictvim plakata, regional-
niho radia, kabelovych televizi, socialnich siti a jinych propagacnich materiali. V posledni

dobé je akci tradi¢ni lidové kultury ¢im dal vice, proto je velmi dilezité se né¢im odlisit.
Restaurace a dalSi gastronomicka a ubytovaci zarizeni

Na potréadani akci tradi¢ni lidové kultury se podili tim, ze prezentuji akce na svych webovych
strankach, sponzoruji dané akce, atd. Akce tradi¢ni lidové kultury zvysuji navstévnost
v téchto zafizenich. Lidé je navstévuji za ticelem ubytovani, obcerstveni, koupé tradi¢nich
domécich vyrobki, nebo si domluvi degustaci ve vinném sklipku, atd. Toto v§e m4 positivni
vliv na vysi obratu daného zafizeni. Kazda potfadand akce je pfinosem pro obec i pro mistni

podnikatele.
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6 NAVRH PROJEKTU NA PODPORU TRADICNI LIDOVE
KULTURY VE VZTAHU K CESTOVNIMU RUCHU NA UZEMIi
MAS KYJOVSKE SLOVACKO

Navrh projektu na podporu tradi¢ni lidové kultury ve vztahu k cestovnimu ruchu na uzemi
MAS Kyjovské Slovacko byl vybran na zéklad¢ ziskanych poznatkl z praktické ¢asti, dale
z mého subjektivniho ndzoru a také z velmi dobrych znalosti mistniho prosttedi. V projektu
je kladen diaraz predevsim na provazanost obci v mikroregionu a na preshrani¢ni spolupraci

s partnerskymi obcemi ze Slovenska.

6.1 Popis projektu

Projekt je zaméfen na realizaci letniho folklorniho festivalu. Jednalo by se o piehlidku
folklornich souborti. Jak jiz bylo vy$e zminéno, projekt vychazi z praktické ¢asti, ve které
bylo zjisténo, ze z hlediska potadani kulturnich akci se jevi mésic srpen jako podprimérny.
Dale se dle pfedchoziho vyzkumu ukazalo, Ze chybi dostate¢na provazanost obci
v mikroregionu vztahujici se k pofddani kulturnich akci. Navrh projektu byl konzultovan
s hlavnimi organizatory podobnych kulturnich akei (finan¢ni stranka — Hana Kopfivova
a celkova organizace projektu — Lenka Capkova; zastupkyné folklorniho sdruZeni Sardican).
Projekt je ur€en pro vSechny clenské obce mikroregionu, ostatni obce v regionu a také pro
partnerské obce na Slovensku. V ndvaznosti na vzajemnou spolupraci mezi mikroregionem
Hovoransko a SR, se i folklorni soubory z mikroregionu Hovoransko zc¢astni predem
sjednané kulturni akce na Slovensku. Z toho vyplyva, Ze souvisejici ndklady na dopravu si

bude financovat kazdy z vlastnich zdrojt.

Dvoudenni folklérni festival by se potfadal v pribéhu srpna, kdy je na Uzemi MAS
Kyjovského Slovacka zaznamenano nejméné akci za cely rok. Festival by se tedy konal
od patku do soboty v nékterém srpnovém vikendu. Mistem pro konani festivalu je stanovena
obec Sardice, ptesndji pfirodni areal za starou §kolou. Vystupovaly by zde folklorni soubory
z obci mikroregionu Hovoransko v doprovodu s CM a také soubory ze Slovenska.
Uskutec¢nila by se zde i uk4dzka souborti z okolnich obci a byla by zde pfipravend na kazdy
vecer 1 tanecni zabava. Hlavnim organizatorem letniho folklorniho festivalu by bylo
predevsim folklorni sdruzeni Sardidan spolu s obci Sardice, ale také v mensi mife
ve spolupraci s ostatnimi obcemi mikroregionu Hovoransko. Byl by zde vyhrazen prostor

1 pro dobrovolnou pomoc ob¢anii mikroregionu.
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Zpusob realizace projektu:

e zajisténi financi

e zajiténi mista a osloveni obce (prondjem mista zdarma od obce Sardice, zajisténi
setll na sezeni, propijceni stantl)

e zajisténi 1 ,,mokré varianty* konani festivalu

e urCeni odpovédnych osob/organizatora

e osloveni tc¢inkujicich a zajisténi obCerstveni a Saten

e osloveni mistnich spolkli na podileni se na organizaci festivalu

e osloveni vhodné moderatorky

e vybér a osloveni vhodné kapely a cimbélové muziky (zajisténi obCerstveni a apara-
tury)

e stanoveni programu

e 7ajiSténi sponzori a stanoveni pfimétené ceny vstupného

e zajiSténi doprovodnych sluzeb pro navstévniky (nabidka regiondlnich produkti)

e poskytnuti upominkovych a propagaénich pfedmétii pro u¢inkujici od OU Sardice

e kvalitni propagace a reklama

e realizace

Folklorni festival m4 vyznamny budouci potenciél pro rozvoj cestovniho ruchu na tomto
uzemi. Na zacatku by se spiSe jednalo o mistni festival, ale postupem ¢asu by mohlo dojit
k dalSimu rozsifeni festivalu v ramci ziskani vét§iho poctu navstévnikd a oblibenosti
mistnich tradic a obycejt. Inovativni charakter festivalu by se zakladal na ucasti zvolenych
partnerskych obci ze Slovenska, dale v ochutnavce a prodeji regionalnich produktt ve formée
vin od mistnich vinaft, domacich kolackt, perni¢kd, syrd, medu, bramborovych placek

s povidly a makem.

6.2 Cil projektu

Hlavnim cilem projektu je podpora a propagace folkloru ve vztahu k cestovnimu ruchu.
Projekt tedy podporuje kulturné-poznavaci cestovni ruch a je zaméfen na spojeni folklorni
akce v mikroregionu Hovoransko s pfilakdnim vétSiho poctu navstévniki beéhem letnich
préazdnin do regionu. Dalsi ulohou projektu je poukazat na lidové kroje, tradi€ni hudbu
a tanec, lidovou kulturu daného regionu, na tradice a obyceje a typickou gastronomii

souvisejici s regionalnimi produkty. Je zde také snaha rozsitit nabidku kulturnich aktivit
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a tim 1 oslovit §irsi cilovou skupinu. Projekt ma dale za ukol podpofit mistni folklorni
soubory a spolky a také vzdjemnou spolupraci mezi jednotlivymi aktéry. Dulezité je
1 navazani pevnéjsi spoluprace s partnerskymi obcemi ze Slovenska, které zde budou mit

také své zastoupeni a zlepsit provazanost obci v daném mikroregionu.

6.3 Cilové skupiny projektu

Cilovou skupinou projektu jsou vSechny vékové kategorie. Projekt je uskutecnén na zaklade
vzajemné spoluprace urcenych aktéri a koordinace jednotlivych aktivit. Dotéenym aktérem
je obec Sardice, folklérni soubor Sardi¢an, ostatni obce mikroregionu Hovoransko, zastupci
podnikatelského a neziskového sektoru a v neposledni fad€ verejnost. Pro projekt byl zvolen

vhodny prostor v pfirodnim arealu za starou §kolou v obci Sardice.

6.4 Zdivodnéni prinosu projektu

Ptinosem projektu bude vytvoteni vétsi provazanosti obci v mikroregionu, dale navazani
novych kontakti a spoluprdce mezi partnerskymi obcemi ze Slovenska. Ziskani novych
zkuSenosti a poznatkil z organizace a spoluprace pii poradani vétsich kulturnich akci a také
rozvoj cestovniho ruchu v ramci celého regionu. Dal$im pifinosem bude zachovani
kulturnich tradic a obycejl, pfedstaveni rtiznorodych lidovych krojd, tradi¢nich tanch

a hudby, dale lidové kultury a tradiéni mistni kuchyné¢, a mnoho dal$iho.

6.5 Casovy harmonogram projektu

Casovy harmonogram se vztahuje na jednotlivé etapy projektu, na jeho p¥ipravu a v zavéru
na samotnou realizaci. V pfipravné fazi je vytvorena projektova skupina, kterd ma za tikol
zpracovani celkové detailni dokumentace. Tato faze bude trvat zhruba pil roku, samoziejmeé
zalezi na naro¢nosti daného projektu. Casovy harmonogram bude vytvoien souéasné s tvor-

bou planu projektu.

Program festivalu

Jak jiz bylo vySe zminéno, cilem festivalu je ndvstévnikim ukazat tradice a obyceje, typické
lidové kroje, tradicni hudbu a tanec, a mnoho dal$iho. Festival by se uskutecnil od patku
od vecernich hodin do ¢asnych rannich hodin v nedéli. Vystoupily by zde folklérni soubory
z mikroregionu Hovoransko a ze Slovenska, probéhla by i ukédzka nékterych folklornich sou-

borti z okoli regionu. U¢inkujici by piedvedli jejich tradi¢ni tane¢ni, hudebni a pévecké
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umeéni. A s tim by souviselo i predstaveni jejich tradi¢nich lidovych krojl. Zpestfenim festi-
valu by byly vybrané détské folklorni soubory. K dispozici pro ucinkujici by bylo obcer-
stveni na stolech a pramenita voda. Navstévnici by si také mohli zakoupit kolace, pernicky,

syry, bramborové placky s povidly a makem nebo degustaci vin od mistnich vinait.
PATEK:

V patek vecer od 20 hod. bude pfipravena beseda u cimbalu — CM Kollarovci.
SOBOTA:

Zahajeni festivalu ve 14 hod., kde starostka obce Sardice piedstavi a pfivita viechny
folklorni soubory. Postupné vystoupi 6 folklornich souborti z mikroregionu Hovoransko
a z okoli Kyjovska. Jako host se predstavi folklorni soubor Lucnica z Bratislavy. Folklorni
soubory bude doprovazet CM Denica ze Sardic. Celé odpoledne bude moderovat Veronika

Holerova z radia Jih. Ve&er k poslechu a tanci hraje dechova hudba Iitvanci ze Sardic.

V programu vystoupi:

o Détské folklorni soubory: Sardi¢anek, Poti¢ek z Hovoran a Pomnénka z Cejée
e Ostatni folklérni soubory: Slovacky krazek Sardi¢an, Slovacky soubor Licka
ze Svatobofic-Mistiina, Slovacky soubor Kyjov, Umélecky soubor Lucnica z Brati-

slavy.

Akce se kona za kazdého pocasi. Za neptiznivého pocasi by se akce konala v Obecni hale U

Orla v Sardicich, ktera se nachazi ihned vedle pfirodniho arealu za starou Skolou.

6.6 Financovani projektu

Festival je bran spiSe jako zajmova aktivita, tudiZ nelze ocekavat ptili§ velkou ekonomickou
navratnost. V Sardicich a v blizkém okoli by se zvysila poptavka po ubytovéni a stravovani.
Pti realizaci projektu je tedy tfeba brat ohled na finan¢ni moznosti cilovych skupin, tzn.,
do jaké miry jsou ochotni a schopni financovat lidovou kulturu. Dopad projektu bude zacilen
na vSechny obce v mikroregionu Hovoransko a ony samy se na ném budou do jisté miry také
podilet. Do budoucna by bylo mozné Cerpat z dotaci pfeshrani¢ni spoluprace nebo z dotaci

Jihomoravského kraje pti splnéni urcitych podminek.

V tabulce €. 5 je uvedeno vstupné festivalu. Vstupné by bylo mozné zakoupit v predprodeji

na OU v mikroregionu Hovoransko nebo na misté na pokladné festivalu v Sardicich.
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Tabulka 5 Vstupné na festival (vlastni zpracovani)

Vstupné Cena vstupného v K¢
Ptedprodej - dvoudenni vstupné 450 K¢
Prodej na mist¢ - dvoudenni vstupné 550 K¢
Prodej na mist¢ - patek 350 K¢
Prodej na misté - sobota 350 K¢
*7 TP + doprovod (1 osoba) a déti do 6 let Zdarma

Nésledné je zde vyobrazen navrh naklada, ktery souvisi s organizaci tohoto projektu. Ta-
bulky pfijmt a vydaji projektu a s tim souvisejici i tabulka vstupného na festival (viz €. 5, 6
a 7) jsou vytvotreny na zéklad¢ konzultaci s organizatorem podobnych kulturnich akci (za-
stupce folklorniho sdruzeni Sardi¢an — Hana Kopiivova), které jsou kazdoroéné potadané
v obci Sardice. Tato osoba ma prehled a dlouholeté zkusenosti s vytvatenim odhadi piijmi
a vydaju, ale také i s celkovou organizaci kulturnich akci. Pfedpokladana ucast na letnim
folklornim festivalu by byla piiblizné 550 zucastnénych (a€inkujici a navstévnici).

Obec Sardice podporuje ve velké mite kulturni Zivot v obci. Dotace poskytuje ze svého roz-
poctu na rozvoj kulturniho, spolecenského a sportovniho Zivota, dale na rozvoj socialnich
sluzeb a na vyznamné akce vefejného zajmu za Gcelem zvySeni kvality zivota a dobrého
jména obce. Po piedchozi domluvé by byla ochotna poskytnout dotaci na tuto akci, avSak
za urcitych podminek. Dotace se ptidéluje na zakladé stanovenych pravidel pro poskytovani
dotaci spolklim, neziskovym organizacim a potfadatelim. O dotaci je mozné zazadat pro-
stiednictvim standardizovaného formulate: Zadost o poskytnuti finanéni dotace z rozpo&tu

obce Sardice. Obec je povinna posuzovat viechny zadosti dle stejnych kritérii.

Tabulka 6 Ptrehled piijmi festivalu (vlastni zpracovani)

Piijmy festivalu Cena v K¢
Vstupné patek + sobota 180 000 K¢
Dotace z OU Sardice 50 000 K¢
Celkem: 230 000 K¢
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Tabulka 7 Prehled vydaju festivalu (vlastni zpracovani)

Vydaje festivalu Cena v K¢

Finan¢ni odména za moderovani — Veronika Holerova 8 000 K¢
Propagace festivalu (plakaty a radio Jih) 2 000 K¢
DH Istvanci 25 000 K¢
CM Kollarovci 125 000 K¢
CM Denica 4 800 K¢
Technické zabezpeceni festivalu (ozvuceni, osvétleni) 5000 K¢
Zajisténi ob&erstveni v restauraci U Orla v Sardicich 22 750 K¢
Kolace 8 500 K¢
Zapujceni chladiciho zatizeni (na uskladnéni vin) 3 000 K¢
Uhrada najmu za stan (proptjéeni z okolni obce Hovorany) 6 000 K¢
Nakup kelimk, tackt 736 K¢
Nékup pramenité vody 645 K¢
Nakup blocku (vstupné) 489 K¢
Nékup papirovych tasek 1 654 K¢
Vino 2 560 K¢
Celkem: 216 134 K¢

*Kazdy vedouci soubori by obdrzel papirovou darkovou tasku s propagacnimi

a upominkovymi predméty od OU Sardice a 2 lahve vina. Ostatni uéinkujici by dostali jen

papirovou tasku s propagacnimi a upominkovymi pfedméty.
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Tabulka 8 Vysledek hospodareni projektu (vlastni zpracovani)

Festival Cena v K¢

Ptijmy festivalu 230 000 K¢
Vydaje festivalu 216 134 K¢
VH 13 866 K¢

Ze zjisténych informaci jsem dospéla k zavéru, ze navrhovany projekt by nebyl ztratovy.
Doufam, ze pfi konani dalSich festivali by doslo k narlstu navstévnosti a rozvoji celého

mikroregionu. Zisk by byl pouzit na ptipravy dal$ich kulturnich akci.

6.7 Propagace projektu

Propagace festivalu by byla uskute¢néna prosttednictvim plakatii, hldSenim mistnich roz-
hlasti v obcich mikroregionu Hovoransko, na webovych strankéch obci v mikroregionu,

na socialnich sitich a v radiu Jih.

6.8 Analyza rizik pri realizaci projektu

¢ Financdni riziko — Vysoké néklady spojené s realizaci projektu, popt. neziskani fi-
nan¢nich zdrojl. Finan¢ni riziko lze eliminovat napf. stanovenim finan¢nich hranic,
které¢ nemohou byt piekroceny nebo pravidelnym odkladédnim vlastnich finan¢nich
zdroju z divodu ptipadného neziskani finan¢nich prostedkill na tuto kulturni akei.

e Socialni riziko — Nevhodny vybér osob realizujicich akci nebo folklornich soubort,
které¢ by nemusely zaujmout dané publikum, popt. by mohlo dojit k jejich selhani.
Eliminace probiha napt. zvolenim davéryhodnych a kvalifikovanych osob, a poté
vhodnym rozdélenim kompetenci a kol mezi tyto osoby.

e Komunikaéni riziko — Spatna komunikace mezi aktéry a $patna koordinace aktivit.
Komunikaéni riziko je mozné eliminovat pomoci vhodné zvoleného projektového
manazera, ktery ma na starost koordinaci aktivit.

e Projektové riziko — Nedostatecny zajem Siroké vetejnosti o takovy typ akce nebo

nedodrzeni stanovenych terminii. Eliminovat prvni riziko lze prostfednictvim dosta-
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teCné propagace akce za ucelem ziskani navstévniki. Druhé riziko je mozné mini-
malizovat pomoci vhodného vybéru kvalitniho vedeni projektu (kvalifikovaného
projektového managementu), které¢ dodrzi vSechny terminy a vytycené cile ve stano-
veny cas.

e Personalni riziko — Pietizenost osob realizujicich projekt, pokles nebo nedostatecna
motivace téchto osob, nespokojenost s celkovou organizaci nebo i s pribéhem pla-
novanych aktivit. Pro eliminaci personalnich rizik musi byt nejprve zvolen vhodny
a schopny projektovy a financni manazer, déale je nutné pozitivné¢ motivovat lidi
ke spolupraci na tvorb¢ projektu a jeho nasledné realizaci, udrzovat dobrou pracovni
atmosféru v kolektivu, vhodné rozlozit aktivity mezi osoby realizujici projekt, zajistit

zpétnou vazbu z pohledu ucastniki projektu, apod.

6.9 Zavére¢né zhodnoceni projektu

Projekt povede k provazanosti obci v mikroregionu Hovoransko, dale ke spolupraci MAS,
obci, mistnich spolki, obyvatel a také k pteshrani¢ni spolupréci s partnerskymi obcemi
ze Slovenska. Vznikne tedy nova kulturni akce, kterd prilaka vétsi pocet navstévniki
do regionu, pfispéje k rozvoji cestovniho ruchu a k zachovani kulturnich tradic a obycejii

souvisejici s jejich predavanim dal§im generacim.
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ZAVER
Hlavnim cilem bakalaiské prace bylo zhodnotit soucasny stav a podporu tzemi MAS
Kyjovské Slovacko v oblasti tradi¢ni lidové kultury a cestovniho ruchu. Uzemi MAS

Kyjovské Slovacko je vyznamné svou bohatou historii, zachovanymi kulturnimi tradicemi

a kulturnimi pamatkami, nadhernou ptirodou a tradi¢ni zemédélskou produket.

Z pohledu demografickych zmén zde dochazi ke starnuti populace a ke snizovani porodnosti.
V regionu také klesa pocet obyvatel, jak z pohledu pievazujiciho ptirozené¢ho tbytku poctu
obyvatel, tak z pohledu pfevazujici migrace z regionu v diisledku st€hovani za praci. V sou-

casné dobé se vzdélanostni struktura vyrovnava s pramérem v CR. Tento stav je zapii¢inén

z ditvodu vétsi dostupnosti vysokych nebo stfednich Skol z pohledu snizovani porodnosti.

Sluzby v obcich jsou ovlivnény poctem obyvatel v obcich. VEtSi nabidku sluzeb najdeme
predevsim ve spadovych centrech. V mensich obcich chybi odpovidajici materialni a tech-
nické zazemi pro sportovni, kulturni a volno¢asové aktivity. Bylo by vhodné vybudovat nebo
alespoil zrekonstruovat existujici budovy a zajistit vhodnéjs$i materialné-technické zdzemi
pro tyto aktivity. VétSina obci disponuje kulturnim zatfizenim, vlastni knihovnou, kostelem,
apod. V mensi mife jsou v regionu zastoupeny muzea a galerie, kina nebo domovy déti
a mladeze. V regionu je také Spatny stav vetejnych budov a zatizeni, chybi bezbariérova

dostupnost nékterych vetejnych budov, apod.

Kulturni akce velmi ovliviiuji spolecensky Zivot ob¢anti. Obce v regionu se zamétuji piede-
v§im na skupiny seniorti, déti, mladez a rodiny s détmi pii poradani kulturnich akci. Bylo
zjisténo, Ze nejvice kulturnich akei pofada mésto Kyjov, které je spadovou obci pro vS§echny
ostatni obce v regionu. Vice nez polovina kulturnich akei byla zalozena v obdobi 1990-2014
a nejvice kulturnich akei se pofada v prosinci (kondni rtiznych vanocnich koncertii, vanoc-
nich trhii, apod.) a poté v inoru (zde se potadaji rizné plesy a fasank). V regionu se porada
nejvice akci spojenych s regionalnim produktem v oblasti vinafstvi a ostatnimi regionalnimi
produkty, dale s rybatskymi zdvody. Druhou nejvétsi polozkou jsou folklorni akce, jelikoz

tento region je typicky zachovanim a pofadanim tradi¢nich lidovych zvykt a tradic.

Mezi dilezité aktéry kultury se fadi samotna obec nebo mésto na lokéalni tirovni. Na druhou
stranu obce obvykle nemaji dostatek finan¢nich prostfedkii na rozvoj a zna¢nou podporu
kultury. Obce jsou proto slu¢ovany do mikroregionti a do mistnich akénich skupin za icelem
ziskani finan¢ni podpory a vzdjemné spoluprace. Na rozvoji kultury se také podileji

podnikatelské subjekty, mezi které patii napt. restaurace a dals$i gastronomicka a ubytovaci
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zafizeni; malé, stfedni i velké firmy. Mezi dals$i aktéry kultury patii mistni spolky
a organizace, které se aktivné zapojuji do déni v obci a spolupracuji s danou obci, dale
pomahaji pii organizaci kulturnich akci, apod. Ve vétSin€ obci ptisobi typické spolky, napf.
myslivei, dobrovolni hasici, folklorni a pévecké soubory, apod. Nejvetsi zastoupeni maji
spolky a organizace, které se zabyvaji volnoasovymi zajmovymi aktivitami, poté spolky

a organizace zamétené na sportovni a télovychovné aktivity.

Z vyzkumného Setfeni formou fizeného rozhovoru bylo zjisténo, Ze se v soucasné dob¢
zvysuje pocet poradanych akei tradi¢ni lidové kultury, dochazi k rozvijeni novych kulturnich
akci a také ke vzniku novych souborti vénujicich se tradi¢ni lidové kultufe. Nejvetsi
navstévnost maji obvykle znamé a zabéhnuté akce. Také ptibyvaji akce spojené s vinaiskou
turistikou a dochdzi k naristu navstévnikl i u adventnich a vanoc¢nich akci. Na mistni
lidovou kulturu nejsou momentalné k dispozici ptili§ velké finan¢ni zdroje. Propagace
tradi¢ni lidové kultury je na dobré urovni. MAS Kyjovské Slovacko podporuje tradi¢ni

lidovou kulturu, z hlediska mikroregionti neni podpora velmi ucinna.

Z praktické casti vyplynulo, ze problémem kulturniho cestovniho ruchu vztahujici
se k tradi¢ni lidové kultufe je nedostatecna kapacita ubytovacich a stravovacich zatizeni,
provazanost obci v mikroregionech pti potfadani kulturnich akci, dale nedostate¢na finan¢ni
podpora ze strany statu a dalSich organizaci, nedostate¢ny marketing cestovniho ruchu, také
chybi systémova propagace a koordinace aktivit s ostatnimi obcemi, kdy jsou malé obce
obvykle omezeny rozpoc¢tem. Z toho plyne, Ze by se MAS a piedevsim samotné obce mély
snazit vice a U€elné¢ podporovat a propagovat region, dobudovat infrastrukturu pro rozvoj
cestovniho ruchu, dale zvysit informovanost o mistnich turistickych atraktivitaich

a poradanych kulturnich akci.

Bakalaisk4 prace a predevs§im jeji prakticka ¢ast by mohla byt podnétem pro uskute¢néni
daného projektu nebo alesponi inspiraci k vytvofeni podobného navrhu projektu. Projekt
povede k provazanosti obci v mikroregionu Hovoransko, dale ke spolupraci MAS, obci,
mistnich spolkli, obyvatel a také k pifeshrani¢ni spolupraci s partnerskymi obcemi
ze Slovenska. Vznikne tedy nova kulturni akce, ktera ptilakd vétSi pocet navstévnika
do regionu, pfispéje k rozvoji cestovniho ruchu a k zachovani kulturnich tradic a obycejii

souvisejici s jejich predavanim dal§im generacim.
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Atd.
ATIC
CD
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CIOFF
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COSME

DH
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EAFRD
EaSI
ECEAT
EDEN
EFRR
EMFF

ERDF

Procento

Asociace evropskych muzei v ptirodé

A podobné

A tak déle

Asociace turistickych informacnich center
Kompaktni disk

Stfedni Evropa
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Cestovni kancelar
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Evropsky fond pro regionélni rozvoj
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MZe
Napt.
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NULK
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Popt.
SZIF
SR
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Tij.

Evropsky socidlni fond

Evropské strukturalni a investi¢ni fondy
Evropska unie

Fyzicka osoba
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Mezinarodni rada muzei
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Mistni akéni skupina
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Narodni pamatkovy ustav
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Organizace spojenych narodi

Obecni trad
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Popftipadé

Statni zemédélsky intervencni fond
Slovenska republika

Turistické informacni centrum

To je
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UNWTO

USA

VH

ZTP

To znamena

Organizace Spojenych narodii pro vychovu, védu a kulturu
Svétova organizace cestovniho ruchu

Spojené staty americké

Vysledek hospodareni

Zvlast tézké postizeni
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PI Otéazky k rozhovorim s aktéry mistni kultury



PRILOHA PI: OTAZKY K ROZHOVORUM S AKTERY MIiSTNI
KULTURY

Dobry den,

jsem studentkou tfetiho rocniku Fakulty managementu a ekonomiky na Univerzit¢ Tomase
Bati ve Zlin€. V ramci své bakalaiské prace provadim vyzkum tykajici se tradi¢ni lidové
kultury ve vztahu k cestovnimu ruchu na uzemi MAS Kyjovské Slovacko. Vase poskytnuté
informace budou nasledn¢ vyuzity ke zpracovani mé bakalaiské prace. VSechny otazky jsou
zcela oteviené, tudiz na né¢ miizete odpovidat bez omezeni.

Dé&kuji za ochotu a Vs Cas.

A. PREDSTAVITELE MAS KYJOVSKEHO SLOVACKA A VYBRANYCH TRi
MIKROREGIONU

1. Jaké jsou z Vaseho pohledu trendy v poctu a struktuie potadanych akci tradi¢ni li-
dové kultury na uzemi MAS Kyjovské Slovacko? Dochazi k rozvijeni novych kul-
turnich akci ¢i jste zaznamenal(a) pokles potadanych kulturnich akci za posledni tii
roky? Jaké jsou pfi¢iny Vami uvedenych trendu, viz napt. zanik zakladni Skoly, udr-
zované kulturni tradice, zvysujici se podil obyvatel nad 65 let, nizka, resp. vysoka
mira socialni soudrznosti.

2. Které akce tradi¢ni lidové kultury maji podle Vas nejveétsi navstévnost, resp. u kte-
rych doslo k nejvétsimu poklesu ¢i nartistu poctu navstévnikil za posledni tii roky?
Pokuste se podat i zdGvodnéni.

3. Jakym zplsobem a v kterych obcich na tzemi MAS zapojuji nejicinngji déti a mla-
dez do organizace, pfipravy vystoupeni a Gcasti na akcich tradi¢ni lidové kultury?
Kde naopak se tyto aktivity dafi nejméné a jaké jsou podle Vs pficiny tohoto stavu?

4. Dochdazi ke vzniku novych souborli vénujicich se tradi¢ni lidové kulture? Pokud,
ano, tak v kterych obcich pfedev§im? Jaké néstroje voli obce k podpote téchto nove
vzniklych soubort?

5. Zhodnot'te, zdali dochazi ke zvySovani Ucasti folklornich soubori mimo Uzemi
MAS na akcich pofadanych obcemi zapojenymi do MAS Kyjovské Slovacko?

6. Pokuste se zhodnotit, do jaké miry spolupracuji obce v MAS pfi organizaci akci
tradi¢ni lidové kultury na izemi MAS Kyjovské Slovacko, poptipad€ i s organiza-
cemi mimo uzemi MAS?

7. Koho a z jakych pfi€in byste oznacil(a) za klicové aktéry tradicni lidové kultury
v MAS Kyjovské Slovacko?

8. Sdélte, jake jsou v obcich na izemi MAS trendy v mife externiho financovani pro-
jektt, resp. akci, na podporu tradi¢ni lidové kultury z externich zdroja?

9. Do jaké miry jsou dle Vaseho nazoru jednotlivé zplisoby propagace tradi¢ni lidové
kultury obci MAS Kyjovské Slovacko G€inné? Jaka opatieni by méla byt pfijata ke
zlepseni stavu?

10. Jakou ulohu sehrava v podpote tradi¢ni lidové kultury Vase MAS (v kontextu vizi,
cilt, priorit, ndstroji podpory), respektive mikroregiony na jejim Gizemi?

11. Jaké zasadni problémy tykajici se kulturniho cestovniho ruchu ve vztahu k tradi¢ni
lidové kultuie byste identifikoval(a), popf. jak jsou z Vasi strany feSeny — vize, cile,
priority, ¢i jaka opatfeni byste navrhnul(a)?



12.

13.

Jakym zptisobem nejcastéji podporuji obce na izemi MAS kulturni cestovni ruch ve
vazbé na tradi¢ni lidovou kulturu? Jaké trendy v jeho propagaci je mozné vysledo-
vat? Jakou roli v tomto procesu hraje MAS, respektive mikroregiony?

Zhodnot'te podporu tradi¢ni lidové kultury a kulturniho cestovniho ruchu vazaného
na tradi¢ni lidovou kulturu ze strany kraje, Ministerstva kultury CR a jeho dalsich
organizaci, napi. Narodniho ustavu lidové kultury ve Straznici, CzechTourism a
Strukturélnich fondi EU v programovém obdobi 2014-2020 a uved’te, zdali, pokud
vibec, vyuzivate tyto zdroje v rimci MAS, popt. mikroregiont.

B. STAROSTOVE OBCi

1.

10.

11.

Jaké jsou z VaSeho pohledu trendy v poctu a struktufe poradanych akei tradicni li-
dové kultury na tzemi Vasi obce? Dochdzi k rozvijeni novych kulturnich akci ¢i jste
zaznamenal(a) pokles pofadanych kulturnich akci za posledni tfi roky? Jaké jsou
pfi¢iny Vami uvedenych trendil, viz napt. zanik zakladni Skoly, udrZované kulturni
tradice, zvysujici se podil obyvatel nad 65 let, nizkd, resp. vysokd mira socialni
soudrznosti.

Které akce tradi¢ni lidové kultury maji podle Vas nejvétsi navstévnost, resp. u kte-
rych doslo k nejvétSimu poklesu €i narlistu poctu navstévnikil za posledni tii roky?
Pokuste se podat i zdGvodnéni.

Které z potadanych akci tradi¢ni lidové kultury jsou pro Vasi obec klicové a za ja-
kych divodd, tj., napt. ve vztahu k jejimu udrzeni, kulturnimu cestovnimu ruchu,
finan¢nich prostredki pro obec a ptinosu pro podnikatele?

Jakym zpiisobem se ve Vasi obci zapojuji déti a mladez do organizace, ptipravy
vystoupeni a ucasti na akcich tradi¢ni lidové kultury?

Dochazi ke vzniku novych souborti vénujicich se tradi¢ni lidové kultufe? Jaké na-
stroje volite k podpofte téchto nove vzniklych soubora?

Zhodnot'te, zdali dochézi ke zvySovani ucasti folklornich soubort A, z ostatnich mi-
kroregiontt MAS; B, mimo tizemi MAS ve Vasi obci na akcich tradi¢ni lidové kul-
tury?

Jakym zplisobem a s jakou intenzitou spolupracujete s aktéry mistni tradi¢ni lidové
kultury? Jaké piinosy a problémy pfi této spolupraci shledavate? Jaké opatieni jste
jiz ptijali, €1 se chystate piijmout pro zlepSeni této spolupréce, a jak byla dosud Vami
pfijatd opatfeni u¢inna? Jaka doporuceni v rameci této spoluprace byste piedlozil(a)
jinym obcim na izemi Vasi MAS, respektive v CR.

Sdélte, jaké jsou trendy v mife externiho financovani projektd, resp. akci, na pod-
poru tradi¢ni lidové kultury z externich zdroji na izemi Vasi obce?

Do jaké miry jsou dle VaSeho nézoru jednotlivé zplisoby propagace tradi¢ni lidové
kultury na izemi Vasi obce G€inné? Jaka opatieni by méla byt piijata ke zlepSeni
stavu?

Jakou tlohu sehrava v podpofe tradi¢ni lidové kultury ve Vasi obci Vase MAS, pfi-
slusny mikroregion, kraj, Ministerstvo kultury CR, Narodni ustav lidové kultury ve
Straznici — v kontextu vizi, cill, priorit, ndstrojti podpory a spoluprace?

Je podle Vas mozné obnovit n¢jaky prvek tradicni nehmotné lidové kultury, ktery
ve Vasi obci jiz zanikl? Pokud ano, zdivodnéte, jakym zpiisobem by to bylo mozné
realizovat, naptiklad ve spolupraci s vybranymi mistnimi aktéry, a jaké prostiedky
byste k tomu vyuzil(a).



12. Jaké zasadni problémy tykajici se kulturniho cestovniho ruchu ve vztahu k tradi¢ni

lidové kultute byste identifikoval(a), popf. jak jsou z Vasi strany feSeny — vize, cile,
priority, nastroje podpory, i jaké opatfeni byste navrhnul(a)?

13. Jakym zptsobem podporujete kulturni cestovni ruch ve vazbé na tradi¢ni lidovou

kulturu? Jaké trendy v jeho propagaci je mozn¢ z Vasi strany vysledovat? Jakou roli
v tomto procesu hraje Vase MAS, respektive Va$ mikroregion, kraj, popt. Czech-
Tourism?

C. AKTERI TRADICNI LIDOVE KULTURY

1.
2.

V jakych oblastech tradi¢ni lidové kultury se nejvice angazujete?

Zdtvodnéte, které Vami (spolu)poradané akce byly podle Vas z hlediska navstév-
Jak se zménila navstévnost na Vami (spolu)potradanych akcich béhem poslednich tii
az péti let? Jak byste zdlvodnil(a) tyto zmény? Jaké opatieni pfijimate, 1 napt. ve
spolupréci s obcemi, pro zvyseni aktivni Gcasti déti a mladeze na Vami (spolu)po-
radanych akcich?

Jaky je podil jednotlivych zdrojii financovani na Vami (spolu)pofadanych akcich?
Jaké jsou v tomto ohledu trendy v poslednich trech letech?

Jakym zplisobem spolupracujete pii poradani jednotlivych akei i s dal§imi aktéry A,
tradi¢ni lidové kultury; B, ostatni mistni kultury; C, obcemi; D, MAS a mikroregi-
ony; E, podnikateli; F, vetejnosti. Uved’te i trendy v této spolupraci. Jaké ptinosy a
problémy pfi této spolupraci shledavate? Jaké opatteni jste jiz pfijali, ¢i se chystate
prijmout pro zlep$eni této spoluprace, a jak byla dosud Vami ptijata opatfeni u¢inna?
Jaka doporuceni v ramci této spoluprace byste predlozil(a) jinym aktérim mistni
tradi¢ni lidové kultury?

Jakym zpisobem propagujete Vase akce? Zdivodnéte, ktery z uvedenych zptisobti
propagace je podle Vias nejucinnéj$i z hlediska jednotlivych cilovych skupin,
zejmeéna déti a mladeze?

Jaka opatteni byste doporucil(a) ostatnim aktériim pti propagaci akci tradi¢ni lidové
kultury?

Jaké doporuceni byste navrhovala(a) ze strany obci, MAS, popt. mikroregionti pfi-
jmout ke zlepSeni podpory tradi¢ni lidové kultury, respektive kulturniho cestovniho
ruchu vazaného na tradi¢ni lidovou kulturu?

D. RESTAURACE A DALSI GASTRONOMICKA A UBYTOVACI ZARIZENI

1.

Jakym zptsobem se podilite (spolupracujete) na (spolu)potadani akci tradicni lidoveé
kultury ve Vasi obci, viz pfilozeny seznam?

Jakym zplsobem akce tradi¢ni lidové kultury ve Vasi obci, viz pfiloZzeny seznam,
méni ndvstévnost a vysi obratu ve VaSem zafizeni?

Jaka opatfeni by méla ptijmout Vase obec ke zvySeni navstévnosti, resp. zlepseni
propagace mistnich podnikateli vdzanych na kulturni cestovni ruch, pii pofadani
vybranych akci, viz ptilozeny seznam, tradi¢ni lidové kultury ve Vasi obci?



