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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 b

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,32 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Oceniť je možné silný aplikačný potenciál výsledkov záverečnej práce v kontexte stanového cieľa, resp. čiastkových cieľov, ako aj celkový nadštandardný rozsah práce a vhodnú kombináciu vedeckých metód využitých hlavne pri realizácii primárneho výskumu.  

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· V prípade vlastností služieb by bolo vhodnejšie používať miesto termínu „zničitelnost“ termín „pojímivost“. Priamemu marketingu by pri teoretických východiskách mohol byť venovaný väčší priestor. 
· V kapitole 6 absentujú (až na jeden) zdroje. 

· Pri spracovaní a prezentovaní výsledkov primárneho kvantitatívneho výskumu bola využitá výhradne deskriptívna štatistika, taktiež absentovali hypotézy. Vzhľadom na skúmanú problematiku i výsledky dopytovania by ich použitie bolo vhodné. Časť výsledkov by mohlo byť prezentovaných minimálne v podobe kontingenčných tabuliek. 
· Pri analýze konkurencie v kapitole 8 nie je zrejmé, či bol využitý mystery shopping. 
Otázky k obhajobě: 

· Identifikujte možnosti využitia mystery shoppingu v podmienkach daného podnikateľského subjektu. 
· Definujte profil cieľového segmentu (segmentov) kaviarne v kontexte výsledkov primárneho výskumu (nad rámec kapitoly 12.4). 

· Zdôvodnite absenciu priameho marketingu v kapitole 14 (jeho implicitné využitie je pritom evidentné). 

· Zvažujte možnosti využitia tzv. co-brandingu v podmienkach kaviarne.

Ve Zlíně dne <<<14. 5. 2018>>>
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		b		B		70		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.32		B		1.314		536		1.379






