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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 c

2Nastavení cílů a metod práce 40 c

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 c

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 c

10Jazyková a formální úroveň práce 30 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,48 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

Diplomová práca Bc. Štefana Molnára je serióznym pokusom o aplikáciu poznatkov z oblasti teorie MK (v tomto prípade virálneho marketingu) na sortiment energetických nápojov. Pozitívne hodnotím už koncepciu i spracovanie teoretickej časti, ale hlavne praktickú časť práce. Komparácia výsledkov vlastnej autorskej obsahovej analýzy s kvantitatívnym výskumom dáva seriózny základ pre vytvorenie vlastného modelu optimálneho využitia poznatkov pre virálnu kampaň v pertrakovanej oblasti.  
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
Výsledky svojho prieskumu však mohol autor využiť k pregnantnejšiemu spracovaniu svojej projektovej časti. K formálnym nedostatkom práce patrí nie celkom náležité spracovanie úvodu a záveru práce, či zaradenie časti teoretická časť do metodológie práce. Aj definovaný cieľ ako: Cieľom práce je porovnať teoretické poznatky z oblasti virálneho marketingu s reálnymi virálnymi kampaňami je isto skôr prostriedkom k dosiahnutiu cieľa skutočného... 
Otázky k obhajobě: 

1. Vo svojej práci použivate pojem virálnosť, odkiaľ ste sa inšpirovali?
2. Nebolo by dobré v rámci kvantitatívneho výskumu sa pýtať, aj či sa im kampaň, páčila, resp. či neuvažovali aj nad kúpou propagovaného produktu?

3. Myslíte, že by nebolo dobré ako súčasť Vašej kampane urobiť aj tlačovú konferenciu. Ak áno, kedy a ako…
Na základe uvedeného odporúčam prácu prijať k obhajobe a na jej základe ju ohodnotiť ako veľmi dobrú (B).

Ve Zlíně dne <<<datum>>>
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		c		C		60		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		c		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		c		C		100		2

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		c		C		60		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		c		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.48		B		1.474		656		1.698






