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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 c

2Nastavení cílů a metod práce 40 c

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 c

6Splnění cíle práce 60 c

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 c

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,61 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Snaha autora o komplexné spracovanie zvolenej problematiky.
· Výber aktuálnej témy a praktické zameranie práce.

· Prehľadne spracovaná praktická časť práce, v rámci ktorej autor najprv realizoval vlastnú analýzu vybraných virálnych kampaní podľa jasne nastavených hodnotiacich kritérií a výsledky analýzy následne konfrontoval s výsledkami dotazníkového prieskumu.

· Možnosť funkčného využitia výsledkov analýz a dotazníkového prieskumu v praxi.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· V teoretickej časti práce mohol autor výraznejšie porovnať viral marketing, s inými, príbuznými novými formami MK (predovšetkým Buzz a Word of Mouth). Naopak, niektoré časti sú nadbytočné a priamo nesúvisia so zvolenou témou, napr. popis 4P (s. 14 a 15). 

· Pri rozdelení viral marketingu (3. kap.) niekde autor uvádza príklady z praxe a inde už nie. Obsah virálnych kampaní (4. kap.) ​– v praxi sa využíva oveľa viac motívov a tém vo virálnych kamaniach, než iba tie, ktoré uvádza autor v tejto kapitole. 
· Nie je jasné, podľa akého kľúča bol realizovaný výber virálnych kampaní (7. kapitola), ktoré sa stali predmetom autorovej analýzy a následne aj dotazníkového prieskumu – vybrané virálne kampane sú nesúrodé, propagujú rôzne produkty a služby, zameriavajú sa na rozdielne cieľové skupiny, preto aj ich porovnanie považujem za značne problematické, aj keď si autor nastavil presné hodnotiace kritériá. Oveľa efektívnejšie by v tomto prípade bolo, ak by sa autor venoval výhradne iba analýze kampaní zameraných na propagáciu energetických nápojov. 
· Autorove zistenia a výsledky dotazníkového prieskumu uvedené v analytickej časti priamo nenadväzujú na projektovú časť práce. Napriek zaujímavým návrhom je otázne, prečo si ako tvár značky Rockstar Energy vybral práve herca Dwayna Johnsona (chápem síce prepojenie jeho prezývky The Rock s názov značky Rockstar Energy, ale či je takéto spojenie efektívne a zrozumiteľné aj pre cieľovú skupinu by muselo byť podložené ďalším výskumom). 
· Práca obsahuje viacero chýb, nepresností a preklepov (napr. Tab. 3 – odhadovaný rozpočet - Honorár herca Dwayna Johnsona 10 000 tis. Kč, čo malo byť zrejme 10 miliónov Kč).

Na základe uvedeného diplomovú prácu odporúčam k obhajobe a navrhujem hodnotenie C (dobre).

Ve Zlíně dne 11. 5. 2018
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		c		C		60		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		c		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		c		C		100		2

		6		Splnění cíle práce		60		c		C		120		2

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		c		C		60		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.61		C		1.609		744		1.849






