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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 C

2Nastavení cílů a metod práce 40 B

3Úroveň teoretické části práce 50 D

4Úroveň analytické části práce 50 C

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 B

7Struktura a logika textu 40 C

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 B

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 B

10Jazyková a formální úroveň práce 30 B

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,71 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Autor si zvolil nelehké téma, jehož podstatnou část nelze naplnit standardizovaným postupem tvorby klasických bakalářských prací. Oceňuji proto odvahu a snahu postavit se této výzvě.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· V rámci teoreticko-metodologické části chybí hlubší zamyšlení a zasazení teoretických východisek do kontextu sledované kauzy. Teoretické kapitoly jsou pojaty naprosto osamoceně, bez vysvětlení jejich (ne)důležitosti pro kvalitativní metodu zkoumání. Kapitoly jako historie reklamy, komunikační proces, komparativní reklama tak zůstávají v analyticko-interpretační části bez odezvy.
· V teoretických východiscích absentuje pojem marketingová strategie a její role, přičemž v druhé výzkumné otázce je tento pojem stěžejní. 

· Kvalitativní metoda zkoumání formou případové studie nedosahuje požadované kvality. Tato část práce je založena ve velké míře na řešerších a popisu, absentují vlastní myšlenky, hledání souvislostí, kritický postoj.

· Zvolená výzkumná metoda také není nijak strukturovaná, chybí rozčlenění tématu na menší celky, které budou podrobeny zmiňované, avšak nenaplněné obsahové analýze.

Otázky k obhajobě: 

· Vysvětlete, jakou roli hraje v marketingové strategii společnosti Absolut komparativní reklama?
· Je využití uměleckého díla v reklamě žádoucím projevem originality? Jak se k tomuto jevu staví různé části veřejnosti?

· Je možné najít i jiný komerčně úspěšný produkt, u něhož lze uvažovat o jeho transformaci do uměleckého díla?
Ve Zlíně dne 10. května 2018
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		C		C		60		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		B		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		D		D		200		2.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		C		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		B		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		C		C		80		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		B		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		B		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		B		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.71		C		1.704		720		1.944






