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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 A

2Nastavení cílů a metod práce 40 C

3Úroveň teoretické části práce 50 B

4Úroveň analytické části práce 50 C

5Úroveň projektové části práce 50 A

6Splnění cíle práce 60 B

7Struktura a logika textu 40 A

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 B

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 C

10Jazyková a formální úroveň práce 30 B

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,43 B


Komentář:
1/ Práce se opírá o rozsáhlou a relevantní odbornou literaturu. V teoretické části jsou přehledně sumarizovány základní marketingové koncepty. Chybí zde podrobnější výklad klíčové kategorie: vliv/působení reklamy na publika (influence/effects of advertising on public). Rámec pro výklad této problematiky poskytuje „Figure 2: The Influence of Ad Exposure“ a pasáže o reklamních apelech (appeals in advertising). 
2/ V práci se místy vyskytují dezinterpretace odborné literatury a terminologické nejasnosti. Např. v oddíle 1.3.2 Types of communication autorka píše, odkazujíc na Spurgeona (2016), že existují dva druhy komunikace „Above the line communication (ATL)“ a „Below the line communication (BTL)“. To je nonsens! Sugumar (Spurgeon je křestní jméno) nevymezuje typy komunikace, ale typy reklamy, které se objevily už v 50. letech minulého století! (Viz Sugumar, Spurgeon. 2016. “Difference Between ‘Above the Line’ and ‘Below the Line’ Advertising.” LinkedIn. Accessed January 13, 2018. https://www.linkedin.com/pulse/difference-between-above-line-below-advertising-dr-spurgeon-sugumar/).
3/ Nedostatečně je vymezena metodika práce ve velmi krátké kapitole „5. THE AIM OF THE THESIS AND METHODOLOGY USED“. Práce je založena jednak na analýze dokumentů a demografických dat (výzkumů), jednak na interpretaci dat získaných metodou dotazovaní (dotazník), jednak na projektovém managementu. O těchto metodách autorka v dané kapitole (vhodnější by byl název „5. THE AIM OF THE THESIS AND USED METHODOLOGY“) nepojednává! Naštěstí tyto metody dokáže aplikovat v analytické i projektové části!
4/ Chybí kapitola Diskuse, ve které by bylo souvisle pojednáno o limitech, úskalích a perspektivách práce! 
5/ Je nezbytné, aby v anglicky psané práci byly přeloženy všechny české věty do angličtiny (to se týká i dotazníku).
Otázky k obhajobě: 

1/ Jedna z výzkumných otázek Vašeho kvantitativního dotazování zněla: „Myslíš, že táto reklama dokáže ľudí presvedčiť, aby prestali fajčiť alebo sa nad tým aspoň zamysleli?“ (s. 57). Dokážete na základě zjištěných faktů odpovědět na otázku „Proč táto reklama dokáže ľudí presvedčiť, aby prestali fajčiť alebo sa nad tým aspoň zamysleli?“!

2/ Máte informace o tom, kolik mladých lidí kouří „trávu“? Existují anti-kampaně také na adresu této látky? Lze Vaši protikuřáckou kampaň spojit nebo využít také s protimarihuanovou kampaní?
Ve Zlíně dne 10. 5. 2018 
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		A		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		C		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		B		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		C		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		A		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		B		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		A		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		B		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		C		C		60		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		B		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.43		B		1.424		612		1.598






