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	Odůvodnění hodnocení práce:

Student ve své práci analyzoval reklamní letáky bank, přičemž se zaměřil na strukturu tohoto typu textu a na hlavní znaky jazyka banky a zkoumal, do jaké míry se v reklamních letácích objevují odborné termíny specifické pro jazyk banky jakožto jazyk odborný a anglicismy.

Teoretická část práce je plně v souladu se stanoveným cílem a pojednává o odborném jazyce a bankovním jazyce - zde autor řeší otázku, zda se s ohledem na cílové skupiny, které tento jazyk používají, skutečně jedná o jazyk odborný. Dále uvádí textové druhy a funkce textů – jak obecně, tak i v souvislosti s danou vrstvou jazyka. Nedílnou součástí teorie je i pojednání o reklamě, jazyku reklamy, reklamních textech a především letáku/flyer, který je pro práci stěžejní. Všímá si struktury a poměru obecného a odborného jazyka v reklamních textech. Autor umí pracovat se zdroji, správně cituje i parafrázuje, text je přehledný. 
Analytická část začíná charakteristikou korpusu a stanovením tří otázek, na které autor v závěru práce odpovídá. Týkají se struktury letáku a výskytu odborných termínů a anglicismů ve zkoumaných textech. Následuje podrobnější komentář k 4 vybraným textům uzavřený zvláštní kapitolou, která nabízí shrnutí získaných poznatků a tabulku nalezených zkoumaných znaků. Závěrečná rekapitulace analýzy práci uzavírá. 

Oceňuji analýzu vlastního korpusu (nasbírané letáky bank), která byla zpracována velmi precizně, přehledně a v níž autor prokázal schopnost pracovat systematicky, opírat se o teorii; autor si stanovil jasný cíl v podobě formulace tří základních otázek, na něž v závěru odpovídá. Práce je psána dobrou němčinou a ve všech směrech plně odpovídá nárokům kladeným na kvalifikační práci tohoto typu.

	Otázky k obhajobě:

1. Sie führen in Ihrer Arbeit an, dass der Leser einer Werbeaussage manchmal nicht in der Lage ist, alle Fachtermini zu verstehen und dass dies mal auch die Absicht der Schöpfer ist, S. 32. Können Sie es bitte klären bzw. ein Beispiel nennen?
2. Inwieweit handelt es sich bei den Texten der untersuchten Flyers um eine Fachprache? Haben Sie in den 4 Flyers auf rein fachsprachliche Ausdrücke gestoßen, die Sie nicht verstanden haben? 

	Práce byla zkontrolována systémem pro odhalování plagiátů Theses s výsledkem negativním/pozitivním. *
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