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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomová práce přináší velmi zajímavý a hodnotný názor na komunikaci zvolené politické strany. Práce, i přes náročnost tématu, je psána čtivou formou, srozumitelně. V úvodu práce je správně popsána metodologie a stanoveny pracovní hypotézy. Teoretická část je dobře zpracována, přináší adekvátní teoretická východiska. Práce obsahuje rešerše různých zdrojů, porovnání názorů jednotlivých autorů a odborníků, rozpracovává všechny formy marketingových komunikací využitelné v politickém marketingu. V praktické části je provedena analýza komunikace zvolené politické strany, jsou vyvozeny reálné závěry, které obsahují také kritické prvky a hlubší zamyšlení nad dosaženými výsledky. Práce hodnotí průběh a vizuální styl realizované kampaně pro podporu politické strany a s lehkým nadhledem glosuje skutečný stav komunikace. Přínosem práce jsou návrhy autora diplomové práce na komunikační kampaň politické strany, která výborně pracuje s emocemi voličů, začleňuje guerilla marketing do komunikační strategie, inovativní formou využívá webovou prezentaci a interaktivní komunikaci. 
Diplomová práce je zajímavá, obsahově bohatá, uvedené názory jsou podložené provedenými analýzami a doplněné názory odborné veřejnosti. Autor práce prokázal nejen dobrou orientaci v politickém marketingu, ale vlastními tvůrčími nápady přinesl řešení komunikační kampaně, realizovatelné v praxi. 
Jaká je Vaše „vize“ budoucnosti – budou politické strany hledat nové cesty komunikace a využívat Vámi navrhovaný guerilla marketing? 

V čem, Vás osobně, diplomová práce obohatila? Jak tuto práci dále využijete v praxi?
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 14. 8. 2007 
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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