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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	x
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	
	x
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	
	x
	


	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Autor se originálně a objevně věnuje nepříliš prozkoumané oblasti marketingu hudebních festivalů. Trochu nesourodě a odvisle od tématu práce zařazuje obecné teze o systému marketingových informací, na nákupní chování zase násilně roubuje publikum hudebních festivalů. Hned nato přechází, opět trochu nemotivovaně, ke sponzoringu a mediálnímu partnerství. Následují komentované další kapitoly z učebnice marketingových komunikací. Podstatně větší míru invence prokazuje autor už při analýze a projektování možností konkrétního hudebního festivalu, v tomto případě Smetanovy Litomyšle. Přesně popisuje její statut, organizační a časovou strukturu, dramaturgii, dosavadní zkušenosti s komunikační strategií. V závěrečné fázi se už konečně na určité profesionální úrovni věnuje návrhům a na vylepšení komunikačních možností a tím i změnu obrazu festivalu u odborné i laické veřejnosti. Autor prověřil a ověřil platnost i problematičnost svých hypotéz a důvěryhodně ukázal na slabá i silná místa. Kladu k obhajobě následující otázky:
1) Jak by se lišily komunikační strategie festivalů klasické a rockové hudby?

2) Jakou komunikační strategii nacházíte u technoparty?

3) Jaký názor máte z hlediska dramaturgického a následně i komunikačního na multižánrovou módu v současném hudebněfestivalovém dění?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: C - dobře
Ve Zlíně dne 27. 5. 07
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    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


