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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná


	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	
	x
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Hodnocení práce:

Student Petr Vytlačil se mnou svou práci průběžně konzultoval a kladl mi konkrétní dotazy ke zpracování, moje připomínky zapracoval do textu. Spolupráce s ním byla zcela bezproblémová. 

Poněvadž ke studované problematice u nás neexistuje dostatek odborné literatury, stvořil autor teoretickou část své práce tak, že konfrontoval obecnou marketingovou teorii s vlastními zkušenostmi se specifiky marketingu a marketingových komunikací hudebních festivalů. Je zde znát velmi poučený pohled na věc, byť je pravda, že text místy trpí tím, že se autor příliš snaží držet obvyklého „schématu“ marketingové teorie (tedy zejména marketingového a komunikačního mixu), zatímco jistě mohl na svůj text aplikovat volnější styl; přes tuto výtku je však teoretická část velmi kvalitní, poučená a vytváří dobrá východiska pro analytickou část. 

V té si autor podrobně všímá marketingové komunikace festivalu Smetanova Litomyšl, její současné podoby i vývoje během uplynulých ročníků. Co je důležité, jeho pohled je velmi komplexní a analytický, realizovanou propagaci hodnotí z hlediska cílových skupin a díky tomu dokáže upozornit na potenciálně problematická místa v komunikaci. Přestože, jak autor v práci několikrát konstatuje, je situace festivalu vlastně „bezproblémová“, neboť všechna festivalová představení jsou vyprodána a na řadu zájemců o lístky se nedostane, dokázal dát hned několik návrhů, jak vylepšit marketingovou komunikaci i organizační stránku festivalu tak, aby byla efektivnější a lépe naplnila cíle, které festival má nebo by mohl mít. Tyto návrhy hodnotím jako velmi případné, byť jsem poněkud skeptický k tomu, jak jich vedení festivalu bude ochotno využít. 
Celkový dojem z jinak výtečné práce bohužel kazí nadmíra neodstraněných chyb a stylistických neobratností. 
Otázky k obhajobě: 
Otázka je spíše rozšiřující: Letošní ročník je proklamativně více zaměřen na mladé lidi. Vyskytly se v historii festivalu nějaké dílčí pokusy oslovit mladší publikum a jak dopadly? Jaké marketingové nástroje k většímu zásahu mladé generace vážnou hudbou by bylo nejlepší použít? 
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: A/B - výborně/velmi dobře
Ve Zlíně dne 13. 5. 2007
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    podpis vedoucího BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


