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	Odůvodnění hodnocení práce:

Cílem předložené práce je vytvořit podnikatelský záměr pro obuvní značku zaměřující se na nadměrné velikosti (dámských) bot. V teoretické části jsou vymezeny základní pojmy a popsány jednotlivé části podnikatelského záměru. Část praktická je věnována vlastnímu záměru vybudování značky Tara Shoes s využitím dat získaných rozhovory se ženami, které nosí obuv nadměrné velikosti. Jednotlivé části podnikatelského záměru splňují požadované náležitosti, více prostoru je věnováno distribuci – to, že je součástí plánu i výroba, se dozvídáme až v průběhu čtení. S ohledem na to, že firma bude mít kamennou prodejnu, bych očekával detailnější rozpracování propagace firmy. Za nedostatečnou považuji analýzu trhu na základě dat od deseti respondentek, operovat zde s pojmy typu vast majority je zcela nevhodné. Jazyková stránka práce je slabá, konstantně se opakují chyby např. ve slovosledech vedlejších vět s pomocným slovesem will, chybně používané spojení in order to (s čárkou před i uprostřed fráze!) nebo značné nadužívání a zároveň nesprávné používání některých výrazů. Autorka se zřejmě domnívá, že náhodným rozptýlením frází typu moreover/what is more (použito 120krát!), that is to say či having said that povýší text na akademickou úroveň. Frekvence těchto výrazů je místy tak denervující, že odvádí pozornost od vlastního sdělení (např. “Prices of shoes are listed in the table below. Moreover, the price of different types of shoes is the same. Having said that, the founder aims to deliver high-quality Czech shoes. Moreover, the price is CZK 1 200 before taxation. What is more, the founder will provide 10% discount during the first month of selling, for all shoes in Tara Shoes’ brick and mortar store.“). I přes tyto výhrady práci doporučuji k obhajobě.


	Otázky k obhajobě:

1. Why have you named the business Tara Shoes?

2. What is the pecentage of women wearing shoe size 42-46?
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