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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 c

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30

10Jazyková a formální úroveň práce 30 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,46 B


Výhrady, připomínky a náměty k práci:
· Metoda bakalářské práce může působit poněkud neobvykle, neboť autorka vyhodnocuje individuální rozhovory, které realizovala, prakticky striktně po otázkách ze scénáře. Přitom v hojné míře zmiňuje originální výroky svých respondentů, což v metodické kapitole odůvodňuje jako záměr. Dalo by se říci, že tato metoda je více žurnalistická. V daném případě ji nicméně považuji za oprávněnou, protože respondenty jsou výrazné osobnosti a jedny z největších kapacit ve svém oboru u nás (lze tedy ocenit, že se autorce podařilo tyto osobnosti pro svůj výzkum získat). Zároveň platí, že se autorce podařilo dosáhnout cíle, který si dala – představit poměrně komplexní obraz problematiky tvorby hudby pro reklamu. 
· Domnívám se nicméně, že analytický vhled, který obsahuje kapitola 24, mohl být při daném materiálu podrobnější. 

· Formální náležitosti – stylistická stránka působí poněkud nevytříbeně, může to být ovlivněno i tím, že se autorka snaží co nejvěrněji představovat (byť spíše formou parafrází) originální vyjádření svých respondentů. 
· Oceňuji, jaká se autorce podařilo získat pro svou práci data. Bakalářská práce standardním způsobem naplňuje požadavky na tento typ práce kladené. Dle úrovně obhajoby ji lze hodnotit stupni B nebo C. 
Otázky k obhajobě: 

· V kapitole 24 hovoříte o hudební negramotnosti pracovníků reklamních agentur. Jistě v tom bude velký kus pravdy, ovšem na druhou stranu, nejde spíše o přirozenou vlastnost hudby, o níž lze jen máloco říct zcela bezrozporně, její využití v audiovizuálních dílech bude vždy do jisté míry „pocitové“, a proto to lze vnímat také jako jisté pozitivum? 
Kontrola plagiátorství byla negativní – systém našel shodu 0 %.
Ve Zlíně dne 6. 5. 2019
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		c		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		80		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30				0		0		0

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		c		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.46		B		1.452		518		1.654






