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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 B

2Nastavení cílů a metod práce 40 B

3Úroveň teoretické části práce 50 B

4Úroveň analytické části práce 50 B

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 B

7Struktura a logika textu 40 B

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 B

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30

10Jazyková a formální úroveň práce 30 B

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,38 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Oceňujem výber témy, pretože ochrana prírody a divočiny sa stáva čoraz naliehavejšou potrebou a závisí od nej prežitie celého ľudstva na tejto planéte.

· Teoretická časť je spracovaná na primeranej úrovni, tematicky zohľadňuje potreby analytickej časti, pričom  autorka čerpala poznatky z aktuálnych a relevantných zdrojov, ale zaznamenávame nadmerné citovanie z diela Bačuvčíka a Harantovej a to aj v prípadoch, kedy sa dalo čerpať z diel autorov ako je doc. Banyár, prípadne Dr. Šula (napr. ambientné médiá na str.25).
· Autorkou vypracovaná metodická časť bola dobrým východiskom pre praktickú časť práce.
· Autorka realizovala pomerne rozsiahly výskum komunikačnej činnosti organizácie.

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· V práci absentuje projektová časť, na konci praktickej časti sú prezentované len odporúčania (časť 7.2 na str. 77 – 78). Autorka v práci neuvádza, že sa jedná o bádateľský typ kvalifikačnej práce.
· Nové odseky by nemali začínať priamou citáciou (napr. str. 22, časť 2.5.1).
· Pri tomto type prác sa neodporúča štvorstupňová klasifikácia (napr. 2.5.6.1 na str. 24).

· V práci používa autorka často neformálny jazykový štýl.

Otázky k obhajobě: 

1. V súčasnosti je aktuálnou témou (nielen v súvislosti s ochranou prírodného dedičstva) udržateľnosť (sustainability). Ako je tento pojem komunikovaný v jednotlivých kampaniach organizácie WWF? Prosím o stručné zhrnutie.
2. V krátkosti predstavte komunikačnú kampaň WWF na záchranu polárnych medveďov.
3. Na základe získaných poznatkov spracujte a krátko a prehľadne predstavte návrh komunikačnej kampane pripravenú  pre WWF vo forme projektu.
Ve Zlíně dne 10. 5. 2019
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		B		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		B		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		B		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		B		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		B		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		B		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		B		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30				0		0		0

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		B		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.38		B		1.375		476		1.500






