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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 A

2Nastavení cílů a metod práce 40 C

3Úroveň teoretické části práce 50 A

4Úroveň analytické části práce 50 C

5Úroveň projektové části práce 50 C

6Splnění cíle práce 60 B

7Struktura a logika textu 40 B

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 C

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 C

10Jazyková a formální úroveň práce 30 D

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,65 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Relevantní teoretická východiska.
· Kombinace tří výzkumných metod.

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Chybné chápání pojmů - kvalitativní výzkum nelze provádět metodou dotazníkové šetření v místě prodeje, nebo dokonce pomocí online dotazníku, jak autorka v práci uvádí (viz otázka níže v posudku).
· Experiment je popsán velmi vágně (viz otázka níže v posudku).
· Vyhodnocení výzkumu obsahuje spíše popis zjištěných výsledků, v mnoha případech chybí autorčina vlastní interpretace.
· Manuál, který je předmětem projektové části práce, je spíše obecného charakteru, konkrétní specifika značky zohledňuje pouze okrajově.

· Po formální stránce práce obsahuje nesrovnalost v citovaném zdroji na str. 12, drobné gramatické chyby a překlepy, mnoho stylistických nepřesností, opakující se text na str. 15 a 20, citace použité literatury v závěru práce neodpovídá doporučenému Harvardskému systému.
Otázky k obhajobě: 

· Vysvětlete rozdíl mezi kvalitativní a kvantitativní formou marketingového výzkumu. Na základě těchto východisek správně pojmenujte výzkumné metody, které jste v práci využila.

· Stručně popište, jak probíhal experiment, který jste zahrnula do použitých výzkumných metod.

· Doporučte jeden konkrétní reklamní apel, který by dokázal reklamní inzerát společnosti Fruitisimo odlišit od konkurence.
Ve Zlíně dne 8. května 2019
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		A		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		C		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		A		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		C		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		C		C		100		2

		6		Splnění cíle práce		60		B		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		B		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		C		C		80		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		C		C		60		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		D		D		120		2.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.65		C		1.642		760		1.882






