	POSUDEK OPONENTA BAKALÁŘSKÉ PRÁCE

	Jméno a příjmení studenta
	Světlana Beránková

	Název práce
	Der Einfluss der Marke auf den Wert eines Unternehmens Die geheimnisvolle Kraft einer Luxusmodemarke

	Oponent práce
	Mgr. Renata Šilhánová, Ph.D.

	Obor
	Německý jazyk pro manažerskou praxi

	Forma studia
	Prezenční

	Kritéria hodnocení práce
	Stupeň hodnocení

dle stupnice ECTS

	Formální stránka práce

	Přehlednost a členění práce
	
	B
	
	
	
	

	Úroveň jazykového zpracování
	
	B
	
	
	
	

	Dodržení citační normy
	
	B
	
	
	
	

	Obsahová stránka práce

	Formulace cílů práce
	
	
	
	D
	
	

	Práce s odbornou literaturou (uvádění zdrojů, kritický přístup)
	
	
	C
	
	
	

	Metodika zpracování výzkumného problému
	
	
	C
	
	
	

	Úroveň analytické a interpretační složky
	
	
	C
	
	
	

	Formulace závěrů a splnění cílů práce
	
	
	C
	
	
	

	Originalita a odborný přínos práce
	
	
	C
	
	
	

	Odůvodnění hodnocení práce:
Studentka si zvolila ekonomické téma, jaký vliv má značka na hodnotu podniku (srovnání luxusní a běžné značky). Teoretická část čítá 12 stran a obsahuje témata, jako je značka, význam značky, luxus a podstata luxusních značek, marketingová diferenciace luxusních značek a poslední částí je pojednání o módě, přičemž studentka vnímá pojem móda ve spojení s oděvy. V souvislosti  s tímto tématem bych očekávala také témata, jako je management značky, nástroje hodnocení značky a zvýšení hodnoty značky, péče o značku apod. 
Praktická část postrádá úvod, přesnou definici cílů a popis metodiky. Autorka vždy charakterizuje danou firmu a její značku (Versage a H&M), provádí SWOT analýzu a na závěr obě firmy krátce porovná.  Tato část je zpracována velmi pečlivě, autorka kombinuje různé zdroje a informace. Ohledně cíle se v práci vyskytuje  jen zmínka, že cílem je, jak se luxusní značky odlišují od běžných, což není zcela přesné.
V práci chybí objasnění metodiky výzkumu a především stanovení cíle, v závěru pak jasné vyhodnocení analýz a formulace, jaký vliv tedy mají dané značky na hodnotu firmy.
Práce je psána velmi pěknou němčinou a odpovídá bakalářskému stupni studia.


	Otázky k obhajobě:

1. Können Sie bitte das Ziel der Arbeit präzisieren? 
2. Was für Instrumente gibt es für die Bewertung des Einflusses der Marke auf den Wert eines 

     Unternehmens?
3. Kennen Sie die Damen- und Herren-Kollektion „Versage for H&M“ vom Jahre 2011 (nur 
    ergänzende Frage)? Was meinen Sie, welchem von diesen zwei Unternehmen bringt eine solche  

    Aktion größeren Profit?
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