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ABSTRAKT

Ve své diplomové praci se vénuji témattim, ktera souvisi se sebeprezentaci grafického
designéra. V prvni kapitole se vénuji kreativité, pojmu jako takovému, ale i vlastnimu
pohledu na toto téma. V dalsi kapitole zodpovidam zakladni otdzky, které by si mél kazdy
graficky designér na své studijni a pfedevSim pracovni cest¢ klast. Ve tieti kapitole
nahlizim na problematiku vytvéieni vlastniho brandu. V posledni kapitole nahlizim na

aktualni témata s presahem do budoucnosti nejen grafického designu.

Praktickd ¢ast je zamétfena na tvorbu vizudlni identity mobilni kavarny s pfesahem do

tvorby a prezentace vlastnich produkti.

Klicova slova: designer, osobni brand, kreativita, budoucnost designu, vizualni styl

ABSTRACT

In my diploma thesis I deal with topics that are related to the self-presentation of a graphic
designer. In the first chapter I deal with creativity, the concept as such, but also my own
view of this topic. In the next chapter, I answer the basic questions that every graphic
designer should ask himself during his study and practice. In the third chapter I look at the
issue of creating personal brand. In the last chapter I look at current topics with an overlap

into the future not only of graphic design.

The practical part is focused on the creation of the visual identity of a mobile cafe with an

overlap into the creation and presentation of their own products.

Keywords: designer, personal branding, creativity, future of design, visual identity
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UVOD

Sebeprezentace pro mé neni jen o tom, co je na prvni pohled vidét. Sebeprezentace je
pfedevsim o nds jako designérech, lidech, ktefi se vydali na tuto kreativni cestu Zivotem.
Sebeprezentace je o tom byt sam sebou, znat své moznosti, neustale se rozvijet, prekonavat

sv¢ vlastni hranice a vidét tim jasné sam sebe a 1 svou praci.

Kdyz jsem v roce 2017 ve své bakalatské praci psal o pojmu fast culture — stale zrychlujici
se zpisob zivota, viibec by mé nenapadlo, Ze se svét za 3 roky zastavi uplné. Rok 2020 se
zapsal pod kizi kazdému z nas. Pandemie koronaviru zasdhla vSechna odvétvi. Skrze
omezeni, ruseni a presouvani na dobu neurcitou se situace dotkla také grafického designu.
Pro mé¢ samotného byl tento rok zlomovy v mnoha ohledech. Pfedevsim jsem po roce
odesel ze svého vyhtatého misteCka grafického designéra ve studiu v Brné, vratil se zpét
do mého rodného mésta, koupil jsem novy pocitac, z poloviny nastoupil do nové prace
a z druhé jsem se vydal na cestu freelancingu. Nékdo by to mozna v této dobé nazval
fizenou sebevrazdou, ale nebylo to tak. Rok 2020 a nucend izolace m¢ zkratka donutila,

jako snad kazdého, se hluboce zamyslet nejen nad sebou, ale i svym pracovnim zivotem.

Jako kreativce nas vzdy ucili obratit nevyhody ve sviij prospéch, prekonat a vyftesit
hromadu zadrheli a v kone¢ném dusledku se dobrat k vysledku a spokojenosti nejen
designéra, ale predevsim samotného klienta. A pfesné tak jsem v prib¢hu roku zacal konat.
Tentokrat jsem ale klientem sam pro sebe. Upfimné musim fict, Ze jsem ten typ ,,dream*
klienta na kterého vSichni ¢ekaji s otevienou naruci, na jehoz et se tvoii meme na mém
oblibeném instagramovém profilu @designershumor a kterého bych nejradéji poslal po par
schiizkdch vy vite kam. Jinak feceno nerozhodny, roztékany, neustale zaneprazdnény,

s megalomanskymi plany a low-budgetem.

U grafikt zkratka plati pfislovi ,,Kovarova kobyla chodi bosa“ minimaln¢ dvojnasob. Ja
sdm jsem vizitku pro sebe vytvofil jen v prvnim ro¢niku, a to navic jen proto, Ze to byl
ukol do typografie. Posledni piidanou praci na behance mam z 26. Cervence 2018 (asi
destivy letni den). Web mam piedevsim funk¢ni, minimalisticky, nad¢asovy — ve své
hlaveé. Samosebou jsou to jen ty negativni stranky. Ale dilezita je pravé sebereflexe, tedy
otocCit se, podivat se nejen na to skveélé co jsme vytvorili, ale predevsim si pak uvédomit
a nezaujaté vidét vedle téch silnych i1 své slabé stranky. A pravé na nich je nutné zalit

stavét. Upfimnost k sob&é samému je v tomto piipad¢ klicova vlastnost.
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Vsechny tyto okolnosti mé¢ ptivedly k napsani téchto stran, které se to¢i nejen kolem
vlastni prezentace grafick¢ého designéra, ale i dalSich témat, které s osobou designéra
souvisi. Pfedevs§im je to pak maly osobni nahled do toho, jaké to vlastné je byt grafickym
designérem v dneSnim svété. Neni v mych sildch zodpovédét vSechny mozné otazky,
dilezitéjsi je pro mé vyvolavat nové. A tak véfim, Ze nésledujici strany nepomizou na mé

dalsi cesté jen mné samotnému, ale hlavné vSem dalSim, ktefi budou tyto stranky Cist.
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I. TEORETICKA CAST
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1 O KREATIVITE

,»Mohl bych napsat diplomku o tom, jak jsem nikdy nenapsal diplomku?* ptal jsem Jany,
ktera se mnou spolu bojovala nékolik let ve stejném ro¢niku i ateliéru. Kdybych si mél do
zivota ze svého studia odnést jen jedno, byla by to pravé ona. Pravdépodobné bych mél
nebyl ja, kdybych si to celé trochu nezkomplikoval. A to j& umim myslim, aZ moc dobfe.
»N¢kde prosté musi§ zacit! Pravdépodobné to budes Eist jen ty, vedouci prace a tvij
oponent. Navic je to pfece minimalné jen téch 45 stran! Zadna véda!* motivuju sam sebe.
ProcC se prazdny bily list papiru, v mém piipadé praveé imaginarni list papiru ve Wordu na
displeji pocitace, zda byt n€kdy tak désivy a zaroven uZasny? Je pfece tolik moZnosti, jak
a ¢im onen prazdny list zaplnit. A tak se i1 ja pokouSim vytvofit své malé dilo pravé na
téchto stranach. Pokud ctete dal tyto stranky a nejste ani jeden z vySe uvedenych, budu to
brat jako ohromny tuspéch.

vvvvvv

,,Nebat se neuspéchu! . Pro n€koho absolutné nicnetikajici myslenka, naopak pro me jako
kreativce silné a osvobozujici moudro! Tuto myslenku jsem si napsal na kousek papiru pfi
¢teni knihy Mistrovské dilo nahody. Michael Kimmelman, americky umélecky kritik
a sloupkat pro New York Times, mimo jiné v roce 2000 nominovan na Pulitzerovu cenu za
kritiku, zde barvité piSe o vybranych autorech, jejich dilech a skrytych ptibézich, které
praveé za témito konkrétnimi dily stoji. Ui nas tak nejen o teorii uméni, ale pfedev§im pak
o samotném pohledu na tato dila samotnyma o¢ima autord, ¢imz méni na§ samotny pohled

na tento svét (Kimmelman, 2017).

Jedu z ateliéru domt. Prejizdim most nad fekou, kdyZ po levé strané mijime obraz prudce
zapadajiciho letniho slunce. Barevny ptfechod oblohy kontrastuje s tmavymi obrysy
industridlnich budov. Ve sluchatkdch mi zni pisen Christian Loffler — Haul. Interiér
autobusu se zbarvuje do oranzovo-cervenych toénu. Stavdme se soucasti tohoto magického
obrazu. Tato kratka chvile jako by trvala déle nez byl jeji redlny ¢as. Musim se usmat.
Rozhlédnu se po autobusu. Prohlizim si tvare unavenych lidi, jako bych hledal n€koho, kdo
se mnou pravé sdilel tento magicky okamzik. Néktetfi visi hlavou v mobilu, jini bez vyrazu
hledi do prazdna. Mam chut’ vstat a zeptat se ,,vid¢l jste to také nékdo?*. Uz jsme na konci
mostu, paprsky se ztraci za stromy v prilehlém parku. Jesté jednu dalSi zastavku a jsem

skoro doma, fikam si.
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Svét kolem nas, ktery spole¢né¢ sdilime, se zda byt v mnoha ohledech pro vSechny
identicky. Je tomu ale opravdu tak? Kolikrat si feknete pii pohledu na umélecké dilo ¢i
predmét, ktery ve vas vyvolal vnitini pohnuti: ,,Jak jen to mohl doty¢ny vymyslet? Jak
mohl takto interpretovat krajinu? Pro¢ pouzil takovou paletu barev, pro¢ vykreslil takové

tvary? Vidi snad néco jiného nez jsem schopen vidét ja?*

Na samotné myslence odlisného vidéni je postaveny samotny pojem kreativity. Kreativita
je zakladnim kamenem a ptfedpokladem pro samotny tviirci proces. Jiz pii pfijimacich
zkouskach, at’ uz na umeéleckou stfedni ¢i vysokou Skolu, musime predvést nejen znalosti

daného oboru, ale pfedevsim pak urcitou miru kreativity pii zdolavani zadanych ukolt.

Kreativita mize byt pro mnoho lidi, ktefi se nepohybuji ve svété vizualniho uméni, spise
abstraktnim pojmem. Zeptal jsem se nékolika ptatel a znamych z mého okoli, ktefi pracuji

v jinych oborech, co pro né samotné kreativita znamena (Vlastni rozhovory, 2020).

., Kreativita si myslim, Ze je schopnost umét néco navic, byt nécim vyjimecny, nadany,
vynikat v tom. Jak fyzicky tak psychicky. Ja popravde kreativni moc nejsem tak ani velice

nevim co napsat.““ A.

., Ivorivost a plny napadii “ K.

., Kreativita? Vnimam to jako uméni otisknout se do tohoto prostoru. Vlastné jsme se spolu
o tom bavili. Je to zpiisob jak tady zanechat kus sebe. *“ P.

,, Creativity is the ability to show my soul to others.“ H.

., Vsestranne tvorivy ¢lovek. Dokaze tvorit viastni vizualizace, které ma v hlave. L.

Kreativita (z lat. creo = tvofim), Cesky tvofivost nebo téz invence (z lat. invenio = nalézam,
objevuji) je Siroky pojem, fenomén, ktery spolecnost fascinuje jiz celd staleti. Lidska
kreativita byla, je a troufam si fict, Zze v ¢im dal vice digitalizovaném a robotizovaném
svété bude stile vice cenéna jako dilezitd dovednost. Casto nékoho nazveme, Ze je
kreativni. Na pockani si vybavime cely seznam umélcii a osobnosti, které povazujeme za
kreativni. Pokud mame jit ale vice do hloubky a samotny pojem rozklicovat, jistotu

okamzité ztracime.
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Podle Cambridge Dictionary je kreativita schopnost produkovat nebo pouzivat originalni

a neobvyklé ndpady' (Cambridge University Press, ©2020).

Pro m¢ samotného je pojem kreativita spojeny piedevSim se samotnou vnitini potiebou
néco vytvafet. Kreativita je pak celozivotnim hledanim prostiedki a formy tohoto
sebevyjadieni. Jsou to predevsim osobni dialogy, neustala nespokojenost a zvidavost, ktera

m¢é nuti jit dal, prohlubovat si znalosti a zvySovat pomysiné obratky kreativnich soukoli.

1.1 VSichni jsme kreativci

Kreativni mysleni si miizeme z ¢asti osvojit. K dispozici je pro nas celd fada navodu, knih
¢1 kurzl, které se kreativité a jejimu rozvoji vénuji. Pravdou ale zlstava, ze kreativitu ma
kazdy z nas v sobé vrozenou. At uz jsme tedy ,kreativci® ¢i ne, pouzivame ji denné
v bézném Zivote.

Kreativitu mtizeme totiz rozdélit do riznych kategorii. Ty zdkladni nazyvame Little-c
a Big-C. Little-c se rozumi kreativita, kterou feSime praveé ty starosti a ukoly, které nas
potkavaji kazdy den. Predpokladem jsou urcité analytické schopnosti, ptredstavivost,
zvidavost, technickd zdatnost a piedev§im pak samotna motivace k ukolu. Patfi sem
napiiklad také laicka tvofivost. JednoduSe jsou to cinnosti, které muze zvladnout
1 "neodbornik". Naopak Big-C je kreativita v tom nejvyssim slova smyslu. Big-C jsou
obdareni legendarni umélci, védci, skladatelé a jini lidé, ktefi svym dilem ovlivnili svét.
Kreativita na této Grovni je popisovana jako interakce mezi oblasti, oborem a jedincem.
Jedinec je osoba vytvaiejici danou myslenku, teorii ¢i umelecké dilo. Toto dilo je zahrnuto
v dané konkrétni oblasti (malba, graficky design, védecky vyzkum, apod.). Oborem je pak
mySlena Sirsi odbornd vetejnost — odbornici, editofi, ucitelé, kritici a dalsi, kteti dilo
posuzuji, pfijimaji ¢i kritizuji. Big-C vyZaduje navic provéfeni casem. V designu a uméni
se tak stava vétSinou az po umrti umélce ¢i designéra. Dlivodem je fakt, Ze za jejich Zivota
je casto tézké odhadnout co je ovlivnéno pouze trendem a které vystupy naopak pretrvaji

tok Casu, ¢imz ovlivni dal$i nastupujici generace (Kaufman a Beghetto, ©2009).

'0riginélni znéni: “the ability to produce or use original and unusual ideas”



https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/ability
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/produce
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/original
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/unusual
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/idea
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To je také diivodem, pro¢ nékteti velci umélci, prestoze byli obdarovani kreativitou Big-C,
byli ve své dobé nepochopeni a mnoho z nich nemélo prostiedky ani na vlastni zivobyti.
Napftiklad Vincent van Gogh prodal za svilij Zivot jen par obrazi. VéEtSinu z nich navic

ve svych mladych letech vyménil spiSe za jidlo ¢i umélecké potieby.

Jak je to ale s tvirci, ktefi nepatii ani do jedné z téchto dvou kategorii? Co déti, kteti maji
potfebu tvofit, ale jsou na zacatku své cesty? A co lidé, kteti uz dosahli urcité profesni
urovné, ale nejsou zatim povazovani za legendu? Presné takové otdzky si nejspis kladli
James C. Kaufman, PhD a Ronald A. Beghetto, PhD. Ti ve své praci s ndzvem Exploring
the Four-C Model of Creativity: Implications for Giftedness rozsitili model kreativity na
»A4C", tedy o dalsi dva stupné — Mini-c a Pro-C. Mini-c je kreativita vlastniho procesu
tvofeni — tzv. individudlni kreativita. Kazdy tvirce zacina v tomto bod¢, kdy se vlastnim
interpretacnim procesem snazi porozumét svému okoli a zazitkim. Do Mini-c mizeme
zahrnout napfiklad studenty zakladnich, stfednich Skol nebo tfeba i déti, které chodi do

vytvarnych krouzkl (Kaufman a Beghetto, ©2009).

Four-C model of creativity
Kaufman and Beghetto (2009)
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Obr. 01. 4-C Model kreativity
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Sam jsem do jednoho takového vytvarného krouzku chodil bezmala 9 let. Jak uz to tak
byva, vSechny tyto zkusenosti maji obrovsky pozdéjsi vliv na nas dalsi zivotni smér, i kdyz
si to v té chvili z&k ani rodi¢e plné¢ neuvédomuji. Z vytvarného krouzku, ktery jsem
navstévoval se ted’ vénuje kreativnim ¢innostem z mého ro¢niku skoro kazdy a nemyslim,
ze je to jen ndhoda. Mini-c tak mize casem piertist v Pro-C. Pro ziskéni statusu Pro-C je
nutné vyvinout velké usili a pili, aby doty¢ny ovladl n¢jaky um natolik, aby byl povazovan
za odborného profesionala. Nemusi jit jen o ty, ktefi se praci v oboru vylozené¢ zivi. Pro-C
muze byt tfeba i ,,amatérsky* nadSenec do akvarelu. Tuto techniku si ale osvojil natolik, ze
dokéze snadno str¢it do kapsy leckterého znaméj$iho umélce. Pro-C bychom méli byt
teoreticky i my, absolventi vysokych skol. Zalezi ale jen na nas, jak moc si budeme nase

znalosti dale rozvijet.

Jsou tady 1 taci, ktefi jsou schopni ovladnout vice kreativnich prostiedki. Patii mezi né
casto hudebnici. Ti mnohdy umi hrét na vice hudebnich nastrojt. Pfikladem miize byt tfeba
Kevin Parker z mé oblibené kapely Tame Impala. I kdyz, Tame Impala neni vlastné kapela
jako spi§ hudebni projekt, experiment a umélecka exprese samotné¢ho Kevina Parkera.
Tento multi-nadany hudebni, nebojim se fict génius 21. stoleti nahrdva a produkuje
vSechny své pisné zcela sam. Jako skupina v SirSim pojeti vystupuje Tame Impala jen na
zivych koncertech, kde se Kevin vénuje vokalim a kytafe. Kdo nezna, doporucuji
poslechnout posledni vydanou desku s nazvem Slow Rush — v ptekladu néco jako ,,pomaly
spéch® vydanou 14. tinora 2020. Kevin ocividné tusil, Ze vic ,,lasky* budeme potiebovat

tento, ne-li také dalsi roky.

TAME IVIPALA THE SLOW RUSH

Ty

Oy
w

Obr. 02. Tame Impala The Slow Rush Cover art by Neil Krug (Tame Impala, ©2021)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 16

Nejen nazev alba, ale i jednotlivé pisnicky, jako uvodni One More Year — ,,jesté jeden rok™
naznacuji celou naladu a téma alba. Ta se to¢i kolem tématu toku Casu. Je o tom co pro nas
bylo relevantni pfed lety a dnes uz neni. Album mé definitivné ovlivnilo a je mi stale
velkou inspiraci. VySe zminéna pisent One more year se stala pro mé samotného urcitou
hymnou roku 2020. Sam Kevin mluvi o inspiraci k této pisnicce takto:  Vite, je to jako by
Jste byli ve vecné opakujici se rutine, a je to, jako byste se zasekli ve své komfortni zoné
a jedinou cestou jak to zlomit je rozhodnuti dat tomu jesté jeden rok. Je to jako mluvit se
svymi prateli: hej kluci, délejme jesté to co délame jeden rok, vis co tim myslim? A potom,

po té dobé, dame svijj Zivot do porddku.”? (Lowe, 2020).

1.2 Nikdy neprestat tvorit

Piseit One More Year mi mluvila z duse a vystihla pfesné mou naladu minulého roku,
plnou zmén a nejen to. Nékdy musime prosté zatnou zuby a vydrzet, at’ uz rok nebo dva,
delat 1 véci které nas az tak nebavi, ale posouvaji nas dal, az nakonec dojdeme tam kam si

pfejeme. VSechno ale potiebuje Cas.

Myslim, ze obecné vzato se o Casu mezi kreativei mluvi malo, pfitom je vSe Casem
podfizeno. Tim nemyslim jen Zivot obecnég, ale myslim tim i samotny cas, ktery mizeme
vénovat naSemu osobnimu a kreativnimu rozvoji. Vzdyt nejen u grafického designu plati
to, 7e ,,co si nevysedim, to nemam.“ Skola nam sice nabizi dostatedny prostor pro rozvoj.
Pro kreativce je ale nejdulezité;si ¢as pro ziskavani zkuSenosti ten ,,zbytkovy* cas po Skole,
po préci, po brigade, atd. Z kreativniho reportu The Creative Skills Report z roku 2020
produkovaného platformou It's Nice That ve spolupraci s Adobe Enterprise vyplyva, ze
skoro polovina junior designérii (49%) se své zakladni kreativni dovednosti naucila sama

(It’s Nice That a Adobe Enterprise, 2020).

2QOriginalni znéni: “You know like you are in this kind of like perpetual routine kind of thing and it’s like you
are stuck in your comfort zone and like the only way to break out is to decide to just give it one more year
you know. It’s like talking to your friends gone oh hey guys like let’s just do what we do for one more year

you know what I mean? And then like after that time we'll get our lives in order”



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 17

Je proto podstatné brat tento Cas, kdy se sami u¢ime vazné a s rozmyslem, které dovednosti
budu dal rozvijet. Tato rozhodnuti totiz dale ovliviiuji to, ¢emu se mizu vénovat takeé

v profesnim zivoté.

Tuto skutecnost jsem si poprvé naplno uvédomil ve druhém ro¢niku na mém vyjezdu
v ramci programu Erasmus v roce 2016. Vybral jsem si Skolu Akademia Sztuk Pigknych
v polskych Katovicich. I kdyz nebyla nejexoti¢téjsi destinaci ve vybéru, byla pro mé tou
nejlepsi volbou. Katovice jsou méstem plnym kontrastli, kde najdete opryskané budovy
vedle ultramodernich. Je to byvalé hornické mésto. V urcitych aspektech mi pfipomina mj
rodny Zlin, 1 kdyZ celkové ma bliZe spiSe k nasi hornické Ostravé. Je to progresivni mésto
aspirujici stat se dilezitym kulturnim centrem Polska, coz dokazuje naptiklad nova budova
Narodniho filharmonického orchestru Polského rozhlasu nebo z byvalych doli
byla pii vybéru samotnd univerzita ASP v Katovicich, kterd nabizi Siroké spektrum
predmétli — od typografie pfes informacni design az po animaci, design knihy nebo

klasické tiskové techniky.

Az tady jsem si poprvé polozil otdzku a zacal premyslet o tom, jaké je vlastné ma vlastni
role v grafickém designu a kdo jsem vlastné ja jako graficky designér. A to je pro
grafického designéra asi tou nejzasadnéjsi otazkou, a rozhodné neni snadné najit odpoved.
Kazdopadné ¢im diiv ji budeme mit na mysli, tim 1épe. Student v Katovicich ma tedy
nekteré spole¢né predméty, v jinych se mliize zaméfit vice na urcitou oblast. Ruku v ruce
jde tieba typografie, ilustrace, design knihy a klasické tiskové techniky. Nebo naptiklad

typografie, informac¢ni design a web design, atd.

Myslim, ze davno neplati (a asi ani nikdy neplatilo), ze ,,grafik musi umét vse®. I kdyz
pfesné to jsem Casto pii studiu slychdval. Je urcité¢ dobré znat nekteré postupy i z jinych
podoblasti, ale myslim si, Ze je dobré se zamétit na dovednosti a oblasti, které spolu tzce
souvisi, které nds zaroven bavi a ve kterych se mizeme stat ur¢itym odbornikem. Tim si
muzeme vybudovat své nenahraditelné postaveni na trhu, coz je idealni tieba pro praci na
volné noze a moznou externi spolupraci s vice studii, i ve svém vlastnim podnikdni. Ano,
je to byznys. Ano, musime to mit vice promyslené a umét prodat sebe i svou praci. Ano,
bofti to uréity mytus klasického umélce, kterym nas chtéli mit nasi rodic¢e a babicky kdyz
jsme chodili na Zékladni umélecké Skoly a naSe vykresy byly pravidelné¢ vystavované na

Skolnich nasténkach mezi tim nejlepSim vybérem.
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Polsko mé tedy postavilo do pozice, kdy jsem se s odstupem a urcitou mirou kritiky
a sebeuvédoméni podival sdm na sebe. A to by m¢l udélat kazdy. A klidné nékolikrat
s odstupem Casu nebo kdykoli se designér nachéazi ve slepé ulicce. V Katovicich jsem si
poprvé uvédomil své silné a slabé stranky. Dilezitd byla pro mé hodina ,,Pracownia
plakatu“ pod vedenim Romana Kalaruse. Pojem ,,polsky plakat* myslim nemusim blize
predstavovat. Polsky plakat ma svou vlastni historii a jeho vliv prosakuje a ovliviiuje
estetiku 1 dnesSnich plakat. Polsky plakat se neboji kombinovat ru¢ni volné prostiedky
s typografii, malbou nebo tifeba kolazi. Jazyk polského plakitu je ve svém méfitku

jedine¢ny,uvolnény a hlasity.

V tomto ateliéru jsme v rdmci semestru zpracovavali i své vlastni plakaty. Plakaty mély
byt na volné téma nebo reflektovat nas pohled studentli ze zahrani¢i na Katovice. Pod
vlivem polského plakatu jsem chtél znovu ozivit své volné umélecké koteny a pracovat
s ruéni malbou a kresbou. Uméleckymi kofeny myslim vesmés své vlastni kreativni
ambice od utlého veéku. Samotnd cesta ke grafickému designu byla u mé¢ celkem
zdlouhavou zalezitosti. Pilvodné jsem totiz na stfedni Skole studoval marketing. I kdyz
jsem na stfedni v marketingu vynikal, pfi naslednych piijimacich zkouskéch na vysoké
Skole jsem pohotel. Bylo to pro mé zklamani a nechapal jsem to, protoze to bylo poprvé,
kdy neslo néco podle mych planti. Nakonec jsem za to ale nesmirné vdécny. Jak se fika,
vSe ma svlj divod. I kdyZ jsem po neuspéSnych piijimacich zkouSkach trochu tapal
a hledal sam sebe, stale jsem kreslil a maloval, coz vedlo k tomu, ze jsem zacal chodit na

Zlinskou soukromou vyssi odbornou skolu uméni.

Tady jsem studoval obor Graficka tvorba pod vedenim Mgr. Lubomira Jarcovjaka. Naucil
jsem se hodn¢, predevSim hledat sva vlastni témata k tvorbé, mit o¢i oteviené, hodné
skicovat a diskutovat o inspiraci. Do té doby jsem byl totiz dost ovlivnén jinymi umélci
a tim co jsem vidél na internetu. Jako rodily Zlinak, ktery vyrtstal cely zivot s vyhledem
na industridlni batovskou tovarnu jsem zacal hledat inspiraci pfedev§im zde — tovarni
budovy, kominy, para, ¢lovék a mésto, exprese. V tovarné jsme travili hodné Casu i1 po
Skole. Popravdé jsme se jako ro¢nik trochu utrhli ze fetézu, pres tu vSechnu divokost jsme
ale stale tvorili. Inspirovali jsme se navzajem. Upfimné jsem to ale potfeboval. Potfeboval
jsem zazit ten umélecky svét se vS§im vSudy. Bylo to poprvé co jsem byl ve spole¢nosti
uméleckych dusi a hltal jsem kazdou minutu. Piesto jsem byl nohama stale na zemi. I kdyz
mé prace na klasickych grafickych technikdch bavila, védél jsem, Ze bych musel mit

obrovské Stésti, abych se mohl zivit naplno jen uméleckou tvorbou. Proto jsem se snazil
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byt co nejvice aktivni na hodinach pocitacové grafiky MgA. Jany Dosoudilové, ktera je
dnes shodou okolnosti i vedouci mé diplomové prace. Symbolicky mé tedy doprovazi od
zaCatku az do konce mé studijni cesty za grafickym designem. V hodinach pani
Dosoudilové jsem zacal vnimat uzitou grafiku, potazmo cely graficky design v §irsi roving.
Poprvé jsem vidél, ze je graficky design vSude kolem nas. Taky jsem si uvédomil, Ze to
rozhodn¢ nejsou jen plakaty a obaly produktl, ze je vice riznych podoblasti. A hlavné

jsem zjistil, ze se da uzitou grafikou dobie uzivit.

Na hodinéach jsem ziskal zdkladni dovednosti v produktech Adobe, které jsem doma dale
rozvijel, coz ptfindselo prvni drobné Skolni uspéchy — vybrani mého plakatu pro Skolni
vystavu nebo muj prvni, i kdyz nakonec nerealizovany informacni systém. Mimo Skolu
jsem m¢él i svou prvni drobnou zakazku — tvorbu plakatu pro halloweenskou party v Brn¢.
Kazdé tyto drobné kricky, nova védomost nebo jen linka v illustrdtoru mé ¢im dal tim vic
utvrzovala v mém rozhodnuti se naplno vénovat grafickému designu. Definitivni
rozhodnuti padlo po zhlédnuti dokumentu z roku 2007 o pismu Helvetica. Film vznikl
k 50. letému vyroc¢i vzniku pisma. Dokument nemapuje jen pismo samotné, ale i vyvoj
grafického designu a vizudlni kultury jako takové. V dokumentu vystupuje i celd fada ikon
grafického designu, jako je Massimo Vignelli, Neville Brody, Stefan Sagmeister,
Erik Spiekermann, David Carson, Paula Scher, studio Experimental Jetset a dalsi. Kazdy
ma v grafickém designu jiny piinos, jiny vizudlni jazyk. To jejich zaniceni pro obor,
atmosféra ve studiu Pentagram a Experimental Jetset mé oslovila natolik, Ze jsem se

rozhodl, Ze chci byt také soucasti rodiny grafickych designért.
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Obr. 03. Stefan Sagmeister v dokumentu Helvetica z roku 2007
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Po kladné konzultaci s pani Dosoudilovou, kterd mé motivovala, jsem uz v prvnim ro¢niku
studia poslal ptfihlaSku na mutj jiz matetsky ateliér Grafického designu na Fakulté
multimedialnich komunikaci. Béhem tydne jsem dal dohromady své prace, které jsem
zatim béhem studia vytvofil a doplnil jej o nové, které mi v portfoliu chybély — obal na CD
skupiny Crystal Castles, ktery byl zaroven plakatem, plakat s ruéni kresbou na modni akcei

a set ikon. Portfolio pak obsahovalo taky mé umélecké grafiky, ru¢ni kresby a malby.

Obr. 04. Plakat skupiny Crystal Castles z mého portfolia k prijimacim zkouSkam

Jak ja byl Stastny, kdyZ dorazil dopis 0 mém pfijeti! Po opadnuti prvotni euforie jsem si
uvédomil, kolik toho musim zaroven dohnat. Byl jsem totiz jediny, ktery nestudoval
graficky design jiz na stfedni Skole. Co jsem ze zaCatku bral jako nevyhodu se ale stalo
postupem ¢asu ohromnou vyhodou. Nebyl jsem totiz tolik svdzany ptedchozim studiem
a délal véci tak trochu po svém. Od prvniho ro¢niku jsem ale postupné ztracel to, s ¢im
jsem do ateliéru Sel, tedy tu volnou linku, propojeni s ruéni kresbou a malbou. Byl jsem
pohlcen doucovanim se grafickych programt, teorii grafického designu, sazbou

a typografii.
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Zasadni navrat k rucni kresbé a malbé byl tedy az v Polsku, kdy jsem mél pted sebou
skicdk a m¢l vymyslet plakaty na zadané téma. Popravdeé jsem byl zaseknuty. Tento
kreativni blok jsem musel zlomit. Nachystal jsem si vSechno kreativni nac¢ini co jsem si
s sebou do Polska vzal, zbytek utikal dokoupit, pustil hudbu a ud¢lal si jednodenni
workshop plny experimentli s pismem i obrazem. Dostal jsem se do takzvaného stavu flow.
Slovo flow v Ceském piekladu znamena plynout, zaplavit nebo pfiliv. Stav flow je esence
kreativniho procesu tvoteni. ,,Flow je dusevni stav, kdy vnimame plné pritomny cas a jsme
plné ponoreni do daného ukolu. V tomto stavu se clovék a vesmir stava jednim, vnéjsi
rozptyleni ustupuje od vedomi a mysl cloveka je plné oteviena a naladéna na akt

kreativniho tvoreni. > (Kaufman, ©2011).

Je to pfesné ten stav, kdy zapomeneme na okolni svét a jsme naprosto ponoteni do toho co
délame. Cas plyne rychleji a ¢lovék si ani neuvédomi, Ze uz napiiklad 4 hodiny bez
pfestani maluje. V tomto stavu, ktery n€kdo pfipodobiiuje k extazi, totiz proudi feSeni
a kreativni napady ptirozené. Dulezity je i fakt, ze v danou chvili si tento stav flow
neuvédomujeme. Jsme navic odprosténi od sebekritiky, ¢imz posunujeme své vlastni

hranice, jsme inovativni. Proto je tento stav tak dulezity pro kreativni mysleni.

V tomto sméru provedl pro nas zajimavé zjisténi psycholog mad’arského ptivodu Mihaly
Csikszentmihalyi. Ten zjistil, ze stav flow je podminény dvéma faktorim — urovni
dovednosti a Grovni samotné vyzvy. ,, Pokud je vyzva pro vasi uroven dovednosti prilis
velka, zacnete byt nervozni. Pokud je vase uroven dovednosti vyssi nez vyzva, které Celite,
nudite se. Zajimavé na tom je, Ze nejvyssi uroven stavu toku existuje na nejvyssi urovni
dovednosti, ktera celi nejvyssi vyzve. Takze dosazeni vyssich stavii toku je o neustalém
zvySovani urovné dovednosti a neustalém hledani obtiznéjsich vyzev. Hledani toku je
o objevovani toho, v ¢em jste dobri, a stante se v tom skvéli. Musite surfovat na okraji

chaosu. Pokud mate kontrolu, vypadnete ze stavu toku *“ (Hambeukers, 2020).

3Originalni znéni: “Flow -- the mental state of being completely present and fully immersed in a task -- is
a strong contributor to creativity. When in flow, the creator and the universe become one, outside

distractions recede from consciousness and one's mind is fully open and attuned to the act of creating”
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Obr. 05. Model stavu flow

MéI jsem a mam to Stésti, ze do stavu flow dostavam ponékud casto. Je to predevsim ve
chvilich, jak tomu fikdm, osobnich workshopt, tedy ¢asu kdy experimentuju nebo tvoiim
své vlastni véci. Mimo praci na zakdzkach pracuji na svych volnych projektech predevsim
v noci. Casto tieba do dvou do réna. V tyto chvile, kdy uz vétsina lidi spi a j& se miizu plng
koncentrovat, ptichdzi casto stav flow. A pfiSel i tehdy v Polsku pfi tvorbé plakatl. Zpétné
grafickému designu, i kdyz se mij vizualni jazyk od té doby posunul trochu jinym smérem.
Ten den se mi podatilo propojit svou piivodni volnou linku s experimentem a grafickym

designem.
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1.3 Kreativni detox

“Creativity isn’t meant to be easy” (Malinic, ©2018).

Jako designéfi bereme svou kreativitu tak trochu jako samoziejmost. Na vysoké Skole
jedeme casto na doraz, pracujeme klidné¢ dlouho do noci, s kazdym deadlinem do vypéti
sil. Na vysoké skole se to vlastné 1 ocekava. Pokud ale budeme takto pracovat dlouhodobé

1 v budoucnu, miiZze to mit vazné nasledky nejen na pro nas, ale i nasi praci a kreativitu.

V dnes$ni dob¢ to ale neni jediny negativni vliv, ktery nas jako designéry ovliviiyje.
Urcitym paradoxem je, ze diky nasi lidské kreativit¢ mame kolem sebe tolik ruSivych
elementt, které nasi kreativitu brzdi. Velmi zajimava je v tomto sméru kniha Too Fast To
Think. Autor Chris Lewis se v knize dopodrobna kreativitou v dnesni digitalni dobé&, kdy

jsme neustéle online a dostupni, zabyva.

Technologie a dneSni celosvétova propojenost v uréitém smyslu ni¢i postupem casu
kulturni odlisnosti. Technologie a ptfedevSim socialni sité globalizovaly plno trendt, které
by jindy mohly zlstat jen v dané komunité nebo staté. Vidime to tfeba v mode, kde se
vétSina lidi Generace Z (1idé narozeni zhruba od poloviny 90. let 20. stoleti do roku 2012)

(Generace Z, 2021) obléka velmi podobné.

Stejnd globalizace nastala 1 v grafickém designu, kde jsou kazdoro¢ni grafické trendy
brany také v celosvétovém métitku. Svét je transformovan technologiemi, tyto technologie
nam mnohé usnadiiuji, zrychluji nasi praci, ale i nase Zivoty. Casto jsme spis vlaéeni, nez
abychom sami béZeli v ¢ele. Musime najit vnitini klid a kreativni vyrovnanost, zastavit se.
I kdyz casto je to t€¢zké v dnesni dobé, kdy je moderni byt stale v poklusu a zaneprazdnén.
Vlastné se trochu stydime, pokud fekneme, ze jsme naptiklad celou sobotu ned¢€lali zkratka
nic. Oc¢ekava se, Ze mame stale plno prace. Jak piSe Chris Lewis (2016, str. 129) ,, Vytvorili
Jjsme Zivoty, kde jsme prili§ zaneprdzdnéni, abychom mohli myslet.** A to je jeden

z hlavnich problému pro nasi kreativitu.

4Originalni znéni: “We seem to have created lives where we are too busy to think deeply and creatively.”


https://cs.wikipedia.org/wiki/1990%E2%80%931999
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Kdyz si sami polozime pro sebe otazku, kdy nas napada nejvice napadi, kdy mame nejvic
inspirace nebo kdy dostaneme jednodusSe napad, skoro vSichni urc¢ité¢ odpovi, ze je to prave
v téch volnych chvilich kdy nepracujeme. Ano, zname to moc dobie, kdyz potfebujeme
néco vymyslet a sedime usilovné nad praci, inspirace vétSinou neptichazi. Pokud ano, pluje
vétSinou dost po hladin€, nez aby Sla do hloubky a byla nosna. Inspirace pfichazi totiz
nejcastéji ve chvilich. kdy na praci nemyslime: cestou do prace, ve sprse, pti sportu nebo
prochazce, pii odpodinku, pii poslechu hudby. Casto jsme hodné kreativni na cestach.
Kdykoli cestujeme, at’” uz ve vlaku, auté, autobuse nebo letadle, nemame vétSinou nic
jiného na préci (teda pokud nejsme fidi¢), nez premyslet. Pohled z okna na ménici krajinu
bézici kolem nas, podnécuje nasi mysl. Nékdo doporucuje meditaci, kterd je dnes trendy.
Ale té jsem zatim moc nepropadl. Pro mé je meditaci kazda volné chvilka, kdy si mtzu
sdm sednout tfeba s hrnkem kavy nebo se projit po lese. Pro nasi kreativitu je tento ¢as

dilezity, protoze vytvaii potfebny odstup.

Skutecnost, ze jsme inspirovani béhem vsednich kazdodennich ¢innosti, mi potvrzuje
1 designérka Khyati Trehan, se kterou jsem si dopisoval skrze instagram. Khyati Trehan je
senior designérkou v IDEO Munich, ale i vizualni umélkyné, pracujici s 3D a animaci.

Navic je mi velkou inspiraci. Khyati vysvétluje kdy k ni ptichdzi inspirace:

“Vetsina mych nejlepsich napadu prichazi, kdyz na né nemyslim. Jako tésné pred spanim,
ve sprse nebo kdyz nic nedelam. A i kdyz to jsou moje nejlepsi napady, mam pocit, Ze si za
né nemohu brat uznani. ProtozZe jen ke mé prisly. Nemohu prijit na to co jsem aktivné

udélala, aby ke mé prisly. > (Trehan, 2021)

3Originalni znéni: “Most of my favorite ideas come when I’m not thinking about them. Like right before
sleeping or in the shower or lazing doing nothing. And while those are my best ideas, I feel like I can’t take

s

credit for them. Coz they just came to me. I can’t put my finger on what I actively did to arrive at them.’
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Khyati také zmifluje Elizabetha Gilberta, autora knihy Jist, milovat, meditovat a jeho
osvézujici uhel pohledu, ktery mi vyvolal usmév na tvati:” Autor knihy Jist, milovat,
meditovat mel o tom zajimavou TED prednasku a taky o staré recke definici génia (slovo
genius nepouzival pro cloveka, ale pro popis ducha! Ducha, ktery k vam prichazi s napady.

Takze kdyz ndpad nedostanes, genidlni duch prosté nedéld svou praci). ”® (Trehan, 2021)

Obr. 06. 3D prace Khyati Trehan

%Originélni znéni: ““ The author of eat pray love did an interesting TED talk on exactly that and the old Greek

definition of a genius (that the word genius used not for a person, but to describe a ghost! A ghost that comes

to you with ideas. So when you’re not getting one, the genius ghost is just not doing its job)”.
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Pokud chceme byt nadale kreativni nebo dokonce jesté lepsi, meli bychom mit na paméti
8 kreativnich ryst (vlastnosti), které popisuje Chris Lewis. Tyto vlastnosti podle néj
potiebujeme hledat ke kreativnimu tspéchu: byt v tichu, véfit sdm v sebe, snit, uvolnit se,
relaxovat, opakovat, hrat si, ucit. Ticho je pro nas dilezité, aniz bychom si to uvédomovali.
V tichu se dokdzeme cCasto Iépe soustiedit, protoze kreativita Casto mluvi v tichu. Véfit
sami v sebe je klicova vlastnost, kterou ¢asto sdm zminuji. Musime vétit sami v sebe a to
1 tehdy, kdyz si myslime, Ze to neni logické. Také zapominame snit. Jen tak se rozhlédnout
a zapojit predstavivost. Vidime kolem sebe vSechny ty podnéty? A co tamhle ta kaluz?
Nevypada jako oblic¢ej? Kreativita potifebuje predstavivost. Neztracejme ji. S tim souvisi
1 vlastnost se uvolnit. Musime akceptovat a zlegalizovat Cas, kdy nedé¢lame zkratka nic.
Musime se naucit b&hat pomalu, relaxovat. Pokud se pustime do kreativni tvofivosti,
nebojte se proces opakovat. Jen opakovanim se ¢loveék nauci vice. Opakovanim nemusi byt
monotonni, ale tfeba jen pomoci stejnych prosttedk. Opakovéni je dal§im z klich pro
dlouhodoby uspéch v kreativnim procesu. Musime si taky hrat, nebat se experimentu. Bav
se, sm¢&j se a uzivej si svij kreativni proces. Posledni zminovanou vlastnosti je ucit. Tim se
nemysli vzdélavat sam sebe, ale 1 ostatni. Ucenim a spolupraci s jinymi studenty, ktefi jsou
jiného veku, pohlavi nebo pochézi z odlisné kultury je obohacujici nejen pro studenty, ale

1 pro nas samotn¢ (Lewis, ©2016).
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2 ZAKLADNI OTAZKY

Nez se pustime do vlastni sebeprezentace, musime si polozit zdkladni otdzky. Zakladni
predevsim v poslednim ro¢niku a v prvnich krocich nasi dalsi cesté po studiu. Rozhodné si
je musime klast, byt k sobé upfimni a otevieni. Zakladni otdzky nam mohou pomoci najit
smér, a to hlavné v situacich, kdy nevime kudy kam. Kdy rekapitulujeme, co vSe jsme se
zatim na své studijni a pracovni cesté naucili, kdo jsme a ¢emu bychom se chtéli v oboru
vénovat. Clovék musi mit sny, plany, i kdyZ se jinym mohou zdét jakkoliv megalomanské.
Jak se tika, nejde jen o cil, ale piredev§im o cestu. Pokud mame cil a ur¢itou predstavu
a jdeme si za ni, postupujeme vice organizovan¢. A vSichni vime moc dobfe, ze k cili vede
mnoho mezikrokl, malych vitézstvi a padi. Je to ale pfedevs§im ta cesta, na které mizeme
objevit mnoho nového, coz nas mize zavést nakonec uplné k jinému cili. V té chvili se

stavame opravdu sami sebou.

A prave to je klicové pro nds, ale i samotnou sebeprezentaci, kterd by méla odrazet nejen
to, jaci jsme, ale i naSi praci, zaméfeni a cile. Dulezité je fict, ze jednotlivé otazky
nenavazuji jedna na druhou, ale jsou spole¢né propletené a souvisi spolu jako celek.
Odpovédi se budou ¢asem menit stejné jako se sami rozvijime a posouvame v osobnim

1 pracovnim zivoté.

2.1 Kdo?

Tato otdzka, 1 kdyz se mlze zdat na prvni pohled hodné filozoficka, je urCitym zakladnim
kamenem pro na$ dalsi proces. Myslim, ze kazdy z nés hleda své vlastni misto a smysl
v zivoté. VSechny naSe touhy, zaliby, vkus, cile a Zivotni postoje jsou odrazem toho jaci
jsme. Nasi osobnost ovlivituje mnoho faktort, jako jsou dosavadnich zkuSenosti, vychova,
vzdélani, prostfedi a kultura odkud pochézime a kde Zzijeme, pratelé, rodina a mnoho
dalsiho. Tomu vSemu celi — naSe vnitini ja, které dostalo urcité fyzické a psychické
ptedpoklady, véetné jiz zminéné miry kreativity a je v pribéhu Zivota dale formovano.
Kazdy jsme zkratka jiny a to je prece izasné.

Tato rozmanitost je velmi cenéna i pii vytvareni kreativnich tyma. V rozhovoru Lucy
Bourton (Bourton, 2020) pro It’s Nice That londynské studio DesignStudio vysvétluje co
je pro né pti vybéru novych ¢lenti tymu klicové, co by mél novy ¢len spliovat. ,,hledame

rozmanitost osobnich zkuSenosti, které by mohly doprovazet konkrétni sadu dovednosti. To
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znamend, ze tym agentury tvori celd rada rizné smyslejicich lidi s riiznymi uhly pohledu

a viastni cestou skrze kreativni priimysl, nejen design‘”’

Klicovy pojem pro nas jako designéry je autenticita. O té€ se mluvi spiSe v jinych oblastech
designu, tfeba u mé casto sklonovaném modnim designu, kde se o dillezitosti autenticity
jednotlivych designéru absolutné nepochybuje. Od moédnich designéri se ocekava, ze
budou mit vlastni styl. Cesky navrhai Jan Cerny specifikuje svou tvorbu jako “novd
uniforma pro novou generaci”’ (Cerny, ©2021). Jeho prace je naddasovéa, aktualni,
propracovana. Osobné mé¢ dost zasdhla kolekce FW19, ktera byla interpretaci praci grafika
Vladimira Boudnika nebo naopak nova kolekce SS21 odkazujici k romantismu. Navrhaf
Lukas Krna¢ zase nezapte svou hravost. Jeho kolekce jsou vzdy velka show. Neboji se
provokovat. Ptdm se sam sebe, jestli miizeme byt grafickou praci také tak autenticti. Pokud
totiz navrhaf nesije pfimo na miru pro klienta, je jeho tvorba svobodnd. teda do té miry
technického zdzemi, snadné reprodukovatelnosti, kapacité vyroby a dostupnosti materiala.

Modni navrhafi tedy balancuji na okraji uzitého designu a uméni.

U grafického designéra je to jinak, jeho prace je vzdy symbiozou vlastniho jazyka a zadani
klienta. Je vice o dialogu. Pfesto si myslim, Ze graficti designéfi jsou také autenticti.
Néktera studia nebo designéfi, maji tak silny vizudlni jazyk, Ze na prvni pohled vime, kdo
danou préci zpracoval. Mize to byt tfeba minimalistickym stylem, vybérem barev,
kombinaci a vybérem pisma. Kazdy graficky designér mé sviij vkus a styl a nemyslim si,
Ze by to bylo na Skodu, ba naopak. Graficky design je totiz stdle vic dostupny. DneSni
moznosti jsou opravdu obrovské a naucit se graficky design mizu dnes doslova z Youtube
v pohodli svého domova. Sami se u¢ime plno véci z dostupnych online tutoriali. Tyto
tutoridly nejsou dnes amatérské, jsou profesiondlni a dokdzeme se z nich naucit dnes
opravdu cokoliv. K tomu je dostupna celd tfada programt, které naSi praci stale vice
usnadiiuji. Objevuji se dokonce programy, do kterych zadate jen idaje a vy dostanete

vygenerované logo.

"Originalni znéni: “looking for diversity of personal experience, which might accompany a particular skill

set. This means that the agency’s teams are made up of a range of thinkers, with differing points of view and

wildcard journeys through the creative industry, not just design”.
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Podobné moznosti uz dnes nabizi tfeba servery pro vlastni tvorbu webi. To vSe vede
k vétsi globalizaci grafického designu. Lidské oko stroje ale nikdy nenahradi. Pokud
budeme dostate¢né autentiCti, klienti pfijdou za ndmi pravé pro nasi autenticnost. Nase
prace bude vy¢nivat z davu a bude vyvolavat otdzky. Ptikladem je tieba jedno z mych
oblibenych grafickych studii LaTigre. Toto italské studio sidli v Milan¢. V portfoliu praci
toho studia citime urcity vliv italského futurismu — plné barevné plochy, experimentélni
typografie. Prevladaji zde spis citlivé vybrand serifovd pisma. Neboji se pouzivat vzory
a ilustrace, coz dale rozviji i ve svych volnych grafickych pracech. I kdyz jsou prace

ruznorodé, vidim propojeni a kontinuélni linku. LaTigre je pro mé¢ autentické.

Obr. 07. Volna prace ze studia LaTigre

La
Tigre

Obr. 08. Logotyp studia LaTigre
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Autenticita musi vychazet vzdy z vas samotnych. Jak fekla obavand Anna Wintour,
Séfredaktorka amerického modniho ¢asopisu Vogue, ve svém uvodnim spotu ke své lekei
o kreativité a vedeni pro platformu MasterClass: ,,Jsi pohdanén svym srdcem, svym talentem
a svym instinktem. A pokud zacnete pochybovat a divat se na to, co lidé deélaji nalevo od
vas nebo napravo od vas, ztratite jasnost mysleni. Poslouchejte informace. Nakonec to
musi vzdy vyjit z vas samotnych. Stiijjte za kazdym svym rozhodnutim a stujte sami za
sebou, a to bez omluvy.“® (Wintour, 2019) Miizu jen vytisknout, podepsat, zardmovat

a povésit na zed’!

Je jen na nas jak se budeme dal v Zivoté a praci rozvijet a ktery smér si vybereme.

Nesmime ale nikdy zapomenout na to odkud pochazime, co nas utvari a kdo jsme.

2.2 Co?

Co budu vlastné délat? Které¢ oblasti v oboru se checi vénovat? Myslim, zZe pandemie
naucila mnoho designérti a grafickych studii (v€etné mé) jednu podstatnou véc — stat na
vice nohou najednou. Graficky design ma Siroky zabér. Jako jedna z mala designérskych
profesi mame opravdu hodné¢ moznosti ¢im se uzivit a pfitom zlstat stidle v oboru. Jiné
designérské obory nemaji tolik moznosti. A asi by bylo dobré téchto moznosti vyuzit.
Pandemie ukazala, jak je nebezpecné byt zaméten jen na jednu specifickou ¢ast nebo typ
klient. Nékteré primyslové odvétvi byla zasazena vice nez jiné. Graficky design se v krizi
presouva vétSinou na posledni misto v zebficku dileZitosti. Samosebou jsou provozni
okraji propasti. V ocich majiteld firem je ale v takové situaci graficky design vétSinou
nepodstatny. Chtéji hlavné piekonat krizové obdobi a hlavné piezit. Ukazalo se také jak
dalezité je online prostfedi a digitalni design vibec. Kdyz firma neméla web v dobé

pandemie, jako by neexistovala.

80riginalni znéni: “ You are driven by your heart, you are driven by your talent, and you're driven by your
instinct. And if you start to question and look at what people are doing to the left of you or to the right of you,

you are going to lose that clarity of thought. Listen to the information. In the end, it has to come from who

you are. Own your decisions, and own who you are, but without apology”.
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Pandemie zpusobila zménu trhu. Kazdy prodejce uz bude mit v zaloze propracovany
e-shop, protoze nevime jestli se situace nebude v blizké budoucnosti opét opakovat.
Pouceni z toho plyne jasné — budoucnost je urcit¢ ve vétsim rozptylu prace. U grafického
studia byva Casto jeden velky klient, ktery pravidelné mésic co mésic zastane vétSinu
zisku. Pokud jej nemame je dobré ho mit. Ale nemtizeme rozhodné spoléhat jen na néj.
Finan¢né musime také piezit, a to i v pfipadé, pokud by takovy klient zrusil zakazky na

dobu neurcitou.

Jako studio nebo freelancer mizu prodavat i své vlastni produkty, ilustrace nebo jiné
digitalni produkty, jako jsou rtizné Sablony nebo tfeba pisma. MozZnost volné prodavat své
produkty nebo volné prace je mi osobné velmi blizka. A dnes to vlastn€ uz neni ani takovy
problém. Dnes je celd tada platforem, ptes které mizu prodévat. Napiiklad Gumroad
umoznuje zalozit vlastni online shop pfedevsim pro digitalni produkty. Nemusim se tedy
obavat pocatecni velké investice do e-shopu. Poplatky za sluzbu jsou hrazeny malym
procentem z prodeje produktd. Nejznaméjsi a nejvetsi platformou pro prodej designovych
prvki je Creative Market. Tato platforma se sidlem v Kalifornii prodava na své platformé
uz vice neZ 4 miliony produktii a ma ¢leny z vice nez 140 zemi z celého svéta (Creative
Market, ©2021 ). Mnoho uzivatelli nema prodej téchto produktt jen jako ptivydélek, ale
vydelava si prodejem na plny uvazek. Neni jednoduché vytvotit vlastni produkty, ale pro¢
to nezkusit? Podobné platformy maji navic pravidelné kupujici a navstévniky, ¢imz se
staraji o marketing. Nemusim si tedy lamat hlavu jak dostanu potencionalni nakupujici na
vlastni web. Digitalni produkty maji navic vyhodu, Ze jsou uZzivatelsky pfijatelné pro
kohokoliv. Pokud tedy mam nevyuzité ikonky, vlastni pismo z hodin typografie nebo
hezké ilustrace, zamyslel bych se i nad touto moznosti. Pokud pracujeme navic jako
freelancer a mame zrovna slabsi obdobi zakézek, mize nas tvorba vlastnich produkti nejen

zabavit a vydélat penize, ale tfeba i zaujmout nov¢ klienty.

Pokud ve vés diima umélecky duch, mizete prodéavat tieba i umélecké predméty. Jak vime,
je tady rozdil mezi designérem a umélcem. Designérova prace se z velké casti sklada
z analyzy problémi. Designér umi propojit rizné informace, z nichz nékteré jsou
objektivniho rdzu, do daného celku, ktery koresponduje se zaddnim klienta. Designér se
neustale rozhoduje a uvazuje v souvislostech svého povolani. Designér musi umét
formulovat klientovy pfedstavy. Designérova prace vychdzi ze spole¢ného dialogu.
,,Designér pracuje pro druhé a s nimi“ (Potter, str. 18). Umélcova prace vychazi na

druhou stranu z umélce samotného. VSechny jeho rozhodnuti zavisi na ném samotném.
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Jeho prace jsou souhrnem jeho vlastni imaginace, nazord, vkusu a inspirace. Casto se ale
designérova prace s tou uméleckou prekryva. U primyslovych designért je to vlastné zcela
bézné. Dnes uz mizeme tyto rysy pozorovat ale i u grafickych designérii nebo motion

designérll v ndvaznosti na prodej digitadlniho uméni, o kterém budeme jesté¢ mluvit.

2.3 Kde?

Prvni pracovni zkuSenosti a zakdzky nabirdme nejlépe jiz béhem studia. Mist, kde mtzu
pracovat (nejen) jako graficky designér se ndm nabizi celd fada. Mezi ty hlavni patii prace
grafického designéra v grafickém studiu, reklamni agentufe, ve firmé nebo muzeme
pracovat jako freelancer tzv. na volné noze. Kromé reklamni agentury jsem vyzkousel

vSechny tfi uvedené moznosti.

Mimo vlastni zakézky byla ma prvni pracovni zkusSenost ve Zling€, kde jsem nastoupil jako
grafik pro zlinskou investi¢ni spolecnost zamétujici se na reality a revitalizaci nemovitosti.
Ptimo ve Zlin¢ ma tato spolecnost sidlo a realizuje se pfedevSim v byvalém bat'ovském
tovarnim arealu. Prace pro firmu m4, jako ty ostatni, své pro a proti. Vyhodou miize byt
urcité zaméfeni firmy, které miize odpovidat naSim vlastnim zalibAm. Pracovat mizeme
tieba pro firmy v potravinaistvi, kosmetickém primyslu nebo klidné ve firmé ktera vyrabi
elektrokola. Skoro kazda vétsi firma ma svého vlastniho interniho grafika. MoZnosti jsou
tedy da se fict nevycCerpatelné. Na této pozici vime od zacatku ,co mizeme ocCekavat.
Doporucuji si pfedem prohlédnout grafické materidly a vystupy se kterymi firma pracuje
a udélat si tak trochu obrazek predem. Dulezitd bude také prvni schiizka, kde mizeme
zjistit, jak firma vnima svou vlastni identitu a branding. Pokud spole¢nost nema kvalitni
identitu a vedeni je oteviené zmén¢, muze tady byt celkem velky prostor pro seberealizaci.
Pokud jsme k tomu silnd osobnost, miizeme ze své pozice ¢asto hodné (po vizudlni
strance) zménit a posunout. Firmy maji ale Casto jiz zpracovanou vizudlni identitu a tim
padem 1 designmanual. Jsou to pravé graficka studia, kterd Casto urCuji smér a interni
grafik ve firmé pak pracuje dle tohoto manudlu. Ve firme s takto zpracovanym manualem
a identitou jsou tedy urcité mantinely, ale i1 tady je Casto prostor pro vlastni kreativitu. Sdm
jsem toho zménil za své kratké pusobeni ve firmé hodné a posunul ¢ast manuédlu pro
jednotlivé sekce. V manualu jsem mél k dispozici hlavni element identity — kruh, tedy
nevycCerpatelny zdroj inspirace. V mnoha ohledech jsem mél volné ruce v ramci tohoto
manudlu. Posunout uzdu fantazie jsem pak mohl na vano¢nich PFkach, katalogu nebo pfti

navrhu ilustrace na sténu zasedaci mistnosti.
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A4

firmu musime znat firmu jako takovou. Jeji historii, vyrobky nebo sluzby. Musime znat
také samotné zdkazniky. Nikdy nemiizeme byt dobrym grafikem ve firmé pokud
produktim nebo sluzbam, které firma poskytuje, sami nevéfime. Postupem casu se
grafickd prace na této pozici opakuje v rocnim cyklu, v navaznosti na pravidelné akce,
svatky, nové vyrobky atd. Tim padem si mizeme vytvofit uréity harmonogram a byt
pripraven. Myslim, Ze prace ve firm¢ je spiSe klidna. Pokud jsme ale pfili§ kreativni
a chceme se vice realizovat, mize se stat postupem casu nudnou. Sdm jsem si vlastné
stéZovat nemohl. Praci jsem mél blizko bydlisté, v industridlni tovarni budové, plat byl
vyssi nez v grafickém studiu, piesto jsem veédél, ze pokud zistanu hned po Skole tady, tak
zakrnim. Poteboval jsem nabrat vice zkuSenosti na riznorodych projektech, naucit se 1épe

pracovat s klienty a dostat vétsi rozhled.

V reklamni agentuie jsem jako jediné nepracoval, takze nemulzu fict vlastni osobni
zkuSenost. Praci v reklamni agentufe si mozna trochu zkreslené piedstavuji podobné jako
v mém oblibeném serialu Mad Men (v ¢eském nazvu Silenci z Manhattanu). Mad Men je
jeden z nejoceniovangjsich potadu americké televize a asi jeden z nejlepSich potfada vSech
dob. Odehrava se praveé v prostredi reklamni agentury v 60. letech. Tedy zlaté éry reklamy.
Jiz samotné slovni spojeni v ndzvu Mad Men naznacuje charakteristiku seridlu. Ad Men
(pracovnici v reklam¢), Mad Men (muzi z tiidy Madison Avenue, kde se nachazi i ona
fiktivni seridlova reklamni agentura) a hlavné Mad Men (Silenci, coz odpovida odpovida
stylu a byti jednotlivych postav seridlu). Hlavnim hrdinou je kreativni feditel Donal Draper
(Jon Hamm), ktery je talentovany, charismaticky, ale presto ma své vnitini démony
a temnou minulost. Druhou hlavni hrdinou je ctizadostiva Peggy Olson (Elisabeth Moss),
ktera se snazi vybojovat své misto v muzském svété a postupné se vypracuje z pozice

sekretarky do pozice hlavni textaiky. (Silenci z Manhattanu, 2021)

Serial mizu jen doporucit. Je plny skvélych dialogti. Ukazuje ikonickou dobu 60. let,
reklamy, konzumni spolecnosti, prostfedi agentury a osudy jejich zaméstnanct. Piesné
vystihuje pfislovi, Ze kazd4d mince mé vZdy dvé strany. Od té doby se prostfedi reklamnich
agentur velmi zménilo. Kreativni feditele dnes potkdme spi§ na elektrokolobézce
s ksiltovkou a teniskama nez v na miru uSitem obleku a sklenickou whisky, pfesto si
myslim, ze jsou (alespon ty vétsi a zndmg¢jsi) reklamni agentury stale tim bzuc¢icim mistem

plnych napadu a péti uhly pohledu dle typu zdkaznika na obycejnou krabici susenek.
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A jaky je vlastné rozdil mezi grafickym studiem a reklamni agenturou? Jestli grafické
studio vytvori design obalu onéch susenek, tak reklamni agentura se bude snazit tento obal
a predevsim to co je uvniti prodat. Pokud nas bavi prace na marketingovych a reklamnich
kampanich, jsme radi v tymu plném market'dkd, textaitt a art directorl, zajimad nas
produkce, prace s videem i se zvukem, je reklamni agentura to pravé misto pro vas.
Myslim, ze pokud neni grafik v takovém prostiedi v pozici art directora, je zde spiSe
femeslnikem, ktery transformuje napady a cile kampani a reklamnich spotti, promyslenych
do posledniho detailu, s predbéZznou analyzou a prizkumem trhu. Reklamni agentury se
dnes krom offline prostiedi zamétuji také na digitalni sféru. Patii sem naptiklad tvorba
webl nebo jednoduchych landing page podporujici dané kampané nebo eventy, spravu

socialnich siti apod.

Grafické studia, 1 kdyz maji své marketingové odd¢leni, Casto spolupracuji s reklamnimi
agenturami, protoZze nemaji takové kapacity. Pravdou ale ziistdva, Ze v dneSni dobé je
rozdil mezi reklamni agenturou a grafickym studiem den ode dne mensi. VEtsi graficka
studia 1 reklamni agentury se snazi co nejvice pokryt obé strany mince a délat co nejvice
prace tzv. “in house”. A je to vlastné i logické. Pro specializovanou préci, urcity styl nebo
know how si pak tyto studia a agentury zvou nezavislé profesionaly z riznych obort nebo

pravé externi designéry na volné noze — freelancery.

Prace v kvalitnim grafickém studiu je ,,dream job* skoro kazdé¢ho grafika. Grafické studio,
jeho podobu 1 vizudlni vystupy formuji lidé ve studiu. Grafické studio mize byt tedy podle
mé vice osobnéjsi nez reklamni agentury. Kazdé studio ma svij vlastni pfistup i specificky

jazyk, pro ktery je pravé casto oslovovano naptimo klienty.

Graficka studia se 1i8i jak samotnym stylem a pfistupem k praci, tak typem zakazek na
které se zamétuji. Jsou studia, které maji Siroky zabér pisobeni, jiné se zamétuji tieba jen
na grafickou praci pro instituce a design publikaci, nékteré na tvorbu komplexnich
informacnich systémi nebo se primarné zaméiuji na produkty. Piikladem u nds mize byt
tteba studio Cocoon s plsobenim u nds, ale i v zahrani¢nim méfitku. Studio Cocoon je
primarné zamétené na design produktii — alkoholické a nealkoholické népoje. Mezi jejich
klienty patii tfeba pivo Heineken, Coca Cola, Absolut, ¢aje Teekanne a mnohé dalsi. Mezi
jejich posledni prace patii napiiklad redesign obalu Becherovky Lemond. Zaméteni studia
si do urcité miry urcuje studio samo, Casto ale vyplyne pfirozené. Smér Casto urci (jak to
n¢kdy byva i u jinych designérii nebo ilustratorti) jeden opravdu dobie provedeny uder na

hlavicku. Tim mam na mysli jednu opravdu povedenou praci, kdy se v harmonii skloubi
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nejen vas vizualni jazyk, ale i klient a produkt samotny. Takova prace se mize stat lidrem

vaSeho portfolia a zaujmou nejen Sirokou verejnost, ale i1 dalsi klienty ze stejné branze.

k= BeCHEROVKA
%ﬂmwﬂmﬂs

Obr. 09. Design Becherovky Lemond studia Cocoon

Pokud sami mame urcité citéni a pfistup, miizeme uz trochu odhadnout studio, kam
bychom mohli zapadnout nebo miizeme naopak rozvifit vody ve studiu, které ma k designu
sice jiny pfistup, ale kde doplnime onen chyb¢jici ¢lanek. Tim padem zde bude také
dostatecny prostor pro seberealizaci. Ve studiu pracujeme stejné jako v reklamni agentufe
v tymu. Jako novacek bez predchozich zkuSenosti nastupujeme v grafickém studiu na
pozici junior designéra. V tom opaéném piipadé rovnou na pozici grafického designéra
nebo senior designéra. Ve vétSich studiich se mizeme setkat také s art directory. Tuto
pozici v menSich studiich zastavaji vétSinou senior designéfi. Ve vétSim grafickém studiu
muzeme pracovat s uritou specializaci, vétSinou se ale od nds ocekdva, ze umime od
kazdého trochu. Dnes uz je bézné, ze vizualni identita obsahuje také navrh webu nebo
animace. Vyhodou je, ze v grafickém studiu se s ¢asem a odvedenou praci nase pozice
upeviiyje. Je tady téméf stoprocentné zaruceny kariérni rlst. Pokud se studio rozrista,

rosteme s nim.

Prace v grafickém studiu ndm da mnoho zkuSenosti, které je mozné ziskat pouze s praxi.
Casto je soulasti prace i samotnd komunikace s klienty, tiskarnou i externimi
spolupracovniky. Myslim, Ze touto zkuSenosti by si mél projit kazdy, a to i ten, ktery by

chtél pracovat externé nebo jako freelancer. I kdyz je v zahrani¢i uz zcela bézné, ze grafici
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pracuji externé a dochazi jen na konzultace, u nas je tento piistup zatim v plenkach. Pokud
tedy chceme pracovat pro grafické studio u nas, ale bydlet bychom chtéli na opacném
konci republiky nebo na jiném kontinentu, myslim, Ze je dobré jit nejdiive pracovat do
studia intern¢, poznat se se vSemi i samotnou praci a postupné se domluvit na dalSich
moznostech. Pokud se vyloZen¢ na externi praci nehlasime, ale mame takovou budouci
predstavu, rozhodn€¢ bych ji nevytahoval jako eso z rukdvu na prvnim pracovnim
pohovoru. Upfimné vas asi nikdo nepiijme pokud nesdili stejny piistup. Vzdy se totiz
najde nékdo, kdo bude chtit pracovat interné, coz je v oc¢ich studia vzdy vyhodnéjsi.
A mizeme mit sebelepsi portfolio. Praxi ale kazdy designér zkratka potiebuje a ne vzdy je

dostupna v okoli bydlisté nebo mista kde chceme zit.

Jako designér jsem pracoval ve znamém brnénském studiu od Cervna roku 2019. Byla to
skvéla zkuSenost, ktera mi toho dala opravdu hodné. Naucil jsem se presné ty véci, které
jsem potteboval pro sviij dalsi rozvoj a predevsim jsem ziskal urcitou davku sebejistoty ve
vlastni praci. Od poc¢atku jsem byl otevien v§em projektim, které zahrnovaly néco, co bylo
pro mé nové a co jsem se chtél naucit. Uz v druhém tydnu od néastupu jsem zpracovaval
naptiklad video upoutavku hudebniho festivalu Filharmonie Brno. A to jsem s animaci
pracoval pfedtim opravdu jen minimalng. Clovék musi byt trochu jako houba a vsakovat co
nejvic védomosti. V tomto studiu ma graficky designér velkou miru svobody. Po pridéleni
projektu se na ném podili od zacatku do konce. Nékdy jsou na projekt dva nebo vice
designérti, ale vétsinou kazdy pracoval na jiném projektu. Spole¢né se konzultuje, €lovek
muze kdykoliv za kymkoliv pfijit, poradit se nebo jen tak prohodit par slov. Atmosféra ve
studiu je hodn¢ dulezitd. Ve studiu by méla panovat urcité pratelska atmosféra, kazdy ¢len

by mél byt soucasti.

Osobné mi nejvice chybi ta tvofivd atmosféra a moznost konzultaci, kdyZ je ¢lovék ve
slepé uli¢ce s projektem, protoze jako freelance je na vSe ¢lovek zcela sam a vse zalezi jen
na vlastnim tsudku. V Brn¢ jsem byl sice na dobu neurcitou, ale postupem casu, po
sundani razovych bryli a s pfichodem pandemie vyplulo na povrch mnoho véci, které staly

za mym pozd¢&j$im rozhodnutim studio po roce opustit.

Pracovat jako freelancer se stava dnes zcela béznou zélezitosti. Pokud se ale podivame do
historie, zjistime, Zze samotné slovo free-lance ma mnohem delsi historii. Prvni zminky
pochazeji z knih, a to uz v 18. stoleti. Tyto knihy ale nejsou vétSinou k nahlédnuti. Jako
prvni reference mizeme tedy pouzit spiSe knihy z 19. a 20. stoleti. V knize Ivanhoe z roku

1819, jejimz autorem je Sir Walter Scott, najdeme oznaleni “Free Lances”. V kontextu
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knihy a doby vzniku je vysvétleni jednoduché. Jako “Free Lances” byli nazyvani svobodni
zoldaci (profesionalni vojaci), kteti nabizeli své sily a zbran¢ tém, kdo zaplatili nejvice.
Pokud ale nastala valka, byl tento svobodny Zzoldak loajalnim bojovnikem. Tato kniha je na
internetu Casto oznacovand jako vibec prvni, kterd pojem freelance pouzila. Nejblize
k myslence dne$ni podoby freelancingu se pfiblizil Sir Pelham Grenville Wodehouse ve
svém ptibéhu s ndzvem “The Inferiority Complex of Old Sippy” z roku 1930. Je to uz tedy
pies 90 let. Zde miizeme najit popsané¢ho freelancera jako spokojeného redaktora, ktery

pracuje na volné noze. (Blackstock, 2013)

Freelancing tak jak jej zname dnes se ale rozhodné netadi k nejstarSim femeslim. Patii
mezi zalezitosti poslednich nékolika desetileti. Je totiz zcela svazan s vyvojem internetu.
Internet nas vétSinou napadne jako prvni, kdyz se fekne freelancer. Pojem ‘‘freelance” je
vysvétlen podle Cambridge Dictionary jako ,,délat konkrétni prace pro ruzné organizace,

spise nez pracovat neustdle pro jednu organizaci. “® (Cambridge University Press, ©2021)

Kdo tedy nejcastéji pracuje jako freelance? Jedna se predevSim o Zurnalisty, textate,
spravce socidlnich siti a jiné marketingové pracovniky, programatory, animatory,
ilustratory a mnohé dal§i. Mezi nimi se nachdzi samoziejm¢ 1 graficti designéfi.
Nezasvéceni si freelancera piedstavi jako ,,typka* co ma vSe na héku, odesle po rannim
behu na plazi par e-mailt, nacrtne par grafi a zbytek dne travi s podlozkou na jogu v jedné
ruce a veganskym matcha latté v té druhé. Realita je ale jind. Byt freelancer neni viibec
jednoduché. Freelancer potfebuje nejen hromadu znalosti, ale musi mit 1 urcité vlastnosti.
V grafickém studiu je set riznych profesi a zaméstnancl.. Freelancer musi obsahnout
vSechny. Volnost, kterd je jednim z hlavnich divodl, pro¢ se designér vyda na cestu

freelancingu je vyvazena velkou davkou zodpovédnosti a pracovitosti.

Originélni znéni: “ doing particular pieces of work for different organizations, rather than working all the

time for a single organization”.


https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/particular
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/piece
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/work
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/organization
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/rather
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/working
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/time
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/time
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/single
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/organization
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Freelancer musi mit kromé téch pracovnich a softwarovych schopnosti také schopnosti
prezenta¢ni, komunikacni a organizacni. Internet je plny knih a navodul, jak se stat
freelance designérem. Je tady 1 celd fada knih. Skocit do neprobadanych vod ale musi
kazdy sam. Pokud pfemyslite o tom, Ze chcete byt freelancer, musite to dobfe promyslet.
Chce to mensi business plan a pfedevsim dobie zpracované portfolio, o kterém si povime
vic az v nasledujici otdzce. Vhodny cas zacit pracovat jako freelancer asi nebude nikdy.
Vzdy budeme muset vystoupit ze své komfortni zony a tak trochu zariskovat. Pokud mame
plno zakazek i mimo svou hlavni praci na plny Gvazek, je to dobré znameni jit pracovat

sam na sebe.

S ohledem na ziskané zkuSenosti v grafickém studiu jsem se vydal také na cestu
freelancingu. Momentalné mam navic praci mimo obor, kterd mi zajiSt'uje urcity pracovni
odstup a predev§sim finan¢ni jistotu. Globalni pandemie Upln€ nenahrava do karet
freelanceriim, pfesto (musim zaklepat) je zakazek vic a vic. Dlouho jsem pfemyslel jestli
praci mimo obor vzit, jestli to nebude krok zpét, ale paradoxné mi ur€ity odstup pomaha.
Po praci mizu pfijit doml a jsem natéSeny na kreativni praci, ktera mé ceka.
Z dlouhodobého hlediska a s vétsim poctem zakazek je to ale Casové neudrzitelné. Je totiz
potifeba pracovat mimo realnou pracovni dobu, tedy i pres vikendy, zkratka v kazdém
volném case dle poctu zakazek. JelikozZ mam praci mimo obor na dobu urcitou, pracuji
postupné na tom, abych piesel poté plynule na “volnou nohu” na plny tvazek. Musim ale
fict, e jsem po dlouhé dobé& opét spokojeny, Ze si mizu délat véci po svém. Ceka mé plno
vyzev, které musim pokofit, ale véci za€inaji postupné zapadat do sebe. Ale kdo vi, na
volné noze se muze stat cokoliv. Jak jednou fekla office managerka Joan Harris v jiz
zminéném seridlu Mad Man: ,,Ale to je Zivot. Jednu minutu jste na vrcholu svéta. Pristi

minutu vas néjaka sekretdrka prejede sekackou. “'° (Silenci z Manhattanu, 2009)

0riginalni znéni: “But that's life. One minute you're on top of the world. The next minute, some secretary is

running you over with a lawnmower. ”’
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Myslim, Ze i o tom je byt freelancer. Je to ob¢as nahoru a doli, stejné jako s privalem
prace, které¢ mize byt nékdy méné. Proto jsem zminoval v predchozi otazce dilezitost stat
na vicero nohou a nejen té jedné volné. Freelancer se musi také neustale vzdélavat. Nemusi
ale nutné¢ umét vse. Jako freelancer je dobré spolupracovat i s jinymi designéry na volné
noze. Diky této spolupraci se miizeme pustit i do vétSich projektii. Nejednou z takové

spoluprace vzniklo pozdéji grafické studio.

Friend: how is the freelance career
going?

Me: great

Friend: you look tired
Me:

Obr. 10. Meme z instagramového profilu Designershumor

Pro mé¢ samotného byla vzdy dualezita konzultace, jiny thel pohledu. Jsem ten typ co nad
projekty rad debatuje, z ¢ehoZ vznikéa plno novych napadii. To je u designéra na volné noze
znacné omezené. V uritém ohledu tento ,handicap® mulze nahradit tzv. coworking,
kterych dnes vznika opravdu hodné. Coworking je prostor chcete-li sdilend kancelaf, plna
pracovnich stolli, internetu a dobré kavy. Tedy idedlni misto pro freelancery. Miizeme
pfijit jednorazoveé nebo si predplatit urcité misto na delsi dobu a uZivat si sdileny prostor
a spolecnost ostatnich. K dispozici byvaji k prondjmu i mensi kancelafe a zasedaci
mistnosti. Momentalné maji coworkingy doslova boom a myslim, Zze po pandemickém
obdobi, kdy si vétSina lidi uvédomila, Ze nepotfebuje velkou drahou kancelaf, tyto

vzrustajici tendence budou pokracovat.
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Ja sam se nejcastéji s prosbou o konzultaci obracim na kamaradku a grafickou designérku
Janu Nahlikovou, o které¢ jsem uz urcité psal. Myslim, ze kazdy ma kolem sebe pfitele
z oboru, ktery rad pomtize a poradi, kdyz jsme v koncich. Na to navazuje dalsi
rada — budovani kontaktd. Nemyslim jen téch klientskych, ale i kontakty na lidi z oboru na
které se mtizu spolehnout, tiskarny, animatory, programatory a jiné¢ odborniky, kteti odvadi
kvalitni praci. Nikdy totiz nevime na jakou zakdzku narazime. Jako freelancefi
zodpoviddme za zakazku od zacatku do konce a je nutné mit kolem sebe lidi na které se
muzeme spolehnout. Nesmirn¢ dilezitd je organizovanost. Kazdy si ale musi najit svij
vlastni systém, ktery mu bude vyhovovat. Je cela fada nastrojt, didit a aplikaci, které ndm
k organizovanosti dopomohou. Pamatujte, Ze tyto pomuicky musi byt vzdy uzite¢né. Pokud
dosahujeme stejnych vysledkii 1 bez nich, jsou pro nas zbyte¢né. Nékomu staci stale jen
klasicky offline diaf.

Freelancer se musi naucit fikat ,,NE“. Opravdu nemusime kyvnout na kazdou praci. Pokud
se nam néco nezda, nemame s klientem dobré zkuSenosti nebo zkratka vime, ze nemame
dostate¢ny prostor na to, abychom odvedli svou praci na sto procent, je lepsi klienta
odmitnout. Jak mé ucili uz na stfedni, spokojeny klient fekne o své kladné zkuSenosti jen
par lidem. Naopak ten nespokojeny az desitkdm. Vzdy mlzeme zdvofile odmitnout.
Ne muizeme fict i v piipad¢, Ze tfeba nevétime klientove produktu, sluzbé nebo hodnotam.

vV

tom byt freelancer je podle mé odhadnout Cas, ktery redlné se zakdzkou stravim. Chce to
ale jen cvik a zkuSenosti. Postupem c¢asu vime jak pracujeme a odhad bude piesny.
Dulezité je myslet na finanéni stranku. Ta by urCité obsahla celou knihu. Zde dam jen
jednu dilezitou radu: rozdé€lit domluvenou castku 50 na 50. To znamend, ze na zacatku
s pocatkem prace dostanete vyplaceno 50% z predem domluvené Castky za cely projekt.
Zbytek po jejim finalizovani. Pro designéra je to urcitd financni jistota, pokud by néco

nevyslo podle plant. Klient méa naopak lepsi pocit, Ze si praci designéra piedem piedplatil.

Pii domlouvani zakazky je taky dobré zminit vedle celkového Casu a cCastky také
hodinovou sazbu pii Casovém pietahnuti projektu, pocet korektur a sazbu za korektury
navic. Na projektech miizeme pracovat za hodinovou sazbu nebo za ur¢itou domluvenou
castku za cely projekt. Upfimné mam radéji druhou moznost. Hodinova sazba mi
u nekterych projektl piijde zavadéjici. Kazdy musi ale najit svlij zpasob, ktery mu bude

vyhovovat nejlépe.
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Béhem pandemie si hodné lidi vyzkousela nuceny home office a vétSina z nich byla stejné
efektivni jako v praci. Co predtim pfipadalo zaméstnavatelim jako nemozné se stalo
realitou vSednich dni. A né¢kteti lidé prozieli, a to pfedevSim v oborech, které piimo vybizi
k nezavislé praci na volné noze. Myslim, Ze hodné lidi si béhem roku a plil doma
uvédomila vyhody takové svobody, proto budou urcité i po pandemii pocty freelancerti
rust. Nejrozsahlejsi prizkum a obrazek o dal$im vyvoji freelancerii ziskdme z reportu
platformy Upwork. Upwork je americka freelancingova platforma sdruzujici velké i malé

firmy 1 malé firmy s jednotlivci za ucelem podnikani. (Upwork, 2021)

Z reportu Upworku vyplyva, Ze jen ve Spojenych stitech americkych v roce 2019
pracovalo jako freelancert 54 miliont lidi (Freelancing in Amerika, 2019). V roce 2020 uz
to bylo 59 miliond, coZ je 36% americké pracovni sily. A to neni zanedbatelné

¢islo (Freelancing in Amerika, 2020).

Z posledniho reportu se také dozvime, Ze po pandemii pfemysli az 58% klasickych
zaméstnancl o budouci praci na volné noze. I kdyz muselo béhem pandemie 10%
freelanceril pferusit praci na volné noze. Naopak 12% zaméstnancii pracovat na volné noze
zacalo. Co se dovednosti tyce, 54% freelancerii povazuje za dilezité tzv. mékke
dovednosti (n¢které zdroje uvadi jemné). Za mekké dovednosti povazujeme schopnosti
spojené se socialni a emocni inteligenci. Zahrnuji napiiklad komunikaéni schopnosti, time
management, empatii, sebedtivéru, organizacni schopnosti, odolnost vii¢i stresu a mnohé

dalsi (Freelancing in Amerika, 2020).

U nas podobné studie nejsou a myslim, ze by nas celkovy pocet freelancert piekvapil.
Nejznaméjsi platformou je u nas server navolnenoze.cz, jejimz provozovatelem je Robert
Vlach. Robert Vlach je lektor, publicista a konzultant, ktery se jako prvni zacal u nas
vénovat tématu a popularizaci praci na volné noze, tedy freelancingu. Je také autorem
stejnojmenného bestselleru Na volné noze: Podnikejte jako profesiondlové z roku 2017.

Samotna platforma navolnenoze.cz tvofi momentalné 1050 profesionald.

2.4 Jak?

Zamysleli jsme se nad tim kdo jsme, cemu bychom se chtéli vénovat a kde bychom chtéli
pracovat. Ted’ zbyva domyslet jak toho vSeho dosahnout. Pro kazdy cil je vzdy trochu jiny
zpisob. S touto dalsi otazkou ,,jak* se dostdvame poprvé ke konkrétnim kroktm vlastni

sebeprezentace. VSechny nase cile, at’ uz k ziskani novych klienti, ziskdni vysnéné prace
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v grafickém studiu nebo naopak osamostatnéni se jako freelance, ale jedna véc spojuje,

a tou je nasSe portfolio. Proto bychom mu méli vénovat dostatecny Cas a péci.

Portfolio by mélo byt aktudlni, a to vzdy. Na vlastni portfolio musime nahlizet trochu jako
kurator, vybirat nejen to, za ¢im si stojime, ale také typ praci, které bychom chtéli
v budoucnu ziskat. Pokud ndm né¢které prace chybi, nebojte se vytvofit vlastni projekt.
Kdyz budu chtit naptiklad oslovit vice klientti v potravinafstvi, vytvoiim ve volném cCase
tteba etiketu domaci marmelddy mé babicky. Na takovém projektu mam urcitou volnost
a mizu tak ukdzat svou estetiku i v jiném kontextu. Portfolio by totiz mélo byt
srozumitelné, z vybéru praci by mélo byt poznat, ¢im se zabyvadme, kdo jsme a kam
sméfujeme. Pokud vas klient oslovi, mél by uz z portfolia védét, s jakym vizudlnim

jazykem se bude piiblizn¢ pracovat.

Portfolio dnes zahrnuje nejen prezentace na vlastnim webu, ale i jinych platforméach
a socidlnich siti, které jsou dnes stejné diilezité. Tam jej mizeme doplnit vhodnym textem.
K vasemu portfoliu by nemélo byt slozité se dostat. Myslim, Zze portfolio je dilezité
1 v PDF podobé, které je vedle odkazu na web vhodné k oslovovani potencionalnich
klientd. Narozdil od web portfolia, které je vidét vzdy, mizeme PDF portfolio upravit na
miru pro dané¢ho klienta nebo typ prace o kterou se uchazime. Do nejlépe predchystané
vlastni Sablony vybiram urcity pocet projektd o kterych si myslim, ze by mohli oslovit

daného klienta, at’ uz svym zameétenim, formou nebo prave svou estetikou.

Z osobnich zkuSenosti mizu poradit, Ze prezentaci k findlnimu projektu je nejlepsi
finiSovat uz b&hem prace samotné, piipadné v kratkém casovém useku po dokonceni.
Tézko se pak vraci k jiz ukoncenym projektim. Alespon ja finalizovani prezentaci Casto
odklddam a v zavéru mam plno zajimavych projektd, které nikde neprezentuji. A to je

velka Skoda.

Pokud najdete zajimavé prace i ze vzdalené&jsi minulosti, ale citite potfebu je ukdzat,
nebojte se vytvorit uplné novou prezentaci pokud je Cas. Sdm ted vybiram a finalizuji
prezentace praci na sviij web a par takovych jsem nasel. Fakt, ze jsem zacal pracovat jako
freelancer a zacal fesit tvorbu webovych stranek a brandu, mé¢ dovedla k tomu, abych zacal
vice pfemyslet nad tim, jak lépe svou praci odprezentovat. Projekty jsou vzdy vlastni,
realné (ty které jsme opravdu realizovali), a nakonec ty, které zustaly jen ve fazi navrhu.
Prezentujte vSechny o kterych si myslite, Ze do vaSeho portfolia patii. Nékdy to mize byt

prave i ta verze z navrhu, nez vlastni finalizace.
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Myslete na to, Ze vlastni prezentace je také zptsob vasi sebeprezentace. Prezentace ukazuji
nejen samotnou praci v ur¢itém kontextu, nové roving, ale i to, jak myslite jako designéii.

Je vzdy vyhodou, pokud designér dokaze myslet nejen skrze obraz, ale i pohyb a prostor.
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3 POTREBUJI LOGO?

Jestli ¢ekate jednoznacnou odpoveéd’ na tuto otazku, tak vas vSechny asi zklamu. Stejné tak
jak pfistupujeme kazdy odlisSnym zplisobem ke kreativni praci, pfistupujeme kazdy jinak
i ke konkrétnim prvkim vlastni vizualni identity. Kazdy jsme jiny, kazdy mame i jiné
potieby, jiné cile, coz je divodem, pro¢ neexistuje jednoznacny navod. Odpovédi na

otazku této kapitoly bude tedy ne, opravdu logo nepotiebuji. Miizu pracovat skvéle i bez

vvvvvv

Branding je pro mnoho lidi pfedev§im vizudlni stranka, vizualni identita. I kdyz je
samoziejm¢ soucasti vlastniho brandingu, je jen jednou z vicero Casti. A v nasem piipade¢,
jako tfeba u brandingu néjakého produktu, nebude tou klicovou slozkou. Je to stejné jako
s vyrobkem. Pokud mé skvé€ly obal, ale produkt samotny nebude kvalitni, hezky obal to
nezachrani. V nasem piipad¢ je nas vyrobek nase samotnd prace — projekty, které¢ bychom
meli z velké Casti nechat mluvit za sebe. Uz z nich miize potencionalni zdkaznik vidét

a pochopit nejen naSe vizudlni citéni, ale i to jak pracujeme. A branding neni jen to.

Branding je také to, jak komunikujeme, jak vystupujeme, jak prezentujeme své prace, jak
mluvime, jak se oblékame, jak vystupujeme na socidlnich sitich, jak se vyjadiujeme,
ale hlavné je o nasi vlastni praci. To vSe je vidét a vytvaii spoleCny obrazek o tom kdo
jsme, to vSe je nas brand. Vizualni slozka je potom urcitou tieSniCkou na dortu. Myslim, ze
jak to mtize byt tfeba u n¢kterych vyrobki. Pokud ale vizualni identitu mame, posouva nas
to opét na ,,vyssi level“. Jay Hess a Simone Pasztorek v mé oblibené knize Graphic Design
for Fashion, ktera se zamétuje na propojeni grafického designu s modnimi znackami,
popisuji branding tfemi slovy: slib, zkuSenost a pamét. Je to tedy vic neZ jen pouhy

logotyp. (Hess a Pasztorek, 2010)

Prezentace sebe sama je dnes nedilnou soucasti kazdého grafického studia i freelancera.
Dnes je mozné ziskat vice zakézek skrze instagram nez pfimym oslovovanim pies e-mail
nebo telefon. Pokud mame kvalitni vizudlni identitu, miiZe ndm to mnohé usnadnit. Diky
této praci jsem sdm zacal premyslet o sob¢ a své praci jinak. Jako freelancer musim zacit
vést promyslené kroky a véfit vice ve vlastni instinkt. Nikdy jsem nebyl blize k pochopeni
sebe sama a svého brandu. Jelikoz mam Siroky zabér Cinnosti a projekti, které bych rad
v blizké budoucnosti uskutecnil, je pro m¢ také dilezité svlij vlastni brand posunout. Bude

to zacatek néeho nového, mého. Po dosavadnich zkuSenostech mam konecné vétsi jistotu
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v sebe sama. Tato jistota by méla byt zakladnim kamenem i vaseho vlastniho brandu. Ten
bude o to vic jedinecny, silnéjsi a predevsim stabilnéjsi ve stale ménicim se svete.

Myslim, ze prvni véc, nad kterou v ramci osobniho brandingu zacneme piemyslet je to,
pod jakym ndzvem budeme vystupovat. Budeme primarné pouzivat vlastni jméno? Nebo
budeme vystupovat pod néjakym jinym nazvem nebo ptezdivkou? Sdm jsem nad tim
dlouho premyslel. Myslim, Ze zalezi hlavné na tom, ¢emu se budeme vénovat, jestli
chceme neutralné piisobit na celosvétovy trh nebo jen Ceské prostiedi. Odrazit se mizeme
od naseho vlastniho jména. Pokud se jmenuju napiiklad Jan Cerny, mam naptil vyhrano.
Mate jméno, které je kratké, zvucné a snadno zapamatovatelné a vyslovitelné i v zahranici?
Urcité s nim miizeme pracovat. Co si budeme nalhévat, i kdyz jsem hrdy na své jméno,
Libor Stuchlik neni asi idealni pro vlastni brand, navic pokud chci dé€lat i vic nez jen

graficky design. V takovém ptipadé¢ mizeme vymyslet jiny nazev.

Pfi vymysleni nazvu nesmime opomenout jiz existujici znacky, studia nebo ateliéry. Neni
dobré pouzivat stejny nazev, ktery uz nékdo pouziva ve stejném odvétvi. Kazdy podnikatel
muze vystupovat pod né¢jakym ndzvem, znackou, i kdyz se jedna tifeba jen o jednu osobu.
A nemusime mit zalozenou spole¢nost. Vyhodou vystupovéni pod jinym ndzvem miize byt
dojem, Ze tvotime vétsi tym nebo rovnou studio. Hodné studii, o kterych jsem si myslel, Ze
je tvori velky tym lidi, jsou ve skuteCnosti jeden nebo dva designéfi. Piikladem muze byt
tteba polské studio Muflon, které tvoii dvé designérky: Weronika Mehr a Maria
Prochaczek. Tyto velmi nadané designérky jsem potkal jesté¢ jako studentky na ASP

v Katovicich. Studio zalozily uz béhem svého studia na vysoké skole.

muftion

Obr. 11. Logotyp studia Muflon
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Nazvem muze byt jednoslovny nazev, spojeni jmen zakladateli, metafora nebo akronym,
coz je slovo spojené z pocatecnich pismen nebo hlasek z vice slov. Napiiklad designérka
Caterina Bianchini zalozila znamé studio Nari, coz je anagram véty “Not Always Right
Ideas” (Boddington, 2020). Vymysleni ndzvu by nas nemélo v zadném ptipadé brzdit.
Pokud si nejsme nazvem jisti, pracujte prozatim se svym jménem. Vzdy se d4 jednoduse

v budoucnu ,,pfepnout” mezi vlastnim jménem a konkrétnim nazvem.

Obr. 12. Logotyp studia Nari

Soucésti naSeho brandu je i nase kreativni DNA. Ano, jste to pravé vy, kdo je tvari vaSeho
byznysu. Vase kreativni DNA je jadrem tvého brandu a je vzdy jedinec¢nd, originalni.
Radim Malinic, designér s ¢eskymi kotfeny zijici v Londyné, kde vede grafické a kreativni
studio Brand Nu, ve své knize Book Of Ideas Volume 2 popisuje kreativni DNA jako
spojeni tii slozek: inspirace, vlivu a informaci (Malinic, ©2018). Je to tedy spojeni nasi
vlastni inspirace, podnétii z okolnich vlivili, které nas obklopuji a faktickych informaci,

které se naucime a zjistime k tématiim, které nas zajimaji.

Miuzeme byt super kreativni, mit perfektni prace a pfipraveni na nové klienty, ale vSe je
nam upiimné k ni¢emu, pokud o nas nikdo nevi. Je ¢as se zaméfit na online prosttedi.
Skrze internet a socidlni sité¢ se nase prace dostanou k Sirokému publiku. A vlastné€ nas to

nemusi ani nic stat, teda krom¢ vlastniho ¢asu a napaditosti.

Na zacatku bych byl opatrny. Sdm mam vZdy megalomanské plany, ale vlastni brand musi

trochu uzrat, aby nasledujici kroky a vétsi investice byly mifené tim spravnym smérem. Je


https://www.itsnicethat.com/articles/nicer-tuesdays-december-2018-caterina-bianchini-graphic-design-180119
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to jako s vlastni praci, nemusim mit hned na zacatku to nejlep§i vybaveni, ten
nejvykonngjs$i pocitac, aby byla ma vlastni prace lepsi. Proto jsem upustil od prvniho
napadu a plana pro slozity web s velkou pocatecni investici. Misto toho tvofim
momentalné svllj web skrze Adobe Creative Cloud. S ptfedplatnym totiz ziskavame také
sluzbu Adobe Portfolio, skrze kterou si miizeme vytvofit svou webovou stranku.
Z vybranych Sablon si vyberu tu spravnou, kterou mizu libovolné upravit. K tomu nadm
slouzi celkem velké mnozstvi néstroji. Pokud upustime svou kreativitu, d4 se tady
vymyslet opravdu hodné a myslim, Ze findlni web splni na zac¢atku mého brandu naprosto
svij ucel. Navic, dnes je plno strdnek feSeno velmi minimalisticky. Velkd ¢éast nasi
prezentace se bude totiz pohybovat na jinych platforméach a predev§sim pak na socidlnich

sitich.

Nicholas Mirzoeff piSe na zacatku své knihy Jak Vidét Svét o prvnim zvetejnéni snimku
Zemé, kterou poridil z vesmirné lodi Apollo 17 v roce 1972 astronaut Jack Schmitt.
Snimek s nazvem Modra Sklenénka, byl prvni ktery ukazoval Zemi jako jeden celek. Jak
pise Nicholas Mirzoeft, tehdy tato fotografie zménila mnohym lidem pohled na svét a sviyj
zivot. Mnoho lidi si pfi pohledu na tuto fotografii poprvé uvédomilo, jak jsme skute¢né

spole¢né propojeni. (Mirzoeft, 2018)

Tak jako jsme se kdysi s uzasem vidéli modrou sklenénku, zaii dnes modie do tmy naSich
pokojii svétlo chytrych telefonli. Se stejnym nadSenim, které tehdy vyvolala Modra
Sklenénka, skrolujeme vizudlnim obsahem sociélnich siti. Internet vytvofil doslova druhy
svet, ktery je dnes propojeny vic nez kdy predtim a pomoci chytrého telefonu, ktery se stal
symbolem moderniho ¢lovéka, je do tohoto svéta pristup doslova odkudkoli. A tak kazdy
z nas, krom¢ symbolickych stop cestou do prace a z prace domtl, zanechavame 1 dalsi

stopy — digitélni.

At se nam to libi nebo ne, i sem musi vést naSe stopy. Nemusime byt na kazdé platformé.
Vyberte si platformu, ktera vam vyhovuje a sedne k typu vasi prace. Nemusim mit ucet na
Vimeu, pokud netvofim animace. Zakladem je dnes pro kazdého urcité Instagram. Za mé
jsou pfedevsim pro designéry, ale i tam muizeme zaujmout potencionalniho klienta nebo
navazat spolupraci. Jednd se napiiklad o Behance a Dribbble. Nezapominejme i na
LinkedIn. LinkedIn je profesionalni pracovni sit’, takové nase online CV. LinkedIn slouzi
1 jako diskusni platforma. Je to také skvélé misto pro tvorbu novych pracovnich kontaktt.

Byt online, to je o€ tu bézi.
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Socidlni sité¢ jakou je tieba pravé Instagram funguji na urcitém algoritmu. Nikdo neumi
presné¢ ftict nebo odhadnout jak tento algoritmus funguje. Pravidelnost v ptidavani
prispévki je ale urcit¢ jednou velkou proménnou. Pokud chceme byt vidét, musime
pochopit jednu diileZitou véc. Socialni sité existuji pfedevs§im pro sviyj zisk. Aby byl zisk
co nejvetsi, potiebuji socidlni sité udrzet uzivatele na platformée co nejdéle. K tomu slouzi
i stale nové moznosti a funkce. Sledujte tyto nové moznosti a vyuzivejte je pro prezentaci
vlastni prace. Algoritmus bude vzdy pracovat 1épe pro tyto prispévky, které vyuzivaji co
nejveétsi moznosti dané socialni sité ¢i platformy. Pro kazdou socidlni sit’ existuje cela fada
navodii a tipti. Ne vSechny ale pomizou nam designérim. Vyselektujte tedy vzdy
informace, které poslouzi vam samotnym. Prezentaci na socialnich siti musime brat vazné,
ale s nadhledem. Na kazdé¢ socialni siti jsou vzdy urcité zékonitosti, které funguji obecné

pro vSechny uzivatele, zbytek si miizeme pfizplsobit sami pro sebe. Nakonec je piece

vvvvvv

Jak vime, kazdy ma sviyj jedinecny piibéh. Nebojte se tento piibéh ukazat. Storytelling
k brandingu patii. Kazdy jsme jiny, kazdy pracujeme jinak. Pfemyslejte v ¢em jste jiny od
ostatnich designérii a co vas odliSuje. Kdo je vasi cilovou skupinou a co by je mohlo
zaujmout. Pro m¢ samotného je zakulisi stejné tak zajimavé jako jednotlivé prace. Osobné
si ukladam desitky fotek z interiéru studii, ateliérti, detaily pracovnich stold, skicakt. Vzdy
me tyto prostory fascinovaly. Pokud ukazeme vice ze svého prostiedi, ukdzeme i vice sami
sebe. Nechte lidi nahlédnout do vlastni kuchynég. Stejné tak se nebojte ukazat sami sebe,
toho kdo za tou hromadou préace stoji. Vase vlastni prace pak bude také vice osobni. Vas

brand jste totiz i vy sami.

Obr. 13. Prostory Ateliéru Bingo
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Sam se snazim byt v tomto sméru vice otevieny, i kdyz si nékteré “kouzla” nechavam jen
pro sebe. Pokud se ale vice otevieme, mlize se tato Cast stat soucasti naSeho brandu. Skrze
tvorbu tutorial nebo jinych navodl a rad z oboru mizeme zaujmout Siroké publikum. Pro
mnoho designérii na volné noze miize byt nakonec tvorba tutoridli i velka cast jejich

vlastnich ptijmu.

Pfi tvorbé brandu nesmime zapomenout i na tvorbu brandmanudlu. I kdyz se nam
brandmanudl v naSem piipadé mize zdat jako zbytecna véc, kdyZz si tvofime identitu
a materialy sami, opak je pravdou. Myslim, Ze manudl ndm vymezi ty spravné hranice,
¢imz ndm pomahd udrZet spolecnou linku a komunikovat sprdvné¢ na vSech kanalech.
Manual mizeme stale dopliiovat. Manual bychom si méli upravit piimo pro svou potiebu.
M¢él by obsahovat ptredevSim pouziti loga, barevnou paletu, pismo, ale tfeba i Sablony
pfispévki na instagram a jiné socialni sité. Nase komunikace tak bude konzistentni.
Nebudeme tak muset pfemyslet jak urcité véci komunikovat, budeme mit vlastni navod.
Perfektnim piikladem je globalni kreativni agentura BUCK a jejich vlastni rebrand. BUCK
se zaméfuje predevSim na motion design a tvorbu animaci vSeho druhu. Redesign své
identity pojali ptimo od podlahy. StéZejnim prvkem se stalo origindlni pismo samotného
logotypu, které funguje skvéle jak v 2D, tak v 3D podob¢. Pismo dopliiuje cela fada glypht
a ikon, které se dale ukazuji v pouziti tfeba na socialnich siti. Povedeny je i minimalisticky
redesign webu, na kterém se mi libi, Ze nechdva vyniknout samotné prace. Soucasti

redesignu jsou samoziejmée animace, a to jak logotypu, tak vSech ostatnich prvkda.

Obr. 14. Logotyp studia BUCK
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Tvorba vlastniho brandu je zlomovym okamzikem kazdého designéra. Dilezité je
nevynechat jednotlivé mezikroky a hlavné se nestresovat. ,, Nestresujte se vyrobou loga pro
sebe, nez si vytvorite logo pro kohokoli jiného. Stejne jako hudebnik, naucte se sviij
nastroj, abyste ho poznali jako svoji dlan. Pak se miiZete soustredit na proménu svych
ambici v realitu”!! (Designer Interview With Radim Malinic, 2019). Myslim, Ze sp&chat
by designér nemél, i kdyz ma zkuSenosti s brandingem. U mé& samotného se mij vizualni
jazyk tolik posunul za posledni rok. Pokud bych tedy postupoval podle ptivodnich plant
a dokoncil brand minuly rok, letos uz bych jej asi musel znovu rebrandovat. Vzpominate

na to jak jsem psal, Ze nékteré véci musi zkratka s odstupem Casu uzrat?

Obr. 15. 3D prace studia Brand Nu pod vedenim Radima Malinica

"Originalni znéni: “ Don'’t stress about making a logo for yourself before you made a logo for
anyone else. Just like musician, learn your instrument so you know it like a back of your

hand. Then you can focus on turning your ambitions into reality.”
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Uvédomil jsem si, ze brand nakonec neni jen o nas, ale o nasich vlastnich zkuSenostech.
A zkuSenosti musime vzdy projit, zazit ji, abychom mohli na ni stavét. Tato cesta je plna
dobrych i Spatnych rozhodnuti, ale tim rosteme. Jak radi Radim Malinic v§em designériim
tvorici svlj vlastni brand v podcastu The Logo Geek Podcast ,, Nepospichej. Svét ti nikam
neutece. 1 kdyz je trochu rozbity. Maximalne by se mohlo trochu oteplit, ale jak jsem rekl,
skrze predchozi odpovédi, jsem si jisty, , Ze je to predevsim vystup, ktery nads déla tim, kym
jsme, za ¢im stojime, protozZe si myslim, Ze spousta lidi se zaméruje sama na sebe, nebo se
snazi vybudovat znacku kolem sebe. Ale vis jak, Michael Jackson se nestal Michaelem

Jacksonem, nemél nejlépe prodavané alba na trhu. A to je ten startér brandu, vis? “'°.

(Paget, 2018)

Radim Malinic, vysvétluje, ze to hlavni co vybuduje nas brand jsou nase vysledky za
kterymi si stojime. Brand nevytvofime jen kolem nasi vlastni osoby, dokud naSe vlastni
vysledky nebudou vidét a slySet. Proto budovani naSeho vlastniho brandu nemusi byt nutné
na pocatku. Je to jen dalSi vrstva nasi prace, ktera by meéla pfirozené vyrust.
»INepospichejte, budujte si sebevedomi, byt je to tézké a hlavné pokracujte, protoze jakmile
budete pripraveni, svét vam to rekne sam. Nezjistite to sami. Svét vam rekne, Ze jste

pripraveni na vétsi véci a jste nékdo, komu lidé mohou rozumét.« 3 (Paget, 2018)

2Originalni znéni: “ Take your time. I mean, the world’s not going anywhere. I mean, it’s
a bit broken. It might warm up a little bit, but as I said, I'm sure through quite a few of
these answers earlier, I think it’s the output that makes us who we are, what we stand for,
because I think lots of people are focused on them being, or trying to build a brand around
just themselves, but, you know, Michael Jackson didn’t become Michael Jackson until he

had best selling albums. That’s been the brand starter, you know?.”

BOriginalni znéni: “ Take time, grow your confidence, even if it’s necessary, if it’s hard and
just carry on because once you're ready, the world will tell you. You don’t find out
yvourself. The world will tell you that you re ready for bigger things and you are someone

who people can understand. ”
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4 BUDOUCNOST DESIGNU

Na budoucnost se musime divat se stejnym zaujetim jako na historii. VSeobecny piehled
v oboru i mimo néj je dilezity, stejné tak jako samotna reSerSe jiz existujicich projektl pti
tvorbé konceptu znacky nebo logotypu. Na misce vah je ale se samotnou historii i otazka

budoucnosti. Jako designéti bychom se méli divat a myslet dopiedu.

Technologie ovliviluji nejen to, jak pfistupujeme k nasi praci, maji vliv i na to jak
pfemyslime o sobé jako o designérech, protoZe posunuji nase vlastni moznosti. Osobné
myslim, Ze jsme teprve na pocatku velkého zlomu souvisejicitho s rozvojem virtudlni
a rozsifené reality. Hodné véci, které jsou pro nds dnes bézné, jsme si pred par lety jesté
neuméli piedstavit. Pro mé¢ jsou naptiklad stile fascinujici rtizné instagramové masky
a filtry. Neékteré jsou opravdovymi uméleckymi dily! Nekorunovanou kralovnou
instagramovych masek je digitdlni umélkyn¢ Johanna Jaskowska. Na svém instagramovém
profilu @johwska vytvari futuristické filtry. Z téch je nejzndméjsi jeji filtr z roku 2019
s nazvem Beauty3000. Tento filtr byl inspirovan dnes$ni umélou krasou ze socidlnich siti.
Jak sama Johanna Jaskowska vysvétluje: ,, Myslenka umele krdasy z plastu je dnes
relevantni, obzvlaste v dnesni spolecnosti. Kdyz jsem vytvarel Beauty3000, napadlo mé

jen: , Chces plast? Ddam ti skutec¢ny plast. “'# (Yalcinkaya, 2020)

Obr. 16. Johanna Jaskowska s filtrem Beatuy3000

“Originalni znéni: “The idea of a plastic, artificial beauty is especially relevant in today’s

F2 TS

society,” “When I was creating Beauty3000, all I could think of was, ‘you want plastic?

I’ll give you the real plastic. »
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Tato nova realita ma pochopitelné nejvétsi vliv na moédni design. Za zminku stoji tieba
znacka Gucci. Ta uz v roce 2019 spustila skrze rozsifenou realitu moznost zkusit ikonicky
model tenisek Gucci Ace, jejichz cena se pohybuje kolem 13 tisic korun. Gucci se tak
rozhodla pomoci vlastni aplikace ukdzat klientim, jak by tenisky vypadaly na nohou
samotného zakaznika. Vyuzila pfitom sofistikované technologie tehdejSiho startupu
Wannaby, kterd dokaze pracovat v redlném cCase velmi vérohodné. “Algoritmy Wannaby
jsou schopny v redlném case identifikovat pozici hledaného objektu (nohou) na displeji,

analyzovat svetelné podminky okoli a podle ziskanych informaci prizpiisobit zobrazeni

virtudlniho objektu (tenisek)”. (Chlebek, 2020)

Tuto moznost dnes po dvou letech Gucci posunula opét na novou Uroven a zacala jiné
tenisky prodavat. Ale pouze virtudlni. Model ktery stoji redln€ vice nez 500 dolart, mtzete

skrze aplikaci koupit za 17,99 dolard. (Gorman, 2021)

Ze nevétite? Tyto tendence budou kazdopadné nadale rist. Vliv bude mit uréité také
zkuSenost z globalni pandemie a lockdownu, kdy si nebylo mozné zadné vyrobky redlné
vyzkouset. Gucci tak udélal vyznamny krok k budoucimu nakupovani v rozsifené realité

v realném case.

Doslova novou realitu zaziva i samotné digitalni uméni. Mike Winkelmann zvany Beeple
vzbudil poradny rozruch, kdyz prodal v poloviné bfezna 2021 své dilo v aukcni sini
Christie’s v piepoctu za jeden a piil miliardy korun. Dilo s ndzvem “The First 5000 Days”
je kolazi Beeplovych “everydays”. Everydays jsou oznaovany prace, na kterych pracujete
kazdy den. Beeple vesel do povédomi hlavné dnes. J4 uz osobné jeho “everydays” sleduji
uz od roku 2016. Objevil jsem ho pravé skrze 3D ilustrace a jeho prace je absolutné
fascinujici. Tento prodej byl doslova zlom, o kterém se budou dal§i generace ucit
v d&jinadch uméni. Byl to totiz viibec prvni Cisté digitalniho dila této aukéni sin€. Dalsi véci
je, ze prodej probéhl za kryptopenize. To je dalsi dikaz, ze stojime na zacatku nové éry

digitalniho uméni neboli tzv NTF.

A co ze to vlastné NTF je? NTF je zkratkou pro non-fungible tokens. V cestiné tedy
“nezaménitelné tokeny”, hovorove taky “nifties”. NFT nemusi byt jen digitadlni obrazky
nebo kolaz. NFT mize byt cokoliv digitdlniho — tedy obrdzky vSeho mozného druhu
a zpracovani, videa, meme, ale i tfeba tweet nebo pisnicka. Ze zacatku jsem to nedokazal
pochopit. Jak si mize cloveék koupit néco digitalniho, co si muze prece kazdy stdhnout?
V Cem je zaruCena ta exkluzivita? Nakup NFT uméni probihd pifes aktivum vydanym

v blockchainovém systému, nejcastéji skrze kryptoménu Ethereum. Pokud si tedy NFT
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koupim, tento ndkup se zapiSe do tzv. blockchainu. Blockchain je zjednodusené
distribuovana decentralizovana databaze vSech zdznamu. Je to takova nekonecna digitalni
ucetni kniha. V blockchainu mame po nakupu nezpochybnitelny zapis, ktery dokazuje nase
vlastnictvi ndmi koupené¢ho uméni dan¢ho umeélce. Ten mize vydat nékolik tokenti. Token
si mizeme predstavit tieba jako jednotlivé umelecké originalni tisky z jedné série po 10
kusech. To by predstavovalo 10 tokent v digitdlni form¢. Kazdy tento token je poté

jedinec¢ny a nese vlastni zapis v blockchainu. (Tmejova, 2021)

NFT art se stal dnes pojem. Uvidime, jak dlouho se bude tato bublina nafukovat, mozna
brzy splaskne, pocate¢ni boom pomine a zistanou jen ti nejsilngj§i. NFT dnes veli
predevS§im animatofi, vizualni umélci nebo tfeba pravé 3D umélci, kteti dnes nejvice
prodéavaji své digitalni uméni. Postupné se o NFT zacCinaji zajimat 1 hudebnici, ktefi
zaCinaji proddvat nejen jednotlivé pisnicky, ale rovnou celd alba. NFT mi piijde jako
uzasnd moznost zpenézit digitalni prace, které by jinak zistaly jen “v Supliku”. Proto se
o NFT také néjakou dobu zajimdm a mam v planu zkusit sviij prvni prodej. Na NFT jsem
se zeptal v mém rozhovoru také Khyati Trehan, kterd své prace uz prodava na nékterych
platformach pro prodej NFT. Sama fika: ,,Uméni v podobé NFT pomaha rozSifovat
uméleckou praxi a otevird tvir¢i potencial pro virdlni monetizovani digitalnich dél, které
v soucasnosti existuji pouze v metrikach lajkt, sdileni a shlédnuti. Pro umélce, ktery poti
krev a pot nad témito osobnimi projekty, které mé naplituji, je to vzrusujici vyhlidka na

jejich opétovné vyuziti a vytvoreni né&eho nového s touto praci..“!> (Trehan, 2021)

B5Originalni znéni: “Art in the form of NFTs helps expand an artist’s practice, and open up the
creative potential for monetizing digital works's virality, that right now exists merely in metrics of
likes, shares and views. As an artist that spends blood and sweat over personal work because it
gives me fulfillment, the prospect of repurposing that work and creating something more with that

body of work is exciting”
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Pro nasi budoucnost jsou dulezité i dovednosti se kterymi miizeme v budoucnu pracovat.
dovednosti nazvany T-shaped set dovednosti. Jak samotny nazev naznacuje, predstavit si
jej muzeme jako pismeno T. Horizontalni ¢ast T obsahuje Siroky ptehled v daném odvétvi,
zatimco vertikalni ¢ast T je hlubsi porozuméni jedné podsekce. Znamenat to muize
napiiklad, Zze mam jako designér vSeobecné znalosti a dovednosti ve vSech slozkach
grafického designu (horizontéalni linka), ale zaméfim se hloubé&ji na typografii a pismo
(vertikalni linka). AZ 75% respondentd se domnivd, Ze je tento zplsob nejlepsi pro

kreativni tvofivost i budouci kariéru (Bourton, 2020).

T-shaped dovednosti ndm pomahaji hbité reagovat a adaptovat se na zménu prostiedi.
Navic vybizi k vzajemné kolaboraci, kterd je dnes také nedilnou soucasti tzv. mékkych
dovednosti. Dnes se nejvice vyhleddvané dovednosti pohybuji ve dvou rovinach: film
(animace, motion design a editace videi) a digitalni prostiedi (web design, kodovani, Ul
a UX design a typografie). U dovednosti, které budou dulezité v nejblizsi budoucnosti se
vydavame vice smérem k digitdlnimu prostiedi vazaného s virtualni a rozsifenou realitou,
ale 1 robotikou a umélou inteligenci. 54% dotazanych véri, Ze tyto nové digitalni
dovednosti budou v budoucnosti nejvice napomocné pii ziskavani novych klientt. Piesto
dnes jen 7% dotdzanych vnima dostateCny prostor a moznosti pro praci s umeélou

inteligenci a robotikou (It’s Nice That a Adobe Enterprise, 2020).

Upfimné nejsem ani technologicky nadSenec, ale ani technofob. Myslim, Ze nové
technologie a moZznosti nds posouvaji dal. Presto je stdle aktudlni pracovat napiiklad
s klasickymi grafickymi technikami. Objevit miizeme diive hojné¢ vyuzivané technologie
a vdechnout jim novy smysl. Nékteré klasické techniky a technologie se dostavaji opét do
kurzu. Zminit miZeme tfeba japonsky Risograph. Risograph, tiskarna Riso nebo jen RISO
stoji nékde mezi sitotiskem a klasickou ofsetovou litografii. Prakticky je ale predev§im
vysokorychlostni kopirkou. Risograph ma dlouhou historii, ale tak jak jej zndme dnes
spatiil svétlo svéta az v roce 1980. V poslednich letech ziskal na popularité predevSim
skrze snadnou ovladatelnost, rychly tisk a syté zafivé barvy, které lze ptetisknout, ¢imz
vzniké efekt pretisku jako u klasickych grafickych technik. Dulezitou vlastnosti tisku na
risographu je i fakt, Ze je ekologicky. Pro vyrobu barev pro RISO se pouziva sdjovy olej,
navic samotna tiskarna vyuziva ze vSech jinych stroji nejmensi mnozstvi energie. Po
celém svéte vznikaji dilny 1 samostatna studia, zamétujici se pfimo na Risograph. Nékteré

najdeme i u nas nebo na Slovensku. (Komurki, 2018)
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At uz si vybereme 3D program, nékterou z klasickych grafickych technik, animaci nebo
tteba pravé risograph, mizeme ji vzdy posunout svym smérem s novym neotielym
pohledem a s kapkou experimentu. Pravé experiment je v mé praci hodné dualezity. Nikdy
nevime, kdy se urcité prvky nebo techniky, které objevime béhem experimentu budou
hodit pro nasi dal§i praci. V roce 2016 jsem zafal experimentovat ve 3D a dnes jej
pouzivam stale Castéji. Nejen ve své volné tvorbé, ale postupné i pii praci na realnych
zakazkach. Z experimentu se totiz mize rozvinout casem nova dovednost.

At uz se vydame v nasi praci kamkoliv, obzor a nové moznosti se ndm dnes oteviraji do

nevidané Sife. Neni potieba chvatat. Pokud budeme vSe délat i nadale se stejnym zaujetim,

vasni a pili, nase kroky budou o to v¢étsi. Nase budoucnost za¢ind praveé dnes.
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II. PRAKTICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 58

5 PROJEKT

., Kapkafe je neustale v pohybu. Je cas se na chvili zastavit. Kapkafe je koncept soucasné
prezentace mobilni kavarny s diirazem na tvorbu vlastnich produktii. “ Ptesné takto jsem
formuloval ve zkratce svou praktickou ¢ast diplomové prace. Pti vybéru tématu byl pro mé
hlavni motivaci fakt vytvofit uceleny projekt s dirazem na vlastni produkty a ktery by
balancoval na té ,spravné hrané“. Projekt, ktery by ukazal mé riiznorodé schopnosti

v ramci designu a byl diilezitou soucasti mého portfolia pti mé dalsi prezentaci.

Takovy projekt, kdy se sejde v harmonii predstava klienta i designéra se vyskytne
maximalné jen jednou za rok, ne-li méné. U diplomové prace jsem se ale nechtél nechat
ni¢im omezovat. Piesto je pro mé ideélni, kdyz se projekt lehce odrazi od zadani klienta.
ProtoZe tato omezeni vytvari ty spravné mantinely a podhoubi pro dalsi kreativni mysleni.

A tak jsem si vzpomnél na projekt Kapkafe.

Na projektu Kapkafe jsem zacal ptivodné pracovat v 1ét€ minulého roku, tedy v roce 2020
skrze portal topdesigner. Topdesigner je portdl na kterém je mozné ziskat grafické zakazky
v ramci designérské soutéze. Upfimné jsou tyto soutéZze velmi casto diskutabilni. Po
zkuSenostech se ucastnim jen vybérovych fizeni, kde jsou nahrané projekty designérii
skryté. Pokud je to naopak, hodné¢ soutézicich ceka na inspiraci od jinych ucastniki.
Dal$im problémem je moznost prezentace jen pisemnou formou bez moznosti setkani
s klientem, coz je Casto pro designéra velmi klicové. Jako designéfi musime posunovat
nejen sv¢ hranice, ale i vizualni hranice klientl. To je bez moZnosti osobni prezentace
¢asto nemozné. To je také divodem, pro¢ mnoho zajimavych projektli na tomto portale,
prestoze maji zajimavy koncept, skon¢i nakonec s designem, ktery je jednoduse
»bezpetny*. Bezpecny ve smyslu Sedivy, ktery zapadne a ni¢im nevyc¢niva z davu. Jiné
zase havaruji na samotném vkusu klienta. Obcas se ale najde i1 progresivni klient
a vysledek stoji nakonec za to. Pro designéra je to ale vzdy obrovsky risk. Myslim, ze to

ma ale 1 své vyhody.

J& sam se Gcastnim téchto soutézi od roku 2017. Postupné jsem dospél k zavéru ucastnit se
jen uzaméenych soutdZi se zajimavym nazvem a konceptem. Ugasti na tdchto projektech se
nestresuju. Nad zadanim se vzdy zamyslim, necham jej ulezet a pokud mé nic nenapadne,
tak se jednoduse netiéastnim. Ugast na t&chto soutézich mize byt obéas mensi piivydslek,
ale spis je to zdbava. Piesto se mi povedlo par soutézi dostat do tspésného konce, u jinych

jsem si odnesl symbolickou cenu za druhé a tieti misto, u téch ostatnich ma prace skoncila
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Casto bez povsimnuti. Pfesto si myslim, Zze neni Spatné se téchto soutézi ti¢astnit, hlavné
pokud je designér jesté student. Sdm jsem se hodn¢ naucil. Pfedevsim rychle transformovat
napad, protoze ma kazda soutéz stanoveny deadline. DalSim plusem je urcité feedback od
samotnych klientli, coz je dobrd piiprava pro redlny trh. Pfedev§im jsou tyto soutéze
ur¢itou sondou do Ceského prostiedi ve kterém se chceme jako designéti pohybovat.

Kapkafe bylo pravé jednou z téchto soutézi.

Prestoze byl miyj design tim ,,bez povSimnuti* rozhodl jsem se pro tento projekt jako svou
diplomovou praci. Pro¢? Predev§im z téch divodu, se kterymi jsem ucastnil uz samotné
soutéZe — zajimavy koncept a hlavné perfektni ndzev. Kapkafe jsem nemohl dostat z hlavy.
Nazev mi pfijde zvucny, dobfe zapamatovatelny a hlavné pracuje s jednim ze zakladnich
elementl — vodou. Uz takovy nazev nam da urcitou piedstavu s ¢im muizeme pracovat.
Pfesto je moznosti, jak element vody zpracovat nespocet, coz mélo pro mé& obrovsky

potencial pro dalsi praci na tomto projektu.

5.1 Prvni koncept

Koncept vizudlniho stylu se kterym jsem se ucastnil soutéze pracoval se samotnym
symbolem kapky. Na pocatku stal celkem jednoduchy ndpad a typograficky hiicka.
Napadlo mé najit a pouzit pismo, které¢ by kapku obsahovalo v oku pismene ,,a“. Tato
kapka fungovala 1 samostatn¢ v symbolu spole¢né s pismenem ,,k*“. Tento symbol se pak
dale pouzival napiiklad na kelimcich. Identitu dopliiovala mramorova textura, ktera
odkazovala k elementu vody. Soucésti stylu byla i1 specifickd kombinace barev Cerné

s jemnymi pastelovymi tony.

Obr. 17. Pismeno ,,a“ prvniho konceptu
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kapkafe

Obr. 18. Logotyp Kapkafe prvniho konceptu

I kdyz si myslim, Ze tento koncept nepatii do grafického odpadu, s odstupem ¢asu mam
hlavni problém s tim, Ze je pfili§ doslovny. Kapka v nazvu? Tak tam dam kapku.
Mramorova textura je také hodné aktudlni trend a neni uz pfili§ origindlni. Kapkafe muaze

nabidnout mnohem vic. A tak jsem zacal uplné¢ od zacatku.

5.2 Novy koncept

Na pocatku nového konceptu bylo pro mé stézejni zménit zplisob uvazovani. U soutézi ze
které Kapkafe vzniklo uvazujeme v ur€ité omezené §iii zadani, realnych produktti, dalSich
nakladl a redlné proveditelnosti. Ted’ uz jsem mohl pfemyslet mnohem dal. U takovych
které ndm v klasickém redlném ptipad€ davéa sam klient. Tady jsem si je na pocatku musel
stanovit sam. Z pluvodniho zaddni jsem si tedy ponechal dvé stézejni fakta — néazev

a koncept mobilni kavarny. VSe ostatni ztistalo v mych rukou.

Prvnim zésadnim krokem byla zména hlavniho pisma. VE&d¢€l jsem, Ze budu potiebovat
soucasn¢j$i pismo, bezpatkové, které mi bude davat dostatecny prostor pro nasledujici
experimenty. Kapku v oku pismene ,,a“ jsem chtél taky ponechat, ale jen ve smyslu

symbolickém. Redln€ ji uvidim asi jen ja a mozna néjaky nadSeny typograf. Po dlouhém
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vybéru jsem nasel idealni pismo — Agrandir ve své Sir$i varianté Agrandir Wide. Autorem
pisma je designér Alex Slobzheninov, zijici momentaln¢ v Praze. Agrandir je moderni
bezpatkové pismo. Nadcasové, mladistvé a za mé osobn¢ dost soucasné. Piesné takové
jsem hledal. V ramci této prace mi Alex Slobzheninov toto pismo s nadSenim zapijcil.

Za coz mu patii jedno velké dékuyji.

Obr. 19. Pismeno ,,a“ po zméné pisma

Po zmén¢ pisma, které bylo dost zasadni, jsem dostal novy svézi pohled na Kapkafe. Pro
dalsi praci bylo nutné uceleni nového konceptu této mobilni kavarny jako takové. Do prace
jsem chtél urcité reflektovat i soucasnou podobu a zkusenosti z pandemického obdobi.
Hodné kavaren v této nelehké dobé stalo na okraji, nejedna kavarna byla nucena ukoncit
svlj provoz. Jak jsem psal ve své teoretické praci, pandemie nam ukézala fakt, ze neni
dobré stit v podnikdni jen na jedné noze. To dokazuje i mnoho kavaren a jejich
provozovatelt,, kteti vymysleli novou nabidku, nové sluzby nebo nové produkty.
Napriklad zlinska kavarna Jednim Tahem oteviela ve svém podniku béhem pandemie
kolonial, ve kterém jste si mohli koupit nejen kavu, ale i jiné produkty jako limonady nebo
1 kvétiny. Dal§i zména nastava v chapani online prostfedi. Objednavky ptes internet nebo
aplikace se stala casto jedinou moznosti, jak pfijit do kontaktu s potencionalnim

zakaznikem. Kdo nem¢l aplikaci a vhodnou prezentaci online, mohl rovnou zavfit.

V tomto sméru se myslim ukazalo, jak dulezité je budovat svlij okruh pravidelnych
navstévniki, doslova fanouskut. Ti se totiz nebali bézet pod rouskou pies ptil mésta pro své

oblibené cappuccino, aby udrzeli tolik oblibené misto k setkédvani s prateli, odpocinku


https://www.behance.net/slobzheninov
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a foceni selfies. Sam jsem c¢asto chodil nakupovat do Jednim Tahem, protoze se mi koncept

kavarny libi a mam to misto prosté rad. Hodn¢ kavaren a podnikt, ale takové §tésti nemélo.

Nebylo to ale vSe. Potieboval jsem domyslet zasadni produkt, smér, ktery by pomohl
projekt odlisit od ostatnich stejného druhu. Stézejni se stal pro mé& vybér produkti. Jelikoz
jsem béhem studia na vysoké Skole pracoval jako prodavac v prodejné kavy a ¢aji, zacal
jsem patrat v paméti. Prochézel jsem si v hlavé celou prodejnu, vSechny produkty jeden za
druhym a spojoval si je v predstavé s konceptem znacky. S kazdym produktem by
vypadala jinak. Kéva byla nutnost, co piidat k ni? Ledovy &aj? Cerny, zeleny? Chce to
néco netypického. Mam to — matcha. Matcha je japonsky Caj, praSek, ktery se vyrdbi
z nejkvalitngjsiho zeleného Caje. A svéte div se, vyrabi se z ni i ledové latte. Caffe latte zna
piece kazdy, ale matcha latte? To ma ten spravny nédboj. Pii reSersi jsem objevil 1 dalsi
netypické latte, které tvoii smées kofeni a zazvor — ginger latte. Do tfetice by to chtélo taky
néjaky studeny napoj, ale s kdvou. Ano, jako vétSina designérl pfemyslim v lichém poctu.
Lichy pocet se vzdy prezentuje 1épe a vypada 1épe. Tretim produktem bude tedy cold brew.
Cold brew je ledova kava extrahovana ve studené vodé. Cold brew je doslova highlight

minulého roku, tedy trendy produkt toho nejvyssiho razu.

Vsechny tyto napady, novy smér a fakta stala u zrodu nového konceptu Kapkafe. Kapkafe
jsem si definoval jako soucasnou mobilni kavarnu se zaméfenim nejen na prodej kvalitni
kavy, ale 1 dovoz a vyrobu dalSich vlastnich produkti. Hlavnim produktem se stala
Organickd Matcha ve své praskové podobé, vlastné dovazend a prazend kava a vyrobky
z téchto zékladnich ingredienci, tedy ledové népoje cold brew, matcha latte a ginger latte.
Dalsim konceptem na vyrobu je ¢okoldda s matchou a matcha cookies s bilou ¢okoladou
do ruky. V konceptu Kapkafe jsem chtél reflektovat i soucasny smér k udrzitelnosti.

Vsechny produkty jsou navic veganské.

Jaky je tedy idedlni zakaznik Kapkafe? Mlady ¢lovek (i duchem), ktery rad zkousi nové
véci, zajima se o design, aktudlni trendy, udrzitelnost a zdravy zivotni styl. Milovnik kéavy,
japonskych €ajii 1 zdzvoru. Idealni zékaznik Kapkafe je stejn¢ jako kavarna sama neustéle
v pohybu, piesto si najde ¢as na odpocinek v parku a ptirodé s ptateli nebo vlastnimi
myslenkami. Zakaznik pouziva aktivné moznost ndkupu online a je aktivnim uzivatelem

aplikaci a socialnich siti, kde rad aktivné sdili posttehy ze svého vlastniho Zivota.
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6 TVORBA VIZUALNIHO STYLU

Dalsi fazi je samotna prace na vizualnim stylu. Cekala mé cela fada dilezitych rozhodnuti,
ktera vedla ke konecnému vysledku vizudlni podoby projektu Kapkafe. V této fazi jsem
zacal postupné skladat mozaiku vizudlniho stylu. V zacatku této faze se snazim pracovat
v ruznych uthlech pohledu. Po definovani konceptu a pisma piichazi dal§i omezeni
v podob¢ realné proveditelnosti. Musel jsem premyslet v radmci toho, jakou jsem mél
pfedstavu a toho co mizu realné v tak malém poctu kust vyrobit. Nemohl jsem tedy zacit
tvotit vizualni styl, dokud jsem si neujasnil jaké moznosti redlné¢ mam, a to predevsim co
se produktii tyce. Nasledovala tedy velka reSerSe moznosti vyroby a dostupnosti obalovych

materiald, na ¢emz zdvisel 1 kone¢ny vybér barev a papirt.

Taky jsem se hloubgji zamyslel nad elementem vody, jako hlavniho prvku vizudlni
identity. Od pocatku jsem v tomto vidél ohromny potencial. Byl ale nutny onen potiebny
odstup, kdy vSechno za¢ne zapadat do jednoho celku. A tak jsem zacal piemyslet nahlas.
Voda je Zivy element, je vlastné neustale v pohybu jako samotna mobilni kavarna, jako
Kapkafe. Je neustale v pohybu, jako nase vlastni Zivoty, jako dnesni svét. Voda se ale ¢asto
také zastavi ve velké vodni ploSe, tehdy plyne pomalu a ma spise meditacni wellness
symboliku. Tento kontrast rychlého a pomalého pln¢ vystihuje 1 samotny koncept Kapkafe.
~Kapkafe je neustdle v pohybu, je cas se chvili zastavit. *“ Tim myslim nejen kavarnu, ale
1 zakazniky. V téchto klidnych chvilich, kdy si sedneme a dame si kdvu, mliZzeme travit cas
s prateli nebo jen sami se sebou. V téchto chvilich reflektujeme sami sebe, stejné tak jako

se ve vod¢ odrazi nas vlastni odraz. To vSe pro mé znamena voda, to vse je Kapkafe.

6.1 Logotyp a pismo

Logotyp tvoii jednoduchy napis ,.kapkafe“. Logotyp jsem musel mirné upravit. Pfedev§im
pismeno ,,f*“. Jeho dlouhd pticka vytvarela velky prostor mezi pismenem ,,f** a ,,e“. DoSlo
tedy ke zkraceni této pticky a nésledné upravé prostrkani. Logotyp je psan malymi

pismeny, coz se dale projevuje i v dalSich materialech vizudlni identity.

Soucasti je 1 outlinova verze pisma, kterou je mozné v ramci pouzitého materialu zesilit ¢i
zeslabit. Toto rozhodnuti jsem provedl na zéklad¢ dalSiho mozného pouziti piredev§im
v online prostfedi a také v ramci pouZiti na obaly produkti. Myslenku vody a pohybu jsem
chtél reflektovat i v samotném logu. V konceptu z minulé¢ho roku jsem pracoval
s mramorovanou texturou, co kdybych zacal experimentovat s elementem vody v samotné

typografii? Zacala pro mé stézejni faze experimentu, kdy nechavam doslova véci plynout.
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kapkafe

Obr. 20. Logotyp Kapkafe

Nic neni $patné, vSe je dovoleno. A tak vznikly prvni navrhy liquid animaci s pismem. Pro
tvorbu liquid variaci pisma jsem vyuzil jednotlivé faze animace logotypu, které jsem
nasledné vektorizoval a dale upravoval. Tento efekt se stal nakonec stézejnim prvkem
vizualniho stylu. Obsahuje pohyb, velké mnozstvi variaci a skvélou aplikovatelnost na
riznorod¢é materidly. Soucasné vychdzi ze symboliky vody a vytvari efekt vinéni odrazu na

vodni hlading.

QAP E

Obr. 21. Cast animace logotypu Kapkafe
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6.2 Vybér barev a materialu

U vybéru barevné palety jsem mél od zacatku urcitou predstavu. Urcité jsem chtél pouzit
néjakou specifickou zelenou barvu, kterd by odkazovala k zelenému c¢aji matcha. Jelikoz
jsem chtél opravdu zafivou barvu, zacal jsem hledat. Pantone barvy jsem musel zavrhnout
uz na zacatku, jelikoz jsem védél, Ze v takovém malém poctu bude realizace skoro
nemozna. Navic jsem mél velké mnozstvi riznych materiald. To vedlo k vybéru zékladni
zelené barvy piimo ze vzorniku papirti. ProtoZe jsem védé¢l, Ze budu potfebovat rizné
gramaze téze odstinu, sahl jsem rovnou po vzorniki papird S Paper a jejich fady papiri
Colorplan. Colorplan nabizi Sirokou paletu zafivych odstinii v raznych gramazich. Navic
jsem zjistil, Ze nabizi n¢které z téchto odstinil i v samolepkach. Skvélé! Zaméfil jsem se
tedy na barevné moznosti pfimo v nabidce samolepek a nasel jsem vitéze — odstin Park
Green. Ten jsem doplnil o svétle Sedy odstin Pale Grey. Samoziejmosti byla ¢erna Ebony.
S tak silnym vizualnim prvkem liquid pisma jsem totiz véd¢l a nasledné otestoval, Ze bude
nejlep$i minimalizovat paletu barev vSech textl na minimum a nechat vyniknout jen

samotné papiry. Cerna byla tedy nutnou barvou pro celkové propojeni projektu.

Obr. 22. Finalni barevna paleta
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Zacal jsem si skladat vedle sebe vSechny dosavadni prvky vizualniho stylu, barvy, pismo.
Néco tomu chybélo. Bylo potieba vymyslet jest¢ jemny barevny akcent, ktery by Sel do
kontrastu k zelené Park Green. Navic Cerna a Seda odkazuje ke kave, zelena k ¢aji matcha.
Co tedy ten zdzvor? Ne kaZzdému chutnd, bude to chtit néco jedovatého. Ze vSech
dostupnych moznosti samolepek a vzorniku, ktery jsem m¢l doma mé ale nic nezaujalo.
Zluta k zazvoru by byla zase piili§ doslovna. Chce to n&jaky protipél, néco co celou praci
posune na tu spravnou hranu. Z barevnych moznosti samolepek na m¢ zétila jedna barva.
Novinka, kterou jsem nemél ve svém vzorniku — Hot Pink. Upfimné, rizové odstiny nejsou

moje parketa. Tato ohnivé zafiva purpurova je ale jedinou vyjimkou. Bylo rozhodnuto.

Pted finalnim objednanim vSech archii jsem musel dostatecné zvazit potiebné mnozstvi
kusti a gramazi. V této fazi jsem byl nucen realizovat prvni prototypy obali a také
kelimki, které se staly dlleZitou soucasti prace i Kapkafe. VSechny tyto prototypy jsem
zkousSel z dostupnych materialt, které¢ jsem mél doma. Nakonec jsem kromé samolepek
vybral papirové archy v gramazich 135gsm pro obaly kévy, 270gsm pro kelimky a 170gsm
pro stry¢ka piihodu, kdyby neslo néco podle plant. Navic jsem védél, ze mam dostatecné

mnozstvi riznych gramdzi pro dals$i makety a produkty.

Jelikoz jsem si chtél v diplomové praci vyzkouset rtizné technologie, rozhodl jsem se
vyrobit pro Kapkafe také raznice pro termorazbu. Po zjisténi moznosti jsem se rozhodl pro
vybér stiibrné folie, tedy stfibrnou razbu. Ta je neutralni, takze doplni mou barevnou
paletu, navic opét odkazuje k symbolice Kapkafe, k vod¢ a reflektovani sebe sama.
Raznice jsem musel vytvofit s dostate¢nym ptedstihem, proto jsem vytvofil univerzalni
raznici s logotypem a také jednu se symbolem. Tvorba téchto raznic opét navazovala na
testovani a univerzalnost pouziti. Tato univerzdlnost pomohla k vysledné jednoduché
aplikovatelnosti, hravosti ve vSech oblastech vizualniho stylu. U termorazby jsem se
zamyslel i1 nad jeji recyklovatelnosti. Pokud maji byt produkty snadno recyklovatelné
a udrzitelné, musime myslet i na tyto detaily. Zjistil jsem, ze termorazba je v tak v malém

meéfitku plné€ recyklovatelnd a je snadno odd¢litelna pti samotné recyklaci papiru.

Poslednim materidlem, ktery jsem pouzil je pauzovaci papir. Tento papir je jediny, ktery
neni plné recyklovatelny. Pfesto jsem chtél tento element prithlednosti vyuzit. Tento papir
vyuzivam v konceptu na tvorbu sackli na matcha cookies. Nenasel jsem moznou
udrzitelnou alternativu, ktera by méla stejny vizudlni efekt, piesto vétim, ze bude v blizké
dobé mozné tento papir nahradit za ekologickou variantu napiiklad z ryZového papiru nebo

jiného udrzitelného materidlu.
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Obr. 23. Termorazba logotypu a symbolu

Obr. 24. Jeden z prvnich prototypii obalu na kavu
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6.3 Symbol

V ramci identity jsem vymyslel i dopliujici symbol. Vizudlni identita mi dohromady
davala smysl, ale chybél ji za mé né€jaky osobni detail, ktery by v identité vyvolal uréitou
emoci. Klasickému emotikonu jsem se chtél ale vyhnout. Jelikoz se vénuji také ilustraci,
zacal jsem patrat ve svém skicadku. NaSel jsem sérii obliceji, které se staly inspiraci pro
symbol Kapkafe. Symbolem se stal lehce rozvinény oblicej v lince. Snazil jsem se co

nejvic vystihnout tu jednoduchost a volnost tahu, kterou mé ¢lovek jenom ve skicéku.

Vysledny symbol jsem aplikoval formou nalepek na vSechny druhy materidlti. Symbol
identitu udé€lal vice lidskou, ukazuje nejen nds v odrazu vody, Cas kdy reflektujeme sviij

zivot, ale 1 pratelskou linku celého projektu Kapkafe.

———y

Obr. 25. Inspirace k tvorbé symbolu
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Obr. 26. Finalni podoba symbolu

6.4 Ikony

V ramci identity jsem vytvofil 1 mini set ikon, které se pouZzivaji na produktech. Styl ikon
vychazi z linedrniho stylu symbolu. Vytvofil jsem ikony symbolizujici jednotlivé vlastnosti

produktl: bio, superfood, bez pridaného cukru a vegan.

O

Obr. 27. Set ikon
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6.5 Online prezentace

Online prezentaci Kapkafe a jednotlivych produktli jsem mél na paméti po celou dobu
tvorby tohoto projektu. Produkt dnes nemize byt jen funkéni, ale i vizualn€ zajimavy.
Pokud méame vizualné¢ zaujmout a chceme aby naSe produkty zdkaznici sdileli i v online

prostoru, musime jim nabidnout néco vic.

U vSech produkti jsem tedy myslel 1 na tuto vizuélni stranku.Identita a animace jsou také
dobie aplikovatelné na socialnich sitich. Tam se Kapkafe miZe prezentovat nejen
typografickou formou, ale i obrazovou skrze samotné produkty. V ramci prezentace jsem
se zamé&fil 1 na vizualni prezentaci téchto produktli a jejich nasledné foceni. Vyuzil jsem
pfitom celou symboliku vody a produkty nafotil na stfibrném papiru. Scénu jsem doplnil
o stiibrné kameny a stiibrné nabarveny zdzvor. Ukazuji tak moznou prezentaci produktii
nejen v online prostiedi, ale i na samotném webu a tiskovych materidlech. Soucasti online
prezentace je dnes 1 webova stranka, kde je mozné jednotlivé produkty zakoupit. V mobilni
verzi je Kapkafe aplikaci, kde je jednotlivé produkty nejen moznost zakoupit, ale najdeme
zde také mapu mista, kde se Kapkafe pravé nachazi nebo vlastni ucet pro sbér bodl za

kazdy nékup, ktery nahrazuje klasickou papirovou karticku.

Obr. 28. Ukazka animace na socialnich sitich
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7 PRODUKTY

Obaly produktl jsou stézejnim sttedobodem mé diplomové prace a projektu Kapkafe.
To byl asi také divod, pro¢ jsem vétSinu Casu tvofil pfedev§im na zemi s hromadou
papirovych maket a ustfizkt. Obal produktu bych tézko vymyslel dle pfedstav jen od stolu
a pocitace. Nevim do jaké miry jsem byl u prace pod vlivem Sestnécté fady realitni show
Project Runway, kterd mi délala ¢asto u tvorby spolecnost. V této realitni show soutézi
moddni navrhati na zadané téma. V kazdém dile panuje to spravné kreativni prostredi, lehky

stres , ktery mi byl inspiraci.

Casto jsem si pak piipadal u designu produktii podobné, jako samotni navrhaii pii tvorbd
svych odévl. M¢l jsem vSechny komponenty. Papiry jsou mou latkou, lahev a obaly jsou
mou figurinou. M¢l jsem k dispozici jednotlivé komponenty, vyrazené pasky s logem,
nalepky a také svou predstavu o finalni podobé produktt. Praci na produktech jsem si uzil
asi nejvic z celé mé prace. Jako u odévii to byl predevsSim styling. Styling, zkouSeni

jednotlivych moznosti, které mé dovedly az k finalni verzi jednotlivych obald.

Diky témto jednotlivym komponentiim jsem nejen vSechny produkty vzajemné propojil
v rdmci vizualniho stylu, ale plni 1 svij funkéni ucel snadné aplikovatelnosti a vyroby.
Co se samotnych etiket tyCe, pracoval stale s pismem Agrandir Wide, které je dobfe Citelné
1 v mensi velikosti. Pro nazvy jednotlivych produkti jsem zvolil jednotnou velikost fezu
pisma. VSechny produkty jsou vizudlné propojené pomoci pouzitych odstinii samolepek

a pouziti liquid logotypu, ktery vytvaii také dulezity dekor produkti.

7.1 Organic Matcha

Pro obal produktu organického ¢aje matcha jsem zvolil jednoduchy nadcasovy obal
z recyklovatelného materialu. Tento uzaviratelna kelimek je vnitiné upraven nepropustnou
vrstvou PLA, kterd je z rostlinnych materidlti a je biologicky rozlozitelny. Obal je tedy

primyslové kompostovatelny.

Obal je kompletné polepen ze vsech stran. Ze spodni strany jsou dalsi informace
k produktu. Vrchni ¢ast tvofi nalepka s nazvem produktu a razbou. Kelimek je opatfen
1 kontrastnim purpurovym paskem s razbou zakladniho logotypu, ktery slouzi soucasné
jako pojistka uzavieni kelimku. Do samotného kelimku by se mélo vejit ptiblizné 50-60g
produktu Organic Matcha.
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Obr. 30. Vysledna podoba obalu
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Obr. 32. Spodni etiketa produktu
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7.2 Napoje

Népoje jsem vyftesil vybérem uzaviratelné lahve, do které se vejde 330ml napoje. Lahev
jsem vybral pro svlij tvar i moznost volby stfibrného vicka, které koresponduje s vizualnim
stylem. Hlavni etiketa lahvi je rozdélena na dv€é mensi etikety. Tento zptisob jsem pouzil
pro snadnou aplikovatelnost a vyrobu. Tento zplisob mi zaroven umoznil pouzit riizné
barevné feSeni spodni etikety pro rlizné typy népoji. Pro matcha latte je spodni etiketa
s logotypem feSena v negativu na zelené samolepce. Cold brew tvofi pozitivni logotyp na

svétle Sedé a ginger latte najdeme opét v negativnim stylu na purpurovém papite.

Jednotlivé produkty jsem v ramci produktového foceni fesil spiSe zvlast, ale funguji velice

efektivné i ve své celkové fad€. Vicko je doplnéno o samolepku se symbolem.

4?—:1 ha latte \

2>

Obr. 33. Testovani etiket
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Obr. 35. Zadni strana etikety
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Obr. 37. Matcha latte
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7.3 Zrnkova kava

Obal zrnkové kavy jsem vytesil pomoci papirového sacku. Tento papirovy sacek se sklada
z jednoho papiru A3. Pomoci makety a nasledného umisténi liquid logotypu jsem vytvofil
na obalu organicky pattern kopirujici jednotlivé strany obalu. Myslel jsem i1 na zadni
uzavér po prehnuti, proto jsem jej opatfil obrdcenym logotypem, aby pattern nebyl na
zadni stran¢ po uzavieni prerusen. Piedni Cast je opatiena etiketou s nazvem kavy,
informaci zdali se jedna o arabicu nebo robustu, najdeme zde také stupnici s urovni prazeni
a chutovou charakteristiku kavy. Na zadni strané najdeme dal§i mensi etiku s dalSimi
dopliiujicimi informaci. Obal je uzavien pomoci vnitini lepky v hornim uzéavéru, ktery je

finaln¢ ptelepen vhodnou barevnou samolepkou se symbolem v razbé.

Pro obal kavy jsem pouzil dva rizné typy patternu. Jeden v negativni a druhy v pozitivni
verzi. Timto zptisobem od sebe jiz od prvniho pohledu odlisuji chut'ové silnéjsi a jemné;si

kavy. Siln¢jsi jsou provedené v negativu, jemné&j$i v pozitivni verzi. Pro negativni verzi

jsem zvolil purpurovou nalepku, pro jemné;jsi kavu zase zelenou.

Obr. 38. Obaly zrnkové kavy
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Obr. 39. Obal zrnkové kavy
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7.4 Matcha ¢okolada

Cokolada s matchou je produktem v konceptu. Tento produkt by byl spide v limitovanych
edicich. Cokolada étvercového formatu o rozméru 10,5x10,5cm je feSena origami obalkou
obalkového razu. Opatiena je stejné¢ velkou etiketou jako na napojovych lahvich. Tato
etiketa drzi produkt dobie uzavieny. Obal je doplnén purpurovym Stitkem na levé strané
produktu. V ramci tohoto konceptu bych rad posunul také design samotné ¢okolady do
které by se mé¢l promitnou symbol, ptipadné liquid typografie logotypu.

Obr. 40. Koncept obalu cokolady s matchou
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8 KELIMKY

I kdyz jsem to piivodné neplanoval, tvorba kelimkl se stala samostatnou kapitolou mé
diplomové prace. Plvodné jsem totiz pracoval s klasickymi papirovymi kelimky
z recyklovaného papiru opatfené plastovym cernym vickem. Jelikoz jsem se ale v rdmci
reserSe ponofil do tohoto tématu vice, zjistil jsem alespon pro mé pirekvapujici informace,

které me dovedly k jinému feSeni.

Asi nejsem jediny, ktery Zil cely Zivot v dezinformaci, Ze jsou tyto kelimky ekologické
a znovu recyklovatelné. Opak je ale pravdou. Tyto kelimky jsou sice z recyklovanych
materidld, ale znovu jej recyklovat nelze. Jsou navic ze vnitini strany opatfeny tenkou
nepropustnou plastovou vrstvou. Proto tyto kelimky kon¢i ve smésném odpadu. Existuji
také kompostovatelné kelimky s pfirodni vrstvou jako u kelimku matcha. U téchto
produktii je ale slozit¢ jejich tfidéni. VétSina lidi totiz nevi, kam tyto kelimky tfidit.
Koncept kompostovatelnych materiali ma urcité¢ budoucnost, musel by se ale zavést jejich
separovany sbér. Takto konéi Casto v papirovém odpadu. Zde se michaji spolecné
s kelimky s plastovou vrstvou, které do papiru také nepatii. Tyto kelimky nejde a neni
mozné vizualné odlisit, coz je divodem, Ze vSechny kelimky, at’ uz kompostovatelné ¢i ne
konci ve smésném odpadu a nakonec ve spalovnach. Separovany sbér a osvéta je jedinou

nad¢ji, jak tento problém vyfesit.

V ramci reSerSe na toto téma jsem nasel zajimavy projekt kompostovatelného kelimku
Unocup. Tento origami kelimek nejen skvéle vypada, ale je také ekologicky a bez potieby
horniho plastového vicka. Tento kelimek je 100% bez plastu. V ramci diplomové prace
jsem se snazil kontaktovat autory kelimku pro poskytnuti par kusi, ale bez odezvy. Autory
projektu je Tom Chan a Kaanur Papo. Nevim v jakém stavu se projekt nachazi, ale na
socialnich siti nejsou posledni rok aktivni. I kdyZ jsem naSel rizné ¢lanky o tom, Ze by se
mél Unocup zacit postupné prodavat po celém svété. Tento projekt mé natolik nadchnul, ze
jsem se v ramci svého konceptu Kapkafe rozhodl tyto kelimky sam vyrobit, 1 kdyz jsem

mél jen par fotek kelimku jako takového.

A tak jsem i ja vytvofil po nékolika nepovedenych prototypech sviij vlastni Unocup
kelimek, ktery v Kapkafe nahradil ty tradi¢ni s plastovym vickem. Tyto kelimky se staly
dalezitym prvkem cel¢ identity. VE&fim, Ze Unocup neziistane v zapomnéni a autofi tento

projekt dotahnou do konce abychom z Unocup mohli pit v budoucnu i u nas.
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Tyto kelimky jsem vyrobil v ramci konceptu piimo v odstinek papiri Colorplan. Vyhodou
téchto kelimka je fakt, Ze jsou plné potisknutelné, ale jsou i funkéni, skvéle se drzi, napoj
nemuze vypadnou, ani se ndm nemuze oteviit svévolné vicko jako u klasickych kelimk.
Kelimky jsem vytvofil ve dvou velikostech — stfedni a velké. Stfedni jsou nejvice
pouzivané, proto jsem se rozhodl je vyrobit ve vSech odstinech identity Kapkafe. Nekteré
jsou plné potisknuté, jiné jsou opatieny nalepkou s logotypem Kapkafe. Tyto nalepky jsou
stejné jako na lahvich napojl, takze jsou opé€t snadno ve velké sérii realizovatelné. Na

spodni stran¢ kelimku se nachazi nalepka ze symbolem, kterd vynikne pti konzumaci kavy.

Obr. 41. Kelimky Kapkafe
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Obr. 43. Spodni strana kelimku Kapkafe
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9 OSTATNI MATERIALY

Mezi ostatni materidly jsem zafadil dal$i drobné materidly vizualniho stylu, jako jsou
drobné sacky na cookies, nalepky s razbou, obalky a pohlednice s ilustraci, taska a tricko.
Vytvoril jsem také vizitky v zeleném odstinu s nalepkou. V rdmci identity jsem také
domyslel pouzivani papirovych brcek, které je mozné si na stanku vzit. V neposledni fadé

jsem tesil 1 vizualni podobu pojizdného stanku, plakath a vétSiho billboardu.

V ramci konceptu zGstava i pouziti vlastniho recyklovatelného papiru, ktery vytvaiim
z odpadniho materialu, ktery vznikl pfi tvorbé této diplomové prace. Z tohoto materialu,
ktery by obsahoval smés utrzka nepouzitych papirti a odfeza je vytvoren vlastni koncept

drzéku na dva kelimky s kavou.

Obr. 44. Moznd podoba mobilniho stanku Kapkafe

Obr. 45. Sacek z pauzovaciho papiru pro cookies



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 84

Obr. 46. Navrh potisku tasky

Obr. 47. Zadni strana vizitky
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Obr. 48. Vizitky
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ZAVER

Ve své diplomové praci jsem nahlédnul z rlznych stran na témata kolem grafického
designéra. Tato prace mi piinesla nejen mnoho novych poznatki, ale diky vlastni
sebereflexi jsem se mohl nezaujaté podival také sam na sebe a svou vlastni praci. V ramci

této prace jsem postavil do SirSiho kontextu riizna témata, kterd mé¢ dlouhodobé zajimala.

Vsechny tyto ziskané poznatky vyuziji pti mé dal$i cesté za grafickym designem.

V praktické ¢asti své diplomové prace jsem zhodnotil vS§echny dosavadni zkuSenosti, které
jsem na své studijni a pracovni cesté¢ ziskal. Pfes napad, koncept, ucelenou vizudlni
identitu, praci s papirem a nakonec redlnym produktem jsem posunul své vlastni hranice
zase o kousek dal. Pronikl jsem také vice do problematiky recyklace a vyroby jednotlivych
obalovych materiali. V neposledni fad€ jsem tak mohl vytvofit projekt, ktery odrazi muj

vlastni pohled na graficky design.
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