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	Odůvodnění hodnocení práce:

Studentka předkládá práci, v níž se zaměřila na sémantickou stránku jazyka reklamy, přičemž si jako výzkumný materiál vybrala jednu online reklamu a jednu reklamu tištěnou.
Teoretická část práce odráží hlavní témata související s vlastním výzkumem, jako jsou reklama, média, cílové skupiny a komunikace, na něž navazuje sémantika se zaměřením na sémantické prostředky využívané v reklamních textech (uvádí i konkrétní příklady). Autorka v této části kombinuje zdroje stěžejních autorů, což svědčí o velmi dobré orientaci v tématu (především reklama) a autorech zabývajícími se danou tématikou.  
Na vzorku dvou reklamních textů kombinovaných s obrazovou formou (značky Maybelline a Red Bull) poukázala autorka v praktické části na zvláštnosti textů a způsob vyjádření reklamního sdělení směřujícího ke konkrétní cílové skupině. Právě kombinace obrazu resp. fotografie s textem je pro tištěnou reklamu specifická, což autorka i dokládá v komentáři. 
Autorka analyzuje dvě vybrané značky resp. produkty z hlediska marketingu a sémantiky, přičemž nezapomíná ani na cílovou skupinu (formulace tří otázek, které jsou v rámci analýzy zodpovězeny).
Práce je velmi přehledná, autorka přistupovala k jejímu zpracování velmi zodpovědně. 
Silnou stránkou práce je především velmi dobrá orientace a znalosti autorky v oblasti reklamy, jazyková analýza by však vyžadovala detailnější přístup ve smyslu komentáře, proč je např. na dané sdělení pohlíženo jako na metaforu, metonymii apod. Také cílové skupiny jsou zde zmíněny pouze dvě, pokud by se jednalo o práci obsáhlejší (např. magisterskou), bylo by dobré změřit analýzu reklam tohoto typu i na různé cílové skupiny věkové, profesní, zájmové apod., aby tak vynikly rozdíly reklamních textů typických pro danou cílovou skupinu.
Práce vykazuje velmi dobrou jazykovou úroveň a odpovídá nárokům kladeným na kvalifikační práci tohoto typu. Doporučuji ji k obhajobě.

	Otázky k obhajobě:
1. Auf Seite 37 zeigen Sie eine Graphik, wo die Marke Maybelline mit anderen Marken verglichen wird. Woraus stammen diese Angaben?
2. Auf Seite 44 behaupten Sie, dass es sich bei Red Bull – Werbung um Individualkommunikation handelt. Können Sie diese Aussage näherbringen bzw. am Beispiel dieser konkreten Werbung klären?
3. In der Schlussbetrachtung sprechen Sie über verschiedene Werbungs- und semantische Mittel, die die Menschen ansprechen. Können Sie kurz zusammenfassen, welche konkreten Mittel sind es in den zwei analysierten Werbungen?

	Práce byla zkontrolována systémem pro odhalování plagiátů Theses s výsledkem negativním. *
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*   Zvolte odpovídající hodnocení.


**  Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.








