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Předkládaná práce je velice zajímavou sondou do světa influencerů a jejich zadavatelů. Teoretická část vyčerpávajícím způsobem představuje téma propagace na Instagramu a právě influencer marketing. Autorka jde v těchto tématech do hloubky, nicméně trochu zde postrádám větší návaznost na obor podnikání, který si vybrala pro analýzu. Domnívám se, že by se zde měla objevit také specifika marketingu služeb a informace, jak právě tato specifika může řešit reklama na Instagramu prostřednictvím influencerů. Dále zde chybí teoretická východiska pro realizaci kvalitativního výzkumu. 
Analytická část je naprosto v pořádku, byť staví pouze na jedné výzkumné metodě. Bylo by zajímavé ji doplnit ještě o tvrdá data (vývoj počtů followerů daných profilů na FB po zveřejnění příspěvku influencera, nárůst poptávek apod.), nicméně chápu, že je složité je získat, obzvláště u těchto menších zadavatelů.        
Jinak však práci není co vytknout. Závěry jsou velmi přínosné, zejména pro marketingovou praxi. Projektová část je opět velmi vyčerpávající, vůbec samotné zachycení procesu se specifiky jednotlivých kroků má vysoký potenciál stát se návodem pro potenciální/nové klienty Amazing Places i ty, kteří si propagaci zajišťují sami. I proto by zde našlo uplatnění jakési schematické naznačení procesu včetně souvisejících náležitostí.  
Na práci lze ocenit (silné stránky):
· Vyčerpávající teoretické podklady k Instagramu a influencer marketingu 
· Výborně realizované a vyhodnocené výzkumné šetření 
· Projektová část s vysokým aplikačním potenciálem 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Chybějící teoretická východiska pro marketingový výzkum a k marketingu služeb 
Otázky k obhajobě: 
1. Prosím připravte grafické vyjádření (např.. Ganttův diagram, vývojový diagram…) své projektové části – KDO, CO, KDY, JAK, jak jdou za sebou jednotlivé činnosti, na čem a na kom závisí.   
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Hodnocený parametr VáhaHodnocení

1Naplnění tématu a rozsah práce 30 A

2Nastavení cílů a metod práce 40 B

3Úroveň teoretické části práce 50 C

4Úroveň analytické části práce 50 A

5Úroveň projektové části práce 50 A

6Splnění cíle práce 60 A

7Struktura a logika textu 40 B

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 A

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 A

10Jazyková a formální úroveň práce 30 A

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,29 B
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		A		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		B		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		C		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		A		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		A		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		A		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		B		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		A		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		A		A		30		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		A		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.29		B		1.280		502		1.311
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