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Téma DP:
Marketingová strategie pro multibrandovou firmu Valleco, spol. s r. o.

Tabulka A 

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


	
	
	
	
	

	kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Oblast strategického plánování je sama o sobě velmi sofistikovanou a stanovení marketingové strategie pro multibrandovou společnost je (nejen) v českém prostředí „půdou téměř neoranou“, a to jak v teoretické, tak praktické rovině. Diplomantka se však tohoto úkolu zhostila velmi zodpovědně a přes drobné výtky zpracovala projekt na vysoké kvalitativní úrovni. Cíl práce byl naplněn, vyjádření k hypotézám je adekvátní analýze problému.

Teoretická část vychází z adekvátních zdrojů, působí však místy neutříděným dojmem, kdy např. marketingový mix je několikrát zmíněn v různých kontextech, s různým významem, hloubkou i obsahem (a to ne vždy správným – např. s. 34: maloobchodní mix zasahuje více než základní nástroje marketingového mixu?!?).  Není postupováno od strategických k taktickým marketingovým cílům při řízení značky.
Při analýze se často prolínají oddíly psané o velkoobchodní a maloobchodní činností firmy Valleco, což snižuje přehlednost práce. 

Občas se také objevují v textu překlepy a terminologické nesrovnalosti: např. s. 52: H.I.S. používá na podporu prodeje image plakáty?!, na s. 61 jsou zaměňovány pojmy anketa a dotazník, přičemž tyto pojmy významově nejsou synonymy. Doporučuji ujasnit u obhajoby.

Projektová část se zabývá strategickým řízením jednotlivých značek distribuovaných firmou Valleco. Zohledňuje výsledky analytické části, přináší však mnohdy obecné návrhy nastavení komunikačních nástrojů, médií apod.

1. Na s. 46 uvádíte, že: „... spojení H.I.S., Wrangler a Lee na prodejní ploše přináší možnost oslovení různých cílových skupin.“ Na druhé straně se firma potýká z vyprofilováním cílové skupiny, kterou bude oslovovat propagačními aktivitami maloobchodní sítě „JEANS ZONE“. Objasněte, jak je možné nastavit komunikační mix prodejen tak, aby respektoval vyprofilovanou cílovou skupinu (dle výsledků výzkumu) a zároveň oslovil všechny cílové skupiny nabízených značek. Je strategicky nastaveno, že nabízené značky se mají spíše doplňovat nebo si i konkurovat na prodejní ploše? Myslíte si, že plánované umístění nových prodejen do centra měst povede ke změnám cílových skupin, příp. k repositioningu značek?
2. Konkretizujte nastavení komunikačních nástrojů u „nejproblematičtější“ značky OZONE vzhledem k zacílení. Uveďte např. ve kterých outdoorových časopisech byste doporučila uvést PR články, jak je finančně náročné sponzorovat jednotlivé regionální sportovní akce, jak by mohly být navrhované aktivity načasovány.
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:    B - velmi dobře 
Ve Zlíně dne 29. května 2006
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x)nehodící se škrtněte
