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Tabulka A
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x 
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Teoretická část diplomové práce je zpracována s využitím kvalitních informačních zdrojů. Je koncipována s přímou, logickou návazností na analytickou a následně projektovou část. Autorka prokázala schopnost analyticky pracovat s teoretickými přístupy a následně je aplikovat v praktických částech. V závěru této části jsou jasně stanoveny pracovní hypotézy, jejichž ověřování postupně vede ke splnění stanovených cílů.

V úvodu praktické části  je charakterizována firma Valleco, spol. s.r.o.  a její produktové portfolio. Následně je provedena   analýza cílových skupin ve vztahu k jednotlivým značkám. Pro splnění cíle jsou analyzovány aktivity marketingových komunikací firmy. Pro kvalitní zpracování projektové části jsou prezentovány poznatky a závěry dotazníkového šetření, které jsou využity jako sekundární informace pro tvorbu základní strategie řízení vybraných značek firmy Valleco spol.s.r.o.  
Projektová část diplomové práce obsahuje návrhy základní strategie pro jednotlivé značky. Návrhy jsou provedeny pro každou vybranou značku jednotlivě včetně odhadu finančního zatížení firmy a možných rizik spojených s realizací návrhů. 
Velmi oceňuji přístup autorky ke způsobu zpracování jednotlivých části. Diplomová práce tvoří komplexní projekt vhodný k realizaci. 

Autorka při zpracovávání diplomové práce projevila samostatnost a schopnost aplikovat získané teoretické poznatky v praxi.
Předložená diplomová práce je na vysoké úrovni, nemám  žádné připomínky. 

Práci doporučuji  k obhajobě. x) 

                                                                                     A / Výborně                                                                                        
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
....……………....................................

Ve Zlíně dne  28.5.2006
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
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