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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Teoretická část práce postihuje hlavní okruhy relevantní k tématu práce, poskytuje teoretická východiska k aplikovaným modelům strategického plánování. Autorka nadstandardně zařazuje do práce marketingové strategické modely, které ukotvují strategii PR do širších souvislostí marketingové strategie organizace. Praktická část přináší široký úhel pohledu na výchozí situaci zvolené organizace, obsahuje Porterův model komunikačních sil, SWOT analýzu, aplikuje BCG matici na firemní produkty. Autorka analyzuje firemní image formou sémantického diferenciálu, provádí primární průzkumnou sondu k analýze PR aktivit organizace. Závěry průzkumné sondy jsou velmi dobře zpracovány formou grafů a slovního vyjádření. Projektová část je propracovaná, vychází ze stanovených cílů PR aktivit, obsahuje návrhy využití PR nástrojů, včetně rozpočtu a timingu. Zahrnuje propojení interních a externích PR nástrojů, obsahuje návrh měření efektivity použitých nástrojů. Projektová část je velmi přínosná pro praktickou aplikaci. 

Diplomová práce je velmi dobře propracovaná po stránce formální i obsahové, autorka jde do hloubky problému a zařazuje PR do širších marketingových souvislostí. Práce sice překročila doporučený rozsah, ale obsahuje analýzy a modely, které jsou pro pochopení výchozí situace organizace a její marketingové strategie důležité a vhodné.   
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 14. 5. 2008 
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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