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ABSTRAKT

Teoretickd cast’ diplomovej prace mapuje psychedelické hnutie a grafiku v 60. a 70.
rokoch, skiima ¢o je to Acid Grafika, ako vznikla a aké je jej budtiicnost’. Taktiez sa venuje
vizualne konzistentnym alebo esteticky zaujimavym hudobnym skupindm, a samotnému
hudobnému projektu Tame Impala. V praktickej Casti je popisany postup kreativneho
procesu, islepé cesty ktoré neboli realizované. Vystupom praktickej Casti je realizacia
vizualneho Stylu pre psychedelic rockovu skupinu Tame Impala, ako su plagaty na turné,

obaly LP, booklety k albumu, merch, a d’al’sie.

Klicova slova: vizudlni styl, logo, typografie, hudebni skupina, psychedelie, plakat,

ilustrace

ABSTRACT

The theoretical part of the thesis maps the psychedelic movement and graphics generally in
the 60s and 70s, examines what Acid Graphics is, how it originated and what its future
holds. It also discusses visually consistent or aesthetically interesting musical groups, and
the Tame Impala music project itself. The practical part describes the progress of the
creative process, and the paths that were not realized. The output of the practical part is the
realization of a visual style for the psychedelic rock band Tame Impala, such as tour

posters, LP covers, album booklets, merch, and more.

Keywords: visual style, logo, typography, music group, psychedelia, poster, illustration
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,1t's a lot harder to reach people's hearts than it is to reach people's brains. “

,, Obviously, artists need to make money and stuff like that, but if you do something good or
if you make good art or make good stuff, the wealth will find you in some way. *
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UvVOD

Prepojenie vizualnej a hudobnej tvorby je uz niekolko desatro¢i vyzvou vytvarnikov
1 hudobnych tvorcov. Na tato problematiku mézme nahliadat’ ako na puzzle, kde do seba
zapadnu dve zdanlivo odlisné, nezlucitelné Casti. Zaroven sa toto grafické zameranie javi
ako jedno z najkreativnejSich. Zdanie ale modze klamat’, ked'ze zvyCajne maji samotni
umelci hlavné slovo a velky vplyv vo vybere a smerovani grafického navrhu, ktory ma

odprezentovat ich hudobné dielo, napriek tomu ze v oblasti vizudlneho dizajnu st laikmi.

V nasledujlcej praci sa zameriavam najprv na (podl'a moéjho ndzoru) dolezité aspekty
vizualnej prezentacie akejkolvek hudobnej skupiny. Dalej sa venujem obdobiu
psychedelického hnutia, hippies a vizudlnej tvorbe v tych ¢asoch, a ako kontrast popisujem
Acid grafiku zo sucasnosti, ktora je zvlastnym trendom poslednej doby, ktora mi zaroven
hudobnému projektu Tame Impala, pre ktory ako vystup praktickej Casti vytvaram viaceré

vizualne Styly.

Mojim zdmerom bolo pokusit’ sa vytvorit’ jeden vizudlny S$tyl, ktory by sa dal aplikovat’
nielen na vinylové obaly a plagaty, ale aj na merch a iné produkty a tiskoviny. Chcela som
v idealnom pripade vytvorit’ aj logo, alebo aspon urcity symbol, ktory by kapela mohla

pouzivat nad’alej na d’al§ich materidloch a vizualoch.

Aby mohla byt moja praktickd Cast’ diplomovej prace spravne pochopend, musim

¢itatel'ovi najprv priblizit’ terminoldgiu — nielen grafiky, ale 1 hudby.
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I. TEORETICKA CAST
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1 MERCH DIZAJN

V stucasnosti sme obklopeni reklamou prakticky na kazdom kroku. Sféry médii sa
navzajom prelinaji a spolupracuju, reklama Uto¢i na nase zmysly astidle sa vyvija
v rafinovanejSiu ,,zbran“. Hudobny priemysel je len d’alsim odvetvim, kde moéze (ba

dokonca musi?) reklama prekvitat’.

Na zaciatku mojej prace by podl'a mna bolo vhodné sa trochu blizsie zamerat’ na zakladné

pojmy, ktoré budem neskdr, a najma v praktickej casti dookola sklofiovat’.

Prvym pojmom je merch dizajn a jeho konotécie k hudbe ako takej. Toto slovné spojenie
je vslovencine a CeStine skor hovorovym spojenim. Je skratkou anglického slova
merchandise, ktoré mézeme prelozit’ ako tovar, vyrobok, komodita, predajny artikel, ale aj
obchodovat, inzerovat, robit reklamu. Design je zase v skratke vzhlad vyrobku, ktory

spaja ucelnost’ a estetiku.

, Design je plan alebo Specifikacia konstrukcie objektu alebo systému alebo realizacie
cinnosti ¢i procesu, alebo vysledok tohto planu vo forme prototypu, vyrobku.... Sloveso
design = navrhovat, vyjadruje proces vypracovania navrhu. V niektorych pripadoch
mozno za dizajnérsku cinnost povazovat aj priamu konStrukciu objektu bez
predchadzajuceho explicitného planu (napriklad v remeselnej vyrobe, v niektorych
technickych cinnostiach, pri kédovani a grafickom dizajne). Dizajn zvycajne musi spliat
urcité ciele a obmedzenia, moéze zohladnovat' estetické, funkcné, ekonomické alebo
socialno-politické hladiska; ocakava sa od neho interakcia s urcitym prostredim. Dobry
design by mal obsahovat' niekolko kritérii, a to tvar vyrobku, pouzitelnost, bezpecnost,

respektovanie technologickych zasad. “ (vlastny preklad)
[1]

Dalo by sa teda povedat, ze merch dizajn je vlastne ,,vzhl'ad produktu propagujici d’al'Sie
produkty*. Ako by teda mala vyzerat' hudba po vizudlnej stranke? Odpoved’ou na tato
otazku su nasledujuce body, ktorym sa budem d’alej detailnejSie venovat’:

* Image kapely — hudobna skupina ako firma s osobitnou korporatnou identitou
* Design hudobného nosi¢a (média) — vzhl'ad, tvar, moznosti nosica

* Performance — koncerty, vystipenia, divadelné predstavenia, umelecké vystavy...
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* Videoklip — doprovodné video ktor¢ koreSponduje s konkrétnou skladbou
* Propagacna grafika — pridruzena grafika sluziaca k propagacnym tcelom

* Merchandising — dizajn produktov alebo obrazovy material, ktory je urceny
fanusikom, ale nemusi byt priamo spojeny s hudbou. Mézu to byt plagaty,

oblecenie, hrnceky, platenné tasky, zapal'ovace...

Tieto body moézu sluzit' aj ako jednotlivé fazy vyvoja vizualneho Stylu (zaCinajicej)
hudobnej skupiny. AvSak ani kapela prezentujiica sa vel'mi §tylovo nemusi automaticky
produkovat’ dobru hudbu. Z dlhodobého hl'adiska je vSak vyrazny a zapamaétatel'ny vizual
nespornou vyhodou. VSeobecne je zndme abezné, ze kapely menia vizudl skazdym
novym albumom, s kazdym d’alsim koncertnym turné. Niekedy sa od seba dané vizualy aj
extrémne Stylovo liSia, ale nikomu to nepride zvlastne. Napriek tomu mat’ konzistentny styl
moze byt pre mnohé hudobné skupiny ucinnou zbranou. Tieto umelecké profilovania
mozu byt niekedy také silné, ze aj d’al’Sie kapely (ktoré boli na scéne uz predtym) sa
nechaju ,,vtiahnut’ do vizudlneho viru“ a potom sa vedu spory o to, kto prisiel s touto ideou
ako prvy, alebo kto ju lepSie prezentuje. Niektoré kapely menia svoj vzhlad ikvoli
osloveniu mladSieho publika, ¢i kvoli prezentacii na socidlnych sietach, tzv. aby S§li

s dobou.

1.1 Image kapely

Vytvorit’ vhodni image je jednym z prvych, velmi délezitych krokov kazdej hudobne;j
skupiny. Existuju pripady, kedy zalozenie hudobného projektu pripomina skor biznis plan,
¢o je samozrejme mnohymi 'ud'mi odsudzované. Napriek tomu urcity zmysel pre biznis
zalezitosti mézu byt klicové v d’alSom rozvoji kapely a jej uspechoch (¢i neuspechoch).
Ked’ ma skupina jasne dany hudobny zaner ktorému sa venuje/bude venovat’, odtial’ sa
obvykle odvodi nazov alogo. Tento proces je pomerne dolezity, nakolko to velmi
ovplyvni vSetku budicu vizualnu 1 zvukovu vizaz kapely. Urcitd konzistentnost’ je klI'aiCova
k stabilnému a pohodovému rastu kapely v rebrickoch obltibenosti a poctu fanusikov.
V opacnom pripade, ked’ je kapela nekonzistentnd — Clenovia sa presuvaju, nazvy aj
vizualny $tyl sa menia, celkovy vyvoj a posun hudobného zoskupenia to zna¢ne spomali

a skomplikuje, ¢i dokonca vedie k rozpadu spoluprace.
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V urcitom zmysle je vlastne kapela znackou obchodujicou s hudbou. Rovnako potrebuje
propagovat’ svoj ,brand“ a zaujat zakaznika. Logo ameno by malo hned prildkat
posluchaca daného zanru a sprostredkovat’ jasnu predstavu, o aky Zaner ide. Napriklad
logo + ndzov Metallica jasne evokuje, Ze sa bude jednat’ o ,,tvrdSiu“ hudbu, oCakavame
thrash alebo heavy metal. Krajné pismena M a A pripominaji blesky, alebo ostré tvary

elektrickej gitary.

Naproti tomu logo kapely The Beach Boys je tvorené zaoblenym, ,,bubbly* pisanym
pismom, v uritom zmysle na mna pdsobi az popovo, zZensky. V celku sa logu dari
vystihnat’ ,,vibe* rock&rollu 60. Rokov, naviac koreSponduje s témou piesni Beach Boys,

ktorou je zivotny §tyl kalifornskej mladeze tej doby: surfing, dievcaté a auta.

eraLic), PRSNYP

Obr. 1, METALLICA logo Obr. 2, The Beach Boys logo

Na servri ultimate-guitars je viacero kratkych pribehov o tom, ako vznikli ndzvy r6znych
rockovych kapiel, medzi nimi o kultovej Led Zeppelin: ,,Slovné spojenie "oloveny balon"
(lead balloon) sa bezne pouzZiva na oznacenie zle premysleného ndpadu alebo napadu,
ktorého neuspech je predvidatelny a nevyhnutny. Findalny nazov potom udajne vznikol tak,
ze Keith Moon po pozvani do kapely na post bubenika pri jednej debate pouzil vyraz
"olovena vzducholod” - Moon zrejme upravil beznu frazu po tom, ako si uvedomil Ze
vzducholode su o dost vicsie. Jimmymu Pageovi sa tato fraza tak zapacila, Ze ju pouZil ako
nazov kapely. Pismeno ,,a* z ndazvu potom odstranili, lebo si mysleli, Ze Americania budu

prilis hlupi na to, aby slovo "lead" spravne vyslovovali. ““ (vlastny preklad)

[2]

Vzducholod’ sa u Led Zeppelin objavuje na albumoch aj ostatnej doplnkovej grafike ako

ustredny motiv vel'mi ¢asto, skupina je vd’aka nej rychlo rozpoznatel'na.
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Obr. 3, Celebration Day (2012) Obr. 4, Mothership (2007) Obr. 5, Led Zeppelin (1969)

Nie je pravda, ze bez nejakého origindlneho vyrazného loga, alebo grafického prvku je
kapela odsudena na neuspech. Obvykle je tento proces omnoho spontdnnejsi, ale rozhodne
je dotiahnutie a pouzitie tychto prvkov pre kapelu velkym plusom, hlavne pre jej rozvoj do

budutcna.

1.2 Design hudobného nosica

Publikovanie hudobného obsahu nie je iba o Zivych vystupeniach na koncertoch. Jeho
neoddelitelnou sucastou je nejakd forma nosi¢a. V minulosti pri vybere hrali rolu
technické moznosti, dnes zavisi predovSetkym na preferencii. RozliSujeme Sest’ hlavnych

druhov hudobnych nosicov, zoradenych od najmladSieho:

Digitalny format (flash disk, Sirenie online, MP3, WMA FLAC, kompaktny disk (CD,
SACD, DVD), magnetofonova paska (audiokazety, videokazety), gramoféonova doska
(vinyl — LP, EP, SP), fonografovy valec, tlaCena forma (resp. Pisand — notovy zdznam,
tabulatira, text s akordami). Z tohto zoznamu v dnesnej dobe vyrazne prevlada digitalna

forma zaznamu, ale mnohi l'udia sa vracaju napr. k vinylovym doskam.

[3]

Vela interpretov vyuziva k sebaprezentacii internetové servery ako st Spotify, iTunes,
Youtube, cez ktoré je mozné si hudbu zakupit’ (resp. platit’ kazdy mesiac ¢lensky poplatok,
a mat’ neobmedzeny pristup ku vSetkej hudbe). Vd’aka internetu sa hudba rozmaha,
a zaroveti eli i upadku. Upadok vznika hlavne kvéli pirdtskemu $ireniu hudby (asi kazdy
Z nas to v zivote spravil), tym padom hudobnici prichadzaji o prijmy z predaja nahravok
(Clenského predplatného). Ludia nechcu platit za nieCo, ¢o je vonline svete volne
dostupné. V tejto situdcii st interpreti ntiteni byt kreativni, a tak sa sustredia najma na zivé

vystupenia a merchandise, kde samozrejme hra dolezitu tilohu dizajn.
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Zakupenie skladieb (¢i uz online alebo vo forme vinylu) je chapané ako dobrovolna
podpora obl'ibeného interpreta. ,,Elpicka™ prezivaju znovuzrodenie, pretoze oproti CD
posobia ovel'a hodnotnejSie, a poCuvanie platne na gramoféne je podla mdjho nazoru
omnoho hlbsi, kvalitnejsi hudobny zéazitok. Aj mnohi mladi l'udia si v dnesnej dobe
postupne zakladaju zbierky starych inovych ¢iernych placiek, ako tomu bolo aj o par
dekad naspit. Avsak kompaktny disk je dnes stale vnimany Sirokou verejnostou ako

zaklad hudobnej publikacie.

S publikovanim hudby prichadza rad aj na grafické spracovanie obalu a doplnkovt grafiku.
Dizajn obalu albumu je totiz hned’ druha vec, ktord 'ud’om ostane v mysli, hned’ po logu
kapely (ak nejaké logo existuje). Takato grafika by mala koreSpondovat’ aspoii so Stylom
hudby, a idealne aj s obsahom/myslienkou albumu, a zaroven nadviazat’ na image kapely.
Casto je obsahom obalu na vinyl aj booklet, v ktorom sa mozu nachadzat’ podrobnejsie
informacie, texty skladieb (lyrics), doprovodné fotografie, rozhovory s ¢lenmi skupiny,

zaujimavosti a pod.

Velkost’ aj Stvorcovy tvar obalu na vinylova platiiu ponuka Stedry priestor pre grafické

spracovanie. Zaroven je tento nosi¢ pomerne nakladny na vyrobu, a tym padom aj ktipu.

1.3 Performance

Dojem zvystipenia je nesporne velmi dolezitd stcast imidzu kapely. Verejna
performance je vlastne najjednoduchSou formou publikovania hudobnej tvorby. Interpreti
sa obvykle snazia zéazitok zo skladieb na koncertoch umocnit’ réznymi vizudlnymi
efektami, svetelnymi show... Niektoré rockové kapely napr. maji show s tryskajacimi
plamenimi a podobne. V stcasnosti sa ale najCastejSie na koncertoch vyskytuju obrovské

premietacie platna alebo monitory.

Hudobnici sa obvykle snazia vlastnym vystupovanim tvorit’ doprovodni show. Niektori
tancuju podla vopred nacvic¢enej choreografie, ini spontanne a prirodzene. Niektori skacu
po celom podiu a davaji zo seba 200% energie publiku, ini sit umiernenejsi a nechavaji za
seba hovorit’ hlavne vizuéaly na obrovskych paneloch za sebou. Mnohi sa snazia publikum
zapojit’ tlieskanim, ¢i spievanim refrénov svojich najzndmejSich skladieb. Niekedy je
atmosféra tak poOsobivd, Ze obecenstvo samé od seba dviha ruky s plamienkami

zapal'ovacov k nebu.
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Z osobnej skusenosti viem, ze velakrat je ta schopnost’ kapely vytvorit’ show a zapojit’
publikum klicova, a takymto spésobom som si uzila aj koncert interpreta ktorého som
predtym (na festivale) nepoznala, a nemusel to byt’ ani moj hudobny sélok kavy. A naopak,
roky obl'ibeny interpret ma vel'mi sklamal, ked” meskal niekol’ko hodin na koncert, praca
s publikom bola nulové a paradoxne aj samotné skladby mi v kone¢nom dosledku pripadali

lepsie ked’ boli nahrané v Studiu, nez nazivo.

Samozrejme je rozdiel i v tom, o aky hudobny Zaner sa jedna — fantSikovia DJ Tiesta na
festivale Tommorowland sa budt spravat’ inak ako navstevnici koncertu death metalovej
kapely, alebo psy-trance festivalu. Originalita vystapeni bola vzdy délezitym faktorom co
sa obl'ibenosti tyka, a v dnesnej dobe je viacmenej kIiCovou na ceste kapely k presadeniu

sa.

[4] [5]
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Obr. 6, Gorillaz

Bolo by Skoda nespomenut’ zaujimavu odchylku od tradi¢ného konceptu kapely, a tou je
britska virtudlna kapela Gorillaz (zapisand uz po vydani prvého albumu do Guinessovej
knihy rekordov ako najuspesnejsia virtualna kapela vsetkych cias). Projekt vznikol na
konci 90. rokov so zdmerom obratit’ zazit¢ predstavy o kapele uplne naruby. Damon
Albarn (zo skupiny Blur) a Jamie Hewlett (ilustrator) spolu vytvorili pardédiu na krikl'avé

videoklipy MTV z prelomu storoc¢i, a hojne vyuzivali technoldgie eSte skor, nez si ich
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osvojili aj iné hudobné formacie. V Casoch ked internet eSte nebol prebujneny reklamou
a socialnymi sietami, fanuSik mohol navstivit' Studio a ,,ubytovanie* skupiny Gorillaz
online. Techniku Pepper's Ghost pouzili na vystipenie po boku Madonny déavno predtym,
ako rovnaky princip hologramu pouzil Tupac na Coachelle. Najnovsie experimentuji

s virtualnou realitou a aplikéciami v telefone.

[6]

1.4 Videoklip

Videoklip nie je pre skladby nutnostou. Zacinajuce kapely si videoklipy obvykle ani
nemézu dovolit. Napriek tomu funguje ako vybornd propagacia a vizualne

doplnenie/dotvorenie vybranej piesne.

Daniel Moller vo svojej praci popisuje videoklip (ang. Music video) slovami: ,, Hudobné
video je kratky film prepdjajuci piesen a jej vizualne stvdarnenie, vytvoreny pre propagdciu

a umelecky zamer. *“ (vlastny preklad)

[7]

Prvé hudobné video vzniklo pravdepodobne v roku 1894, ked” George Thomas
skombinoval hudbu a obraz na sklenenych diapozitivoch. Tieto "ilustrované piesne" boli
ur¢ené na verejné sledovanie v divadlach arychlo sa stali popularnymi a prinasali
hudobnym vydavatel'stvam velky zisk. Do 60. rokov 20. storo¢ia sa vkradal vplyv
experimentalneho filmu a umelci, ako napriklad skupina Beatles, skusali r6zne spdsoby
propagacie svojej hudby. V roku 1966 wvydali skladbu "Rain" so sprievodnym
propagacnym klipom. Klip obsahuje r6zne zabery Beatles v Chiswick House v Londyne,
pocas mnohych z nich umelci nespievaju ani nehraju na nastroje. Tento propagacny klip sa

Casto uvadza ako jeden z prvych, ktory vyzera a znie ako moderny hudobny videoklip.

Obratenie role hudobného klipu, kedy prestal byt brany iba ako doprovodné médium,

prislo az v 50. rokoch vd’aka televizii. Dnes mozeme videoklipy rozdelit’ do troch skupin:

* Live performance - video sa nahrava priamo pocas vystipenia. Obsahuje

autenticky zdznam skupiny pri vystuovani na koncerte.
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* Lyrics video — ,,video s textom®. Zobrazuje animovany text skladby, vytvoreny
v pocitacovych programoch. Tvorba takéhoto videoklipu je najmenej Casovo

a finanéne naroc¢na.

* Artvideo — najtypickejSia forma hudobnej video tvorby. Obvykle sa jedna o kratky
film, azvuk sa knemu doddva az v postprodukcii. Casto sa viiom objavuju
surrealistické motivy, animécie, tanecné vystipenia a podobne. Obvykle je motiv
narativom ku skladbe, alebo sa snazi dopomdct vyvolat’ pocity, ktoré ma dana

skladba vyvolat’ (i ked’ napr. nerozumieme textu).

Niektori interpreti v snahe zaujat’, alebo spropagovat’ skladbu ktora mozno sama o sebe

nemusi byt az tak kvalitna, investuju obrovské financie do videoklipov.

1.5 Propagacna grafika

Je jednou z najdodlezitejSich Casti propagacie kapely. Do tejto kategorie spadaju plagaty,
letdky, billboardy a internetové bannery. Ich vzhl'ad je v mnohom ovplyvneny
predchédzajucimi bodmi, a hlavnou fuknciou je zaujat’ fantiSika + predanie informacii.
Obvykle obsahuju line-up nadchadzajiicej udalosti (program, poradie uc¢inkujucich...),
terminy a miesta bliziacej sa koncertnej tour. Vd’aka socidlnym sietam sa tomuto médiu
vel'mi dari i na internete, ktory ulahcuje komunikaciu s fanasikmi, kapely teda zverejiiuji
novinky priamo na svojom profile. V poslednej dobe su velmi obl'ibené aj uputavky

a pozvanky na koncerty/festivaly vo forme kratkych videi.

[8]

1.6 Merchandising

Alebo hovorovo merch, s produkty nie priamo spojené s hudbou, ale s propagaciou

interpreta.

Kapely vel'mi rychlo zistili, Ze merch funguje a zaraba. Mnohokrat st schopni si na merchi
zarobit’ viac, nez na predaji CD/LP. Je to vcelku logické, pretoze drtiva vac¢sina l'udi da
prednost’ kupe tricka na koncerte na pamiatku, nez aby si kupili cédecko. Vyhodou je, Ze

merchom sa moze stat’ prakticky cokol'vek, cielovou skupinou ale budu vzdy fanusikovia.
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Vysledné produkty su teda vzdy prispdsobené fanuSikom. Tym vznika predaj vlastného

image.

Klasicky si ako merch predstavime tricko potla¢ené nejakym grafickym navrhom, ktoré¢ ma
k dispozicii snad’ kazdy hudobny interpret naprie¢ Zanrami. Dalej sa vyskytuji platenné
tasky, batohy, mikiny, &iapky, §iltovky, ponozky... Potlait’ sa da ¢okol'vek. Dal'ej s bezné
pohare, zapalovace, kIicenky a in¢ doplnky. Zalezi vSak na §tyle hudby, metalové kapely
ponukaji vlastné vlajky, raperi retaze apopové spevacky kozmetiku a kabelky. Na
popovej scéne je bezné, ze sa z mena interpreta stane tak silna obchodna znacka, az ho
neskor ani nie je potrebné spajat’ s hudbou a interpret s ispechom zaraba napr. na svojej

znacke kozmetiky.

Obr. 7, Coldplay merch — Music of the Spheres nasivky

Dal’ej sa daju ziskat' dekorativne plagaty, ktoré nepropaguji nejaky konkrétny koncert i
album, ale sluzia iba na ozdobu. V digitalnej verzii sa nieCo obdobné objavuje ako tapeta
na pozadie plochy pocitaca.. Ich motivom byva bud’ fotografia ¢lenov kapely, alebo grafika

s vyraznym odkazom na kapelu — ¢iZe logo, vizual najnovsieho albumu a podobne.
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Obr. 8, Lord Huron merch — poster

Tento posledny dolezity bod je takisto rajom pre designérov a grafikov. Idedlny vysledok -
¢ize kvalitny design sa da podl'a mojho nazoru dosiahnut' hlavne vtedy, ak je autor
vizualneho spracovania nadseny pre konkrétny zaner, a chape aky odkaz sa interpret snazi

svojim posluchaCom predat’.
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2 PSYCHEDELIA A PSYCHEDELICKE HNUTIE

Vyznam slova "psychedelic":

1. Z latinského slova "psyche", ¢o znamend mysel, a gréckeho slova "delos", co
znamena prejavovat alebo prebudzat, cize "prebudit mysel™.

2. T¥ka sa (alebo vyznacuje) halucinaciami, skreslenim vnimania a vedomia.

3. Droga, ktora vyvolava takéto ucinky.

4. Umelecky styl ovplyvneny rozsirenim halucinacnych drog (najmd LSD) s
abstraktnymi virmi intenzivnych farieb s krivolakou kaligrafiou, ktora moze

pripominat’ secesiu.

Psychedelické hnutie sa zacalo v polovici 60. rokov 20. storoCia a malo vplyv nielen na
hudbu, ale aj na mnoh¢ aspekty popularnej kultury. Ovplyvneny bol §tyl obliekania, takisto

aj umenie, literatura a filozofia.

Slovo "psychedelicky" (vymyslel ho britsky psycholég Humphry Osmond) znamena
"prejav mysle". Podla tejto definicie mozno za "psychedelické" povazovat vSetky

umelecké snahy o zobrazenie vnitorného sveta psychiky.

V beznej re¢i sa "psychedelické umenie" vztahuje predovSetkym na umelecké hnutie
kontrakultiry z konca 60. rokov 20. storocia, ktoré sa vyznacovalo velmi skreslenymi
alebo surrealistickymi vizualnymi prvkami, jasnymi farbami a animdaciou (vratane
kreslenych filmov) s cielom vyvolat, sprostredkovat’ alebo posilnit’ psychedelické zazitky.
Psychedelické vytvarné umenie bolo protipolom psychedelickej rockovej hudby. Plagaty
na rockové koncerty sa snazili vizudlne vyjadrit’ pocity tripu. Obaly albumov, svetelné
"tekut¢" (liquid) show, nastenné mal'by, komiksy, undergroundové noviny a d’alSie diela
odrazali nielen kaleidoskopicky viriace farebné vzory evokujice halucinacie, ale aj
revoluéné politické, socidlne a duchovné nazory inSpirované poznatkami ziskanymi

z tychto zmenenych stavov vedomia. (vlastny preklad)

[9]
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2.1 Pozadie vzniku ,,Acid Aesthetic*

Koniec druhej svetovej vojny v roku 1945 priniesol v USA povojnovy hospodarsky
rozmach a tieZ obrovsky nérast pérodnosti, znamy ako "baby boom". V rokoch 1945 az
1957 sa v Amerike narodilo takmer 76 milidnov deti. V polovici 60. rokov 20. storocia

bola vécsina z tychto deti uz mladymi dospelymi.

Tak ako dnes$ni mladi 'udia, aj tito "baby boomers" spochybnovali americky materializmus
a konzervativne kultarne a politické normy. V 60. rokoch 20. storo€ia vzniklo hnutie
mladych, ktoré sa snazilo vytvorit rovnostarsku spolo¢nost bez diskriminacie.

Feministické hnutie a ¢ernosské hnutie su priamym vysledkom tohto vyvoja.

AmeriCania v 60. a 70. rokoch riesili mnoh¢é kontroverzné otazky - od obcianskych prav,
vojny vo Vietname, §irenia jadrovych zbrani a ochrany zivotného prostredia az po uzivanie
drog, sexualnu slobodu a nonkonformitu. Mnohi mladi l'udia hl'adali duchovné zazitky

prostrednictvom vychodnej mystiky a psychedelickych drog.

Vyraznou sucastou krajiny 60. rokov boli hudobné festivaly a koncerty. Hudobnici ako
Jimi Hendrix, The Grateful Dead, The Who, Janice Joplin boli superhviezdami tej doby.
Tazko povedat, ¢ psychedelickd hudba ovplyvnila kontrakultiru alebo naopak. Jedinena
umelecka forma vsak nasla svoje Cestné miesto na plagatoch kapiel a obaloch albumov.

[10]

San Francisco v 60. rokoch bolo svetovym hlavnym mestom kontrakultury, kde LSD bolo
raketou do neprebadané¢ho vesmiru vnimania a estetiky. Slovo psychedelické propagoval
panteon vasnivych vedcov, ucencov a myslitel'ov, ako boli Timothy Leary, Ken Kesey
a Oswald Stanley. (Dokonca aj filmova ikona Cary Grant uzival "terapeutickée"

halucinogény.) Vd’aka nim samotna existencia LSD definovala dobu a miesto.

Avsak predtym, ako San Francisco explodovalo s flower-power, kultirou hippies, bielymi
kralikmi a psychedelickym umenim, tato droga zohrala o ¢osi hanebnejsiu rolu na zaciatku
20. storocia. Nacisticki vedci boli medzi prvymi, ktori skimali psychofarmaceuticky
potencial LSD, po nich nasledovali medzinarodné farmaceutické spolo¢nosti a nakoniec
americka vlada. Zmenou vedomia s cielom dosiahnut’ oportunistické vysledky, testovali

psilocybin a iné psychedelické zltceniny, aby sa zistilo, ako by sa dali pouzit’ ako neuro-
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medicinsko-vojenské zbrane vratane toho, ako by si vojaci na bojisku pocinali v

zmenenom stave mysle.

V roku 1938 Svajciarsky chemik Dr. Albert Hofmann ako jeden z prvych syntetizoval LSD
do pouziteI'nych davok, ale ani on si neuvedomil jeho halucinogénne vlastnosti az do roku
1943. LSD bolo spojené s osudom slobodného sveta, ked’ v povojnovych rokoch americka
agentura Joint Intelligence Objectives Agency v Eurdpe spustila operdciu Paperclip v
spolupraci s byvalymi nacistickymi chemikmi na cCele s nositelom Nobelovej ceny
Richardom Kuhnom, ktory si uvedomil, akt silu méze mat LSD pri vypocuvani

sovietskych Spionov.

Testovanie sa rozsirilo a stalo sa nastrojom kontraspionaze. Pravdepodobne vtedy sa LSD
rozirilo do mainstreamu. V roku 1960 harvardski profesori Leary a Richard Alpert (zndmy
1pod pseudonymom Ram Dass), obaja znami ako "Gurus of acid"”, zafali Harvardsky
psilocybinovy projekt. Ten sa spociatku zaoberal tym, ako tzv. magické huby, ktoré
objavili v Mexiku, zmenili priebeh I'udského vedomého a podvedomého spravania. Vo
vedeckych Casopisoch, najmi v Psychedelic Review (1963 - 1971), sa zacali objavovat’
seriozne Studie a Clanky vyskumnikov a tvorcov, ktori sa zaujimali o vSetko od

nabozenského cez neurofarmaceuticky az po umelecky potencial tejto drogy.

V polovici 60. rokov Learyho mantra "turn on, tune in and drop out" udéavala ton
generdacii, ktord sa zaoberala vSetkym od metafyziky a mystiky az po zazitkové tripy. Ked’
sa acid stal hojnejSim a tripy cCastejSimi, napriek obavam z poSkodenia chromozdémov
a psychoz LSD rychlo ziskalo neuveritelny vplyv na alternativnu kultaru - hudbu, film,

modu, umenie a graficky dizajn.

Z evolu¢ného hl'adiska sa vizualny jazyk psychedelik zacal vytvarat’ ddvno pred objavenim
tejto drogy, hoci niektoré nebezpecné opiaty sluzili na podobné ucely. Kaleidoskopické
pismo a grafické vzory secesie zkonca 19. storoCia, ktoré definovali mladeznicke
kultary fin de siecle, st priamymi predchodcami psychedelickych Sest'desiatych rokov.
Surrealistick¢é sktimanie snovej krajiny v dvadsiatych rokoch 20. storocia bolo tiez
vychodiskom pre to, ¢o sa v Sestdesiatych rokoch stalo psychedéliou. Celkovo korene

psychedelického dizajnu siahali hlboko do inych alternativnych umeleckych foriem.
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Ale pre tych, ktori nepoznaju thto historiu, sa psychedelické vizualy znenazdajky objavili v
plnej sile - jedného dina verejnost’ otvorila o¢i a San Francisco bolo zrazu zaplavené
fontanami farieb a necitateI'nymi napismi na rockovych plagatoch a obalkach ¢asopisu San

Francisco Oracle.

Umelci ako Victor Moscoso, Mouse Studios, Wes Wilson, Rick Griffin a d’al$i skuto¢ne
integrovali, reinterpretovali a vymyslali nové zvlnené grafické jazyky, ktoré boli ¢iastocne
ovplyvnené halucinogénmi. Ich prace vSak zéaroven definovali podstatu psychedelického

umenia a dizajnu.

Viac ako vnutorné oko bol vonkaj$i pohlad - a kultirny kod - tym, Co kategorizovalo
a stelesnovalo zazitok. Existuje mnoho spdsobov, ako halucinovat, ale na naznacenie acid
tripu pouzivali filmari gdzu na objektivoch. Modni navrhari vzali vintage oblecenie, pridali

nehordzne dekorativne a farebné prvky, a to sa stalo ikonickym Stylom danej doby.

To vSetko neznamena, Ze by psychedelicky zazitok nebol autenticky. Vznikol v
povojnovom svete, kde Modernizmus bol na Ustupe a Postmodernizmus eSte nevznikol.
Psychedélia bola kultirnym mostom medzi abstrakciou a surrealizmom, ktory v pévodnom

stave vydrzal kratko, kym ho kooptoval masovy marketing a moda.

[11]

2.1.1 Leto Lasky

Rok 1967 bol vrcholom psychedelického rocku. Vd’aka nemu sme mali album Sgt.
Pepper's, debutové albumy Jimiho Hendrixa, The Doors, Grateful Dead a popovy festival

v Monterey. Bolo to aj Leto lasky, kontrakulturny fenomén, ked” takmer 100 000 mladych
l'udi prislo do sanfranciskej Stvrte Haight Ashbury oslavovat’ hudbu, umenie a zivot.

V tomto roku sa takmer kazdy pokusSal nahrat’ psychedelicki rockova platiu, od

obskurnych undergroundovych kapiel az po "bubblegum" popové skupiny.
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2.2 Vplyvni dizajnéri

2.2.1 Wes Wilson

Wes Wilson bol jednym znajznamejSich dizajnérov psychedelickych plagétov.
Najznamejsi je vd’aka tomu, Ze navrhoval plagaty pre Billa Grahama z The Fillmore v San
Franciscu. Vymyslel $tyl, ktory je dnes synonymom mierového hnutia, psychedelickej éry
a60. rokov 20. storofia. Je znamy najmid tym, ze okolo roku 1966 vynasiel
a spopularizoval psychedelické pismo. Wilsonov font vyzeral, akoby sa hybal alebo

roztapal.
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PRESENTED IN SAN FRANCISCO BY BILL GRAHAM

Obr. 9 a 10, Plagaty pre hudobné skupiny, Wes Wilson
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2.2.2 Victor Moscoso

Moscoso bol formalne vystudovany graficky dizajnér, ktory cerpal zkomiksov,
viktorianskych obrazov, secesie a pop artu. Na vytvorenie "psychedelického" efektu v
mnohych svojich dielach pouzival koncept ,, vibrujucich farieb*. Vibrovanie sa dosahuje
tak, ze sa beru farby z opacného konca farebného kruhu, pricom kazda z nich ma rovnakt

hodnotu (od tmavej po svetlu) a intenzitu (jas).

Obr. 11 a 12, Plagaty pre hudobné skupiny, Victor Moscoso
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2.2.3 Rick Griffin

Richard Alden "Rick" Griffin bol americky umelec ajeden zpoprednych dizajnérov
psychedelickych plagatov v 60. rokoch 20. storo¢ia. Ako prispievatel do hnutia
undergroundového komiksu sa jeho prace pravidelne objavovali v Casopise Zap Comix.
Griffin bol tzko spity so skupinou Grateful Dead a navrhol niektoré z ich najznamejSich

plagatov a obalov albumov, napriklad Aoxomoxoa.

Obr. 13, Aoxomoxoa plagat

2.3 Dali rozmach psychedelickej kultiry

Hoci San Francisco zostalo centrom psychedelického umenia az do zaciatku 70. rokov,
tento Styl sa rozvijal aj na medzinarodnej Urovni: Britskd umelkyna Bridget Riley sa
preslavila svojimi op-artovymi malbami psychedelickych vzorov vytvarajacich optické
iluzie. Mati Klarwein vytvoril psychedelické majstrovské diela pre jazz-rockové fusion

albumy Milesa Davisa atiez pre latino rock Carlosa Santanu. Skupina Pink Floyd
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intenzivne spolupracovala s londynskymi dizajnérmi Hipgnosis na tvorbe grafiky
podporujucej koncepty ich albumov. Willem de Ridder vytvoril obaly pre Vana
Morrisona. Umelci z oblasti Los Angeles, ako napriklad John Van Hamersveld, Warren
Dayton a Art Bevacqua, taktiez newyorski umelci Peter Max a Milton Glaser, vsetci
vytvarali plagaty pre koncerty, ktoré¢ boli v tomto obdobi velmi populdrne. Obalka
a hlavny clanok casopisu Life pre vydanie z 1. septembra 1967 v Case vrcholiaceho
Summer of Love sa zamerala na exploziu psychedelického umenia na plagatoch, a na

umelcov ako lidrov hippie kontrakulttry.

2.3.1 Vizualne efekty na koncertoch

Psychedelické svetelné Sou boli novou umeleckou formou vyvinutou pre rockové koncerty.
Pomocou oleja a farbiva v emulzii, ktord bola umiestnena medzi velkymi vypuklymi
SoSovkami na stropnych projektoroch, umelci svetelnych Sou vytvarali bublajice tekuté
vizualy, ktoré pulzovali v rytme hudby. To sa mieSalo s diapozitivmi a filmovymi
sluckami, aby sa vytvorila improvizovana forma pohyblivého obrazu, ktord vizualne
znazoriiovala improvizované dzemovanie rockovych kapiel a vytvarala uplne "trippy”
atmosféru pre publikum. Skupina Brotherhood of Light bola zodpovednda za mnohé

svetelné Sou na psychedelickych rockovych koncertoch v San Franciscu.

2.3.2 Komixy

Z psychedelickej kontrakultiry vznikol aj novy zaner komiksov, tzv. undergroundovy
komix. Zap Comix patril medzi povodné undergroundové komiksy a okrem inych v fiom
publikovali svoje prace Robert Crumb, S. Clay Wilson, Victor Moscoso, Rick Griffin
a Robert Williams. Undergroundové komixy boli vtipné, silne satirické a zdalo sa, Ze sa
snazia zaujat’ Co najzvlastnejSim spdsobom. Gilbert Shelton vytvoril zrejme najtrvacnejsie
postavicky undergroundového komiksu, "The Fabulous Furry Freak Brothers', ktorych

drogové vyCiny nastavovali veselé zrkadlo Zivotnému §tylu hippies v 60. rokoch.

2.3.3 Blotter paper art

Psychedelické umenie sa uplatnilo aj pri samotnom LSD. Zaciatkom 70. rokov minulého

storoCia sa substancia zaCala nanasat’ na tzv. "blotter paper", ¢im vznikla Specializovana
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umelecka forma zdobenia tychto harkov. Casto bol blotterovy papier zdobeny drobnymi
insigniami na kazdom perforovanom Stvorcovom polic¢ku, ale v 90. rokoch 20. storocia to
pokrocilo az ku kompletnym Stvorfarebnym dizajnom, ktoré Casto zahfnali celu stranu s
900 alebo viac polickami. Mark McCloud je uznavanou autoritou v oblasti histérie LSD

blotter art.

Obr. 14, Blotter paper art

2.4 Vplyv Op-artu a Pop-artu

Op art, skratka pre optické umenie, je Styl abstrakcie, ktory vychadza z geometrickych
tvarov, linii a kontrastu farieb s cielom vytvorit’ optické iluzie. Toto umenie ¢asto obsahuje
vzory, mriezky (grid) a efekty, ako s zakrivenie alebo zmensenie objektov. Hnutie op-artu

viedli umelci, ktori sa zaujimali o skimanie roznych percepcnych efektov.

"Pop" bol termin, ktory sa najprv pouzival skor pre popularnu kultiru nez pre umenie, ale
jednym z cielov hnutia pop artu malo byt stieranie hranic medzi "vysokym" umenim

a "nizkou" popularnou kultirou.
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Pop art bol jednym z hlavnych umeleckych hnuti 20. storoCia v Spojenych Statoch. V
skutoCnosti sa prvykrat objavil v Britanii v roku 1955, ale AmeriCania sa tohto
konzumného hnutia chopili s ovel'a vi¢sim presvedc¢enim a stali sa jeho priekopnikmi. Pop
art a popkultura sa vztahuju na produkty masmédii, ktoré sa rozvijali koncom 50. a v 60.
rokoch, atiez na umelecké diela, ktoré Cerpaju z popularnej kultary: obaly, televizia,
reklamy, komiksy, kino. Pop art sa pokusal prelomit’ bariéry medzi vysokym

(staromddnym) umenim a stc¢asnou kultarou.

Pop-art zdoraziioval gycCovité prvky popularnej kultary ako protest proti elitarskej
umeleckej kulture a vaznosti, ktora ju obklopovala. Znamenal néavrat k "sharp paintwork"
a reprezentativnemu umeniu. Oslavovalo nedocenené predmety a obyc¢ajné veci a ¢innosti.
Pritom sa usiloval o to, aby sa umenie stalo zmysluplnej$im pre beznych I'udi, a zameral sa
na Siroké publikum. Hoci si pop-art ziskal mnoho priaznivcov pre svoju zrozumitel'nost,

kritici ho povazovali za vulgarny.

Pop art sa dostal do Spojenych statov v 60. rokoch 20. storocia s pomocou priekopnikov

Jaspera Johnsa a Roberta Rauschenberga.

Roy Lichtenstein sa stal zndmym vdaka sposobu, akym pouzival Sablonovité bodky,
hrubé Ciary, vyrazné farby a myslienkové bubliny na stvarnenie komiksového $tylu. Jeho

obrazy boli vel’ké ako billboardy.

I DONT CARE/
ID RATHER SINK
THAN CALL BRAD
FOR HELP/

N
\

Obr. 15, Op art, Roy Lichtenstein
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Andy Warhol sa stal najzndmejSim americkym popovym umelcom, ked pouzil
priemyselny sietotlaCovy proces na znazornenie komerénych predmetov, ako su plechovky
Campbellovej polievky a fl'ase Coca-Coly, a na portréty vyznamnych osobnosti, ako boli
Liz Taylorova, Jackie Kennedyova a Marilyn Monroe. Ked’Zze Warhol a Lichtenstein vo
svojej tvorbe spojili prvky znakovej malby, komer¢ného umenia a literarnych obrazov,

preslavili sa tym, ze zotreli hranice medzi populdrnou a ,,vysokou* kultarou.

Obr. 16, Campbells soup

2.5 Psychedelické umenie v marketingu a reklame

Koncom 60. rokov 20. storo¢ia uz bolo vel'mi tazké prehliadnut’ komercné moznosti
spojené s psychedelickym umenim. Firemna reklama v tomto obdobi zvycajne obsahovala
farebné psychedelické kresby a motivy, aby zostala relevantna s rozvijajicou sa kultirou v

tej dobe. Medzi vyrobkami a firemnym vizualom vsak bol jasne vidite'ny rozdiel.

Tym sa zdoraznilo, ze nie vSetky spoloCnosti prijali prvky novej psychedelickej éry,
pricom v ramci niektorych rekldm a urc¢itych podnikov vznikol velky kontrast. Reklamy

obsahujuce farebné viry imitujiice LSD trip boli oddelené od neutrdlnych biznisovych log
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spoloCnosti, aby sa zdoraznila predstava, ze nie kazda spolo¢nost’ suhlasi s nazormi

tykajiicimi sa psychedelickej estetiky.

Napriek zmieSanym emoéciam, ktoré sa viazu k vzostupu psychedelického umenia, sa
niektoré spoloc¢nosti s touto estetikou vyslovne stotoznili. Medzi spolo¢nosti, ktoré v ramci
svojich reklam ocividne schval'ovali psychedéliu, patrili obchodny dom Neiman Marcus
a vysielacie spolo¢nosti CBS a NBC, ktoré¢ v rokoch 1968 az 1969 vysielali reklamy s
psychedelickymi prvkami.

Otvorenejsi odkaz priniesla v roku 1968 spolocnost’ Campbell's, ktora na propagaciu svojej
polievky pouzila plagat s napisom "Turn your wall souper-delic!". Na tomto plagate boli
dve osoby oblecené v pestrofarebnom obleceni, na ktorom boli virivé a trippy vzory, s

vyraznymi farbami v pozadi.
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Obr. 17, Campbells soup reklama
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Zaciatkom 70. rokov 20. storo€ia zacalo viac inzerentov vyuzivat’ prvky psychedelického
umenia v snahe predat’ nespocetné mnozstvo spotrebného tovaru. Predmety ako autd,
cigarety, vlasové vyrobky a pancuchy boli vo vytvorenych reklaméach propagované tymto
kaleidoskopickym rebelskym Stylom. Prostrednictvom vSetkych diel, ktoré vytvorili
umelci, dizajnéri a spisovatelia pocas vyvoja tejto éry, preSlo psychedelické umenie
velkym sémantickym posunom a odrazu zacalo symbolizovat’ vSetko v ramci mladeznicke;j

kultary o bolo cool, jedine¢né a mddne.

Samotny pojem "psychedelicky" sa skreslil do takej miery, Ze sa nai zacali nabalovat
viaceré¢ spolo¢nosti, aby svoje produkty Co najlepSie sprostredkovali svojim cielovym
skupindm zblaznenym do tejto psychedelickej vizualnej kultary. To viedlo k tomu, ze
hnutie psychedelického umenia bolo do polovice 70. rokov 20. storocia Siroko
zaClenené do mainstreamu komerénych sil, ktoré spajali presne ten systém

kapitalizmu, proti ktorému hnutie hippies tak neiinavne bojovalo.
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Dovodom, preco dnes povazujeme psychedelické umelecké diela za tak gycCovité

a kriklavé, je prave ich intenzivna pritomnost’ v korporatnej reklame.

V priebehu 60. a 70. rokov 20. storoc¢ia presSiel pojem psychedelického umenia velkym
posunom Vv jeho chapani a predajnosti, az sa z iplne poburujuceho hnutia stal nie¢im, ¢o
bolo sucastou takmer kazdej reklamy. Charakteristiky psychedelického umenia boli
upravené tak, aby vyhovovali konzumnej Amerike, ktora toto hnutie zbavila toho, ¢o
povodne predstavovalo.

[12]

2.6 Zhrnutie

Historici sa zhoduju v tom, Ze 60. roky 20. storo¢ia boli svedkami najvyznamnejSich
kultirnych zmien v 20. storo¢i. Ako povedal Jann Wenner, zakladatel' ¢asopisu Rolling

Stone:

"Kulturne vojny, ktoré sa zacali v 60. rokoch, tykajuce sa drog, vojenskych vpdadov do
cudzich krajin, sexu a ludskych prav, Zivotného prostredia, sa stale vedu. Vsetky problémy
su realne a maju korene v aktivizme Sestdesiatych rokov. Tieto hodnoty nielenze preZili —

v mnohych ohladoch su hlavnymi hodnotami nasej doby." (vlastny preklad)

[13]
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3 ACID GRAFIKA

3.1 Da sa acid grafika vobec definovat’?

Slovo "acid" mdbze v suCasnosti vyvolavat predstavu hippies, "rozSirenia vedomia",
psychedélie 60. rokov, acid housu 90. rokov, rave, techna, a Timothyho Learyho. Aj
z estetického hladiska mame pre toto slovo vrodené a mnohotvarne chapanie: na mysel’
nam chodia roztrusené psychedelické viry, op-art a dokonca aj drogami podc¢iarknuta

spiritualita.

V stcasnosti uzZ mame aktudlnejSie chapanie acid grafiky, ked'ze nova vina stcasnych
dizajnérov prinasa do tohto Stylu, ktory sa kedysi mohol zdat naivne utopicky
a nostalgicky, vhl'ad do buducnosti. Zatial’ Co acid estetika z minulych desatro¢i moze mat’
konotacie "volnej lasky" - optimizmu, ktory otvara mysel a v dneSnom svete posobi
takmer zastaralo — tdto nova podoba acid grafiky je spojena s iréniou a temnejSim zmyslom

pre humor.

FL.Wiinw
SESSTEEIS

POP THEPILL, COCK THE STEEL

Obr. 19, Acid Grafika



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 36

Vécsinou je tento novy S$tyl grafiky definovany zmesou jasnych farieb (oblibend je
napriklad nednova zelena); experimentalnou typografiou (ktord je pokrivend, otocena
chrbtom k sebe, hore nohami, alebo nadobtida podobu kvapkajuceho tekutého kowvu);
niekedy az stredovekymi fontami; vzormi v Style op-artu; sci-fi futurizmom. VSimla som si
aj niektoré vizudly, ktoré pripominaju akysi vizualny navrat do 70. rokov, s dystopicky
ladenou oblohou a pastnymi scénami, ktoré sa pravdepodobne inspirovali Stadiom

Hipgnosis zo 60. rokov.

Ked sa na tato vlnu vizualov naladite, zacnete vidiet acid grafiku takmer vSade: na
hudobnych plagéatoch a obaloch platni, ktoré su najprirodzenejSim ,,domovom* tohto Stylu,
ale aj v redakénom dizajne, brandingu, digitdlnom dizajne a inde. Dizajnér a umelecky
riaditel Hugo Hoppmann, ktory predtym spolupracoval s ¢asopisom 032c, opisuje tento
Styl ako "naozaj modny" vzhlad definovany "super organickymi formami” a "blaznivym
pismom" zmieSanym s "heavymetalovou estetikou", ktord Cerpa zraveovej grafiky 90.
rokov, hoci je vytvorena modernymi nastrojmi. Casto sa vyuZivaju i3D objekty

a rendrovanie.

Ako casto spominaného predstavitela suCasnej acidmdnie vo svete dizajnu uvadza

Hoppman prave Davida Rudnicka.

3.1.1 David Rudnick

Za posledné Styri roky sa Rudnick, ktory sa narodil v Britanii, vyStudoval v Amerike a je
samouk, stal vyznamnou osobnost'ou v oblasti hudby a kultary. Ako umelecky riaditel
klubu Making Time vo Filadelfii, spolupracovnik umelcov ako je Evian Christ a Clovek,
ktory stoji za identitou newyorskej streetwearovej znacky Wil Fry, Rudnick uplatituje
dokladny, hoci niekedy ezotericky vyskum - Studoval dejiny umenia na Yale university - v

projektoch, ktoré by inak mohli byt’ odbité nie¢im, Co iba pdsobi cool a aktualne.

Rudnick vnima svoju platformu ako zodpovednost’, ako prilezitost vlozit do niekedy
hrubozrnného pol'a komerénych obrazov svedomitejsi vyznam. Ako napriklad kritiku
nasilia vo videoklipe pre producenta WeDidIt RL Grime, ktory tvori trapovu hudbu, Zaner,

ktory méze niekedy otvorene glorifikovat’ nasilie.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 37

~ NATERFALL

. v/ i Y y’ r 7
: (2 ) 7 i q
: QA 0 2

WATERFALL:
VRN GRIST

ST CROUSEL

Obr. 21, Rare Earth, David Rudnick

3.1.2 (@acidgraphix a Luigi Brusciano

Tomuto vizudlnemu S$tylu je dokonca venovany cely ucet na Instagrame s nazvom
@acidgraphix. Tento kanal zalozil v roku 2018 Luigi Brusciano, povolanim grafik, ktory

pracuje ako senior digitalny dizajnér pre vel'’kti moédnu znacku, ktort nesmie menovat’.
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Obr. 22, @acidgraphix

Pre Brusciana sa pod pojmom acid grafika do velkej miery skryva "vintage" techno
araveovy dizajn letakov. Domnieva sa, ze Sirenie acidovej grafiky je ¢iastocne evoluciou
internetového trendu brutalizmu. Jeho osobny ndzor je, Ze (mnohi kreativci) boli v
grafickom dizajne v bode, kedy chceli uplne porusit’ pravidla. "Jednou z epoch, kde sa
porusili vsetky pravidla, boli letdky z rave parties v 90. rokoch: PouZivali hrozné pisma,

takmer 'antidesign'." hovori Brusciano.

V dobe, ked’ je pre kazdého, od Studentov grafického dizajnu az po pani s obchodom s
kolacikmi, jednoduchs$ie ako kedykol'vek predtym vytvorit' si vlastny dizajn pomocou
jednoducho pouzitelnych digitalnych Sablon (ktorych originalnost’ je vSak nadmieru
biedna) je logické, ze graficki dizajnéri sa opit” zamerali na poruSovanie pravidiel, aby
vynikli. Navrat do 90. rokov je zarovenn 20-roénym cyklom trendov, ktoré sa striedaji

takmer ako hodinky.
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3.1.3 Prepojenie acid grafiky s LSD a naopak

Aj ked’ je tazké zistit, do akej miery by to mohlo priamo suvisiet’ s tymto dizajnérskym
trendom, stoji za zmienku, ze stibezne s narastom acid grafiky sa skutoCne vratilo uzivanie
LSD. Vladne statistiky USA, o ktorych informoval portal Vice koncom roka 2018, ukazali
takmer Stvornasobny narast poctu osob vo veku 18 az 25 rokov, ktoré sa priznali k
uzivaniu LSD od polovice roku 2000 (1,31 miliéona v roku 2017 v porovnani s 317 000 v
roku 2004). Tento skok sme zaznamenali aj v UK. ESte pred niekol’kymi rokmi sa zdalo,
ze LSD uziva len vel'mi mélo l'udi, okrem obcasnych hippies festivalovych typkov alebo
niekol’kych psytrance nadSencov. V poslednom c¢ase vSak tato droga zaziva akusi
renesanciu: Vladne Statistiky Spojeného kralovstva ukazuju, ze pocet 0sob vo veku 16 az
24 rokov, ktoré uzili LSD, sa v rokoch 2012 - 2013 az 2014 - 2015 strojnésobil, a to z 0,4
% na 1,2 %; a celosvetovy prieskum o drogach z rokov 2017 - 2018 tieZ ukazal nérast,

pricom drogu uzilo priblizne o 47 000 I'udi vo veku 16 az 59 rokov viac ako v roku 2016.

V roku 1926 nemecko-americky psycholog Heinrich Kliiver skumal uc¢inky
halucinogénnych latok na uzivatel'ov a v§imol si, ze vizualne obrazy, ktoré zazivali, boli
Casto opakujuce sa geometrické vzory - nazyvané "konstanty foriem" - vo "velmi sytych
farbach". To sa opakuje v klubovych obrazoch z minulosti aj v stcasnej acid grafike, hoci
tie dneSné su ovel’a ustipacnejsie a menej utopické ako ich psychedelické naprotivky zo 60.

rokov.

3.1.4 Anja Kaiser

Jednou z dizajnérok, ktoré sa pravidelne uvadzaju ako predstavitel’ky acid grafiky, je Anja
Kaiser z nemeckého Lipska, ktorej tvorbu podla jej vlastnych slov Casto charakterizuje
"prerusovand typografia, rozmazané rozloZenie, viacnasobné kompozicie a vibrujuce
farby". Hoci hovori, Ze pojem "acid grafika" nepoznd, jej pohl'ad na tento deskriptor je
zaujimavy: "Viem si predstavit, Ze acid by sa mohol vztahovat aj na subjektivne
a emociondlne  stratégie, ako je rozpracovanie vizualnych disonancii, chaosu
a koexistencie," pokraCuje. "Eurocentricky graficky dizajn je zatazeny dominantnymi
imperativmi, ako je Ziaduca jednoduchost a jasnost. Mam pocit, Ze taktika acid by mohla

byt jednym zo sposobov, ako tieto koncepty spochybnit."” (vlastny preklad)
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Obr. 23, @aeni.kaiser

3.1.5 Vplyv punku a kracanie proti priadu

9.7 W

Vyzera to tak, ze spochybiiovanie typickych predstdv o krase a ziaducnosti je kI'aCovym
prvkom acid grafiky. Rudmer van Hulzen je dizajnér a umelecky riaditel’ holandske;j
kreativnej agentiry G2K, ktora kuratorsky pripravila vystavu prezentujicu medzinarodné
navrhy plagatov pre nocné kluby od autorov ako Studio Cryo, Studio Feixen, Anna
Kulachek, Braulio Amado aJonathan Castro. "Hoci mnohi by mohli tieto diela
odmietnut’ ako Skaredé, ak sa blizsie pozriete na to, ako su vytvorené a co je ich cielom,
zistite, ze su zamerné a maju svoju vlastnu krasu. A nepotrebujete Ziadne chemicke
podnety, aby ste to videli," hovori a dodava, Ze plagaty, ktoré vibruju v ramci $tylu acid
grafiky, vd’afia viac postojom punku nez renesancii lyzergickej blazenosti 90. rokov.
"Mam pocit, Ze to mad viac spolocného s nezavislym, punkovym postojom, ktory je
ekvivalentom ,,do it yourself* estetiky xeroxovanych hardcore-punkovych letakov z 80.
a 90. rokov," hovori s tym, Ze tato estetika je skor o kracani proti prudu. (vlastny

preklad)
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Mozno v dosledku toho, ze v sucasnosti vSetci v Style Marie Kond6 kazdu piad’ svojho
zivota upratuju do cCistoty a poriadku, prisla nedavna vina acidového maximalizmu, aby to
vSetko opit’ rozhadzala. Acid grafika je v istom zmysle provokaciou. "Hovoria 'fuck you'
(a buria sa proti) veciam, ako su hladké farebné palety, jednofarebné pozadia, krasne
fotografie... Akoby chceli popierat vsetky tie 'pekné’ veci, ktoré vychadzaju z niektorych
agentir,” hovori litovsky dizajnér Mindaugas Gavrilovas zo §tidia Crye. Dalej sa
vyjadril, Zze je acid grafika momentalne moderna aj vd’aka niekol'kym 'superhviezdnym'

dizajnérom, ako st David Rudnick alebo Jonathan Castro.

3.1.6 AKy bude koniec ¢i pokracovanie acid grafiky?

Hoppmann je vSak skepticky voci oznaceniu "acid grafika" aj voci rozriedeniu tohto §tylu,
kedze sa raketovo rozsiril. "Nie som ztoho velmi nadseny. Pre mna mozZe byt
maximalizmus jedine lenivy - len vela bldaznivej grafiky. Videl som to uz tisickrat. Niektoré
su naozaj dobre urobené, pokial' ide o kompoziciu a sposob, akym sa ludia hraju s
texturami a dohromady vytvaraju vizualy pekny stret, ale ja sa naozaj vraciam k

znn

jednoduchosti. Acid grafika je pre mna prilis "kyberneticka".

Aj ked tento Styl ma momentalne urcite svoju chvilu na vyslni, ako kazdd moderna
estetika, nebude tu navzdy. "Ako vsetko, co sa stane modnym, sa pomaly zacleni do

hlavného prudu dizajnu, " hovori Gavrilovas.

"Takze akondhle dosiahne tento bod a prestane byt 'undergroundom', tito rebelskejsi

dizajnéri si najdu znovu nieco iné, co bude protirecit’ hlavnému prudu." (vlastny preklad)

Van Hulzen z G2K tomu dava d’alSich pat’ rokov. "Zda sa, zZe trendy v style, farbe a tvare
(v mode, umeni, dizajne) sa vracaju kazdych cca 20 rokov. Je to nieco ako vinovka. Bude
sa vela kopirovat’ a ludi to zacne nudit... Myslim si, Ze dizajn plagdtov nocnych klubov
bude vidy na cele grafického dizajnu, pokial’ ide o trendy, experimenty a inovdcie;

21

a z tohto dovodu sa musi neustdle vyvijat." (vlastny preklad)
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Pokial’ ide o to, ¢o bude nasledovat, Hoppmann sa domnieva, ze "protichodny trend",
ktory sa objavuje, je viac organicky, zamerany na jednoduchsie veci a ststredeny na dokaz
I'udského pristupu s jednoduchym umeleckym vedenim, Cistou typografiou a skvelou

fotografiou. "To 'velmi trikové, vela typov pisma' je uz vycerpané.”

Hoppmann naznacuje, Ze medzi vyznavacmi tohto trendu nie je t'azké rozoznat dobry
dizajn od nie prili§ dobrého - alebo prazdne modne navrhy od tych, ktoré st zalozené na
koncepcii. "Moéze to posobit’ velmi plytko,” hovori. "Je to o tom, aby ste ako dizajnéri
urobili krok spdt, vratili sa na zaciatok kreativneho procesu a zamysleli sa: 'Co prindsate

na stol, co je jedinecné?'" (vlastny preklad)

[14]
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4 SUCASNA SCENA PSYCHEDELICKEJ HUDBY

4.1 Struc¢na historia

Alternativny pop/rock je v podstate sithrnné oznaCenie pre postpunkové kapely od
polovice 80. do polovice 90. rokov. V ramci alternativneho rocku existuje mnozstvo
hudobnych stylov, od sladkych melodii jangle-popu az po znepokojujuci metalovy grind
industrial rocku, ale vSetky spéaja podobna estetika - vSetky existovali a posobili mimo
hlavného pradu. V istom zmysle existuji dve viny alternativnych kapiel, pri¢om
bezprecedentny crossoverovy uspech Nirvany v roku 1991 posobi ako deliaci bod.
Alternativny rock 80. rokov bol eSte rozmanitejsi a roztrieStenejsi ako mainstream; medzi
Styly, ktoré sa zarad’ovali k alternative, patril roots rock, alternativny dance, jangle-pop,
post-hardcore punk, funk-metal, punk-pop a experimentalny rock. VSetky tieto zanre sa po
uspechu skupiny Nirvana v roku 1991 dostali v tej ¢i onej podobe do mainstreamu

(,,hlavného prudu®).

Vicsina tychto svojraznych kapiel vSak nepodpisala zmluvy s velkymi vydavatel'stvami
(tie, ktoré tak urobili, rychlo zanikli) a rozhodli sa zostat’ pri nezavislych vydavatel'stvach,
kde mali vac¢siu umelecka slobodu. Tieto kapely boli zoskupené pod pojmom indie rock.
Hoci tento termin existoval uz od 80. rokov, v 90. rokoch sa nim oznacovali kapely, ktoré

sa usilovali o svoj vlastny nezévisly status.
[15]

Psychedelicky rock je styl rockovej hudby popularny koncom 60. rokov 20. storocia,
ktory bol do velkej miery inSpirovany halucinogénmi, a ktory odrdzal stavy vyvolané
drogami prostrednictvom pouzivania elektronickych efektov a intenzivnej hlasitosti. Tento

hudobny Zaner sa stal soundtrackom hnutia hippies.

Groovy zvuky 60. rokov zazivaji v poslednom desatro¢i a pol znovuzrodenie a nové
technoldgie umoznuju umelcom vytvarat' este originalnejSie zvuky. NizSie je rebricek
piatich psychedelic rockovych kapiel, ktoré vznikli v 21. storoc¢i, v poradi ako ich uvadza

thetoptens.com:
1. Tame Impala
2. Animal Collective

3. Grizzly Bear
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4. Black Moth Super Rainbow
5. King Gizzard and the Lizard Wizard

Potesil ma vysledok nezavislého hlasovania na stranke thetoptens, pretoze prave kapele na

prvom mieste rebricka sa budem detailne venovat’ v nasledujucej kapitole.

4.2 Hudobny projekt TAME IMPALA

Tame Impala je psychedelicky hudobny projekt australskeho multiinStrumentalistu Kevina
Parkera. Nazov 'Tame Impala' je podla Parkera naozaj odkazom na toto africké zviera,
v preklade ,,ochoCit’ impalu“. Zaroven sa Parker viackrat vyjadril, aby l'udia prestali

nazyvat’ Tame Impala hudobnou skupinou, ked’ze ide skér o hudobny projekt.

Kevin Parker je zaujimavou osobou, ktora stoji za blizSiu zmienku. Je azda najslavnejSou
australskou rockovou hviezdou, ale vacSinu svojej kariéry sa skryval za kapelu, ktord v
skutoCnosti neexistuje. Je vyhladavanym spolupracovnikom, ktory vyslovene nedokaze
pisat’ hudbu s niekym inym pritomnym v miestnosti. Je to popovy umelec, ktory vystupuje
na festivaloch a robi Specificku psychedelickt rockovi hudbu. Je to perfekcionista, ba az
chorobne kontrol'ujuci ¢lovek. A je to tiez uzkostlivy, sebakriticky samotar, ktory je
paradoxne najstastnejsi ked’ stoji na podiu pred tisickami l'udi.

Po precitani mnohych rozhovorov som vSak nadobudla eSte lepsi pocit z toho, Ze roky
poctivam prave tohto interpreta (a vybrala som si prave tito tému na DP). Nie je to umelec
ktory by sa na nieCo hral, nejde mu o to, aby mal album ¢o najvacsi komercény uspech
a aby on zarabal. Do svojich skladieb dava doslova dusu. PiSe a tvori hudbu, pretoze je to
prenho jediny sposob ako zo seba nieco dat’ von, ako sa popasovat’ s tazkymi zivotnymi
situdciami ¢i traumami, ako sa prihovorit’ svojim fantisikom (a ukazat’ im, ze to Co vel'akrat
prezivame je normalne — nie sme sami). Ako ho aj citujem na zaciatku diplomovej prace,
veri ze ak Clovek robi nieco zo srdca, pretoze ho to bavi, je velkéa Sanca ze vytvori nieco
naozaj dobr¢, a tie peniaze (dostatocné ocenenie) si ho potom samé ndjdu. Zaroven sa mu

podrla jeho slov najlepsie tvori ked’ je sam, o absolutne chapem a zdiel'am.

Parker pise, nahrava, hra a produkuje vSetku hudbu projektu. Ako koncertna skupina Tame
Impala vystupuje v zloZeni Parker (gitara, spev), Dominic Simper (gitara, syntetizator), Jay

Watson (syntetizator, spev, gitara), Cam Avery (basova gitara, spev) a Julien Barbagallo
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(bicie, spev). Skupina je uzko spdtd s d’al'Sou australskou psychedelickou rockovou
skupinou Pond, maji spolo¢nych ¢lenov a spolupracovnikov, vratane Nicka Allbrooka,

byvalého ¢lena skupiny Tame Impala.

Skupina pdvodne podpisala zmluvu s vydavatel'stvom Modular Recordings, v sti¢asnosti
ma zmluvu s Interscope Records v USA a Fiction Records v Spojenom kralovstve.

[17]

4.2.1 Diskografia kapely

Diskografia pozostava zo Styroch Studiovych albumov, dvoch zivych albumov, troch
extended plays, osemnastich singlov aniekolkych spoluprac a kompilacii. Parker

napriklad robi remixy singlov inych umelcov.

Skupina Tame Impala vznikla v roku 2007 v Perthe po tom, ¢o Parkerove domace
nahravky na Myspace uputali pozornost’ nezavislého vydavatel'stva Modular Recordings.
Kapela podpisala zmluvu s Modular a v septembri 2008 vyslo rovnomenné debutové EP,
ktoré¢ sa stretlo s celondrodnym ohlasom, dostalo sa na vrchol rebricka Australian
Independent Record Labels Chart a na desiatu priecku Australian Singles Chart, ziskalo
tiez pozitivne recenzie Sirokého publika a viedlo k tomu, ze sa kapela koncom roka
objavila v zozname Triple J's Hottest 100. Debutovy Stadiovy album Innerspeaker, vySiel v
maji 2010 a ziskal medzinarodné uznanie. Zaroven sa umiestnil na 4. mieste v australskom
rebricku albumov av narodnych rebrickoch v Belgicku, Holandsku a Spojenom
kralovstve. Innerspeaker bol nésledne nominovany na tri hudobné ceny Australian
Recording Industry Association (ARIA), ziskal zlaty certifikdt ARIA a v roku 2011 ziskal

ocenenie za najlepsi album na Rolling Stone Awards aj J] Awards.

Lonerism, druhy Stadiovy album skupiny Tame Impala, vysSiel v oktobri 2012. Album
ziskal "vSeobecné uznanie" podl'a Metacritic a umiestnil sa v prvej Styridsiatke v Australii,
Belgicku, Irsku, na Novom Zélande, v Spojenom kralovstve a Spojenych $tatoch. Tri
podporné single albumu - "Elephant", "Feels Like We Only Go Backwards" a "Mind
Mischief" - zaznamenali mierny uspech, naymd v USA, kde sa "Elephant" dostal na 8.
miesto v rebricku Billboard Alternative Songs. Lonerism sa umiestnil na prvom mieste v
koncoro¢nych rebrickoch albumov viacerych publikacii, vratane NME, Loud and Quiet

a FILTER-u. Podobne ako Innerspeaker, aj Lonerism ziskal ocenenie za najlepsi album na
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Rolling Stone alJ Awards. Album bol nasledne certifikovany ako zlaty v Australii
a striecborny v Spojenom kralovstve. Ziskal tiez nominéaciu na cenu Grammy za najlepsi

alternativny hudobny album na 56. ro¢niku udel'ovania cien Grammy.

Treti Stadiovy album Tame Impala, Currents, vysiel 17. jala 2015, stvrty Stadiovy album
The Slow Rush vysiel 14. februara 2020.

Kevin Parker tiez produkuje hudbu pre réznych umelcov pod svojim vlastnym menom.

[16]

4.3 Vizualna prezentacia skupiny Tame Impala

4.3.1 Panorama Music Festival

Podl'a Willo Perrona, vizualneho umelca ktory sa spolu so svojim tymom podiel'a na
projektoch pre Tame Impala, st tieto vizudly neustalym tancom medzi tymi
odohravajucimi sa v redlnom cCase, animaciou zalozenou na obrazkoch a videoefektami.
Kombindcia tychto Stylov uvrhla navstevnikov do ¢asového priestoru medzi rokmi 1960

a 2020.

S prevazne chromatickou paletou a mnohymi zvratmi, obsah premietany na 200-metrovych
Sirokych LED obrazovkach pohltil blazeny dav na Panorama Music festivale sporadickymi
pohladmi na hlavného spevdka Kevina Parkera, ked sazjavoval vo fraktdloch na
obrazovke.

[17]
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Photo by: Toby Tanebaum

Obr. 24, Tame Impala na Panorama Music Festival

4.3.2 LP vizualy

Umenie a hudba st dva rovnako dolezité aspekty pre tuto Australsku hudobnu skupinu.
Tento postoj sa odzrkadl'uje v dychberucich vizualoch na koncertoch, na obaloch albumov,

v merchi, v hudobnych videach...

Nasledujice dizajny obalov albumov su 0d §vamemsaca
dlhoro¢ného spolupracovnika, umelca Leifa |
Podhajského, prvy pre album Lonerism.
Snimku nafotil osobne frontman kapely Kevin
Parker fotoaparatom Diana F a fotku nasledne

upravil Podhajsky.

Pohl'ad na Luxemburské zahrady v Parizi cez

vonkaj$iu branu, tym padom oddel'uje divaka od

I'udi v zdhradach a preskiimava témy izolacie.

Obr. 25, Lonerism
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Dalej je to Podhajského "vesmirne" dielo

k albumu Innerspeaker z roku 2010.

Fotka Narodného parku Severna Karolina je
Podhajskym digitalne upravena

pomocou Droste efektu — vizualna forma

nekonecne sa opakujuca k horizontu.

Obr. 26, Innerspeaker

TANME IMPALA CURRENTS

Dal’si album - Currents, ktory v roku 2015
vydalo vydavatel’stvo Fiction Records,
zaznamenava zmenu Stylu a obsahuje digitalne
umelecké dielo 3D umelca z Kentucky -
Roberta Beattyho. Vizual je zalozeny na
koncepte fyzikalneho javu, akym plyn alebo
kvapalina prudi okolo objektu, alebo tzv.
Lturbulentny tok*, ktory predstavuje hudba ako
soundtrack k turbulentnej povahe Zivota.

[18]

Obr. 27, Currents

Vznik vizuélu k albumu The Slow Rush je o ¢osi dlhsi pribeh.

V roku 1910 bol Kolmanskop jednym znajbohatSich miest na svete. S kasinom,
koncertnou siefiou, bowlingovymi drahami atovariiou na lad, ako aj so Skolou
a nemocnicou, to bol maly kusok luxusu uprostred africkej paste. V Case najvéacsieho
rozkvetu sa tu za jediny rok vytaZilo milion karatov diamantov - viac ako 10 %

z celkového mnozstva na svete.
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V 30. rokoch 20. storocia sa zasoby diamantov v Kolmanskope vycerpali, a tak sa jeho
obyvatelia zbalili a odiSli na juh. Teraz je ztohto miesta mesto duchov. Jeho budovy
pohltili piesoéné duny, ktoré podopieraju odlupujiice sa dvere a zapiiiaju miestnosti od
podlahy az po strop. Rozpadajuce sa budovy pomaly pohlcuje pust a vytvara tak desiva

ruinu, ktord teraz kazdoroc¢ne pritahuje tisice turistov.

TAME IVIPALA THE SLOW RUSH

Obr. 28, The Slow Rush

Toto miesto sa stalo inSpiraciou pre obal nového albumu skupiny s nazvom The Slow
Rush. Fotograf Neil Krug cestoval do Kolmanskopu spolu s Kevinom Parkerom, nafotil
sériu snimkov v budovach v okoli mesta aupravil ich tak, aby vznikli surrealistické

interiéry v Zziarivych modrych a Cervenych farbach. Na jeho dielach, ktoré dokonale
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vystihuji snovy, psychedelicky ton Parkerovej hudby, je nieCo zndme, ale zaroven

nadpozemské.

[19]

Obr. 29, The Slow Rush fotky

Fotky aj vizudly k tomuto (zatial’) poslednému albumu na mna posobia trochu ako z inej
planéty, az meditacne, hl'adala by som v tom mozZno nejaké podobenstvo o pominutel'nosti,
o tom ze nase ¢iny (vybudované mesto) vobec nemusia pretrvat’, ked’ vy¢erpame to ¢o nam

priroda dava - to na com sme mesto vlastne postavili.

Napriek tomu sa mi k Tame Impala podvedome hodia viac vizualy podobné Drosteho
efektom, fraktaly, rozne farebne nasytené a pastelové tvary prelinajuce sa vedno, Cerpajice

z psychedelic grafiky 60. a 70. rokov.

4.3.3 Patrick Savile

Jednym z umelcov, ktori navrhovali vizudl (a najma merch) pre skupinu Tame Impala je

prave Patrick Savile. Je to grafik na vol'nej nohe a umelecky riaditel’ pdsobiaci v Londyne.
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Pracuje v oblasti tlace, digitdlneho a pohyblivého obrazu, priCom vAacSinu svojej prace

vykonava pre hudobny a médny priemysel.

Obr. 30, Patrick Savile portfolio

Pracoval okrem iné¢ho pre XL Records, Def Jam Records, The V&A Museum, NTS Radio,
The National, April Skateboards, Wonderland Magazine, Bjorn Borg.

Diela Patricka Savile obvykle stoja na dvoch polarizujicich rovindch. Na jednej strane sa
do jeho grafickej prace premieta materidlna, komer¢na rovina, zatial' o druha rovina je
viac éterickd, nefyzickd a duchovna. Jeho kompozicie Casto tieto dve roviny nonSalantne
spajaju.

[20]
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Obr. 31, Patrick Savile portfolio 2 Obr. 32, design pre Tame Impala

Zaujalo ma, ze Savile v rozhovore opisal svoj pracovny a kreativny postup, a zakazdym
vychédza z ru¢ne kreslenych skic. Podl'a neho je v nedokonalosti prave ta l'udskost’, ¢ize sa
nesnazi o dokonale prepracované vizualy, o mi je ve'mi sympatické. Napriek tomu Ze
jeho vystupy st vytvorené v digitalnim prostredi, kresby kresli ¢i orezdva rucne.
V dneSnom svete, kedy je jednoduché vytvorit' dokonale odzrkadlenu grafiku, kde nam
navazuju vsetky pixely, a vSetko musi byt ,,upratané“, je prave td drobna nedokonalost’

podla mdjho nazoru odlisujuca a ziaduca.

4.3.4 Robert Beatty

Robert Beatty narodeny v roku 1981 je americky vytvarnik a hudobnik z Lexingtonu v
Kentucky, znamy najmé vd’aka svojej noiseovej skupine Hair Police, sdlovému projektu
Three Legged Race a najnovsie aj vd’aka svojej praci na dizajne obalov albumov znadmych

umlecov.

Ked’ vyrastal na tabakovej farme v Kentucky, "neustale" kreslil, ucil sa sdm a inSpiroval sa

seridlom MTV Liquid Television, animovanou tvorbou Terryho Gilliama a Mad. Zacal
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experimentovat’ s rodinnou videokamerou, skimal spédtni vidzbu videa a pocas strednej
Skoly zacal s priatelom objavovat atvorit hudbu (Beatty si obl'ubil hudbu z Warp

Records) a vo vol'nom ¢ase navrhovat’ plagaty na koncerty.

Beatty nikdy nenavstevoval umelecku Skolu (ani vysoku Skolu), namiesto toho sa po
strednej Skole prestahoval do Lexingtonu. isty ¢as pracoval aj v rozhlasovej stanici WRFL

a roky sa zivil pracou na benzinovej stanici a ako udrzbar.

the dream syndicate

THESE TIMES

Obr. 33, Robert Beatty — These Times

Beattyho graficky dizajn sa vyznacuje osobitym Stylom, ktory bol oznaceny ako "trippy",
"nostalgicky", "psychedelicky", "temny" a "mysteriézny". Beatty sa podl'a vlastnych slov
snazi svojou tvorbou vyvolat v divakovi "zvlaStny pocit uzasu". Najprv pracoval rucne, v
sucasnosti pouziva najmd Adobe Illustrator a staru verziu Photoshopu spustent na desat’
rokov starom pocitaci, pricom replikuje a prevracia tradi¢né techniky grafického dizajnu
pomocou softvéru. Beatty vSak hovori, Ze jeho préaca sa Casto "vracia ku kresleniu, pretoze

to je najjednoduchsia vec. “ (vlastny preklad)
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Obr. 34, Robert Beatty portfolio

Robert Beatty bol v poslednom desatroci neuveriteI'ne produktivny a navrhol viac ako 75
obalov albumov, napr. Real Estate, U.S Girls, Oneohtrix Point Never a mnoh¢ d’alSie. Jeho
diela obsahuju prvky dizajnu 70. rokov a surrealistické, niekedy az psychedelické obrazy.
Po tom, ¢o sa rozhodol venovat’ tvorbe vytvarného umenia pre iné kapely, a nie len pre
svoje vlastné hudobné projekty, jeho obaly albumov ziskali na popularite vd’aka jeho
obalkam pre album Challenger od Burning Star Core v roku 2008, Currents od Tame
Impala v roku 2015, Rainbow (2017) od Keshy a limitovanej edicie pre Dawn FM (2022)
od The Weeknda.

Okrem obalov albumov sa Beattyho ilustracné a dizajnérska praca rozrastla na koncertné
letdky, Casopisy, obalky knih, modny dizajn, hudobné vided a ilustracie spravodajskych
¢lankov, pricom medzi jeho klientov patria Wired a New York Times. Vydal tiez knihu
umelcov Floodgate Companion (2016), ktora Beatty "Strukturoval skor ako
experimentalny film neZz knihu". Beatty tiez navrhol vytvarné dielo pre soundtrack k
videohre Thumper. Jeho videotvorba bola prezentovand v Anthology Film Archives. V
roku 2019 Beatty vytvoril lyric video k piesni "House of Glass" od skupiny Cage the

Elephant z albumu Social Cues.

[21]
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Obr. 35, Robert Beatty portfolio 2

,,...album Currents od Tame Impala z roku 2015, na ktorom Kevin Parker majstrovsky
spojil svoj jedinecny neopsychedelicky zvuk so syntetizatormi znejucimi ako 70. a 80. roky,
aby vytvoril nieco, co je stale zretelne Tame Impala, ale zaroven nové a origindlne. Parker
si na album nahral vsetky ndstroje sam a venoval nespocetné mnozstvo hodin kazdému
detailu na albume, ktory sa stretol s takmer vseobecnym uznanim a dokonca mu vyniesol

nomindciu na Grammy. ““ Stoji v ¢lanku v internetovom magazine Juxtapoz.

[22]
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Obr. 36, Jeden z vizualov k LP Currents

Obaly albumov st jednym z hlavnych spdsobov spoluprace hudobnikov a vytvarnych

umelcov a mnohé¢ ikonické obaly albumov su zaroven ikonickymi dielami pop artu.

Obal pripomina airbrushovu, grafickt, takmer magicku estetiku obalov platni zo starej
Skoly a dokonale koreSponduje s celkovym zvukom albumu, ktory ma podla Kevina

Parkera "presvedcit zopar skalnych fanusikov, Ze syntaky z 80. rokov sa hodia k bicim zo

70. rokov".

ROZHOVOR S BEATTYM O VZNIKU VIZUALU K ALBUMU

Ako k tomuto projektu doslo?

Robert Beatty: Ozval sa mi Kevin Parker, ktory uz mal koncept v hlave, ale po kratkej
diskusii ma v podstate nechal interpretovat’ myslienku tak, ako som chcel. V dobe ked’ som

zaCal pracovat’ na obale, pocul som len par hrubych mixov. VicSinou som vychadzal
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z konceptu, ktory mi Kevin poslal a ktory bol cely zaloZzeny na vireni a turbulentnom

prudeni - v podstate na sposobe, akym sa plyn alebo kvapalina pohybuje okolo objektu.

Ako idd vaSe vizualy a hudba skupiny Tame Impala ruka v ruke/ako sa navzajom

dopiﬁail’l?

Myslim si, Zze Tame Impala aj ja pouzivame prvky veci z minulosti, ktoré mame radi,
a prispdsobujeme si ich bez toho, aby sme vytvarali umenie, ktoré je pastiSom
/napodobenina iného umeleckeho diela/ alebo retro. Obaja sme tiez ¢asto oznaCovani ako
"psychedelicki", ale myslim si, ze toto slovo je naduzivané a v skutoCnosti vacSinou

neznamena to, ¢o si l'udia myslia.

AKko ste vlastne postupovali pri tvorbe tohto vizualu?

Vsetko bolo vytvorené digitdlne v programoch Adobe Illustrator a Photoshop. Tvorba
tohto diela bola vel'mi procesna, s mnozstvom pokusov a omylov; zistoval som, aké triky

mozem pouzit’, aby linie vyzerali akoby skuto¢ne plynuli okolo objektov.

.....

Ked’ mi Kevin poslal referencné obrazky, ktoré zozbieral, okamzite som si vS§imol, ze
mnohé z nich vyzeraji ako op-art. VSetky obrazky mali moaré vzory a tesné paralelné
horizontalne linie, ktoré pri sprdvnom pohlade vibrovali. Pozeral som sa na mnoZstvo
navrhov talianskeho dizajnéra Franca Grignaniho, ktoré¢ vytvoril pre sci-fi knihy
vydavatel'stva Penguin na zaciatku 70. rokov, a ¢eské filmové plagaty od Zdenka Zieglera
a Karla Vacha. Vsetky tieto veci vyuzivaju strohé grafické prvky s prvkami fotograficke;j

kolaze, ¢o davalo zmysel tomu, o ¢o som sa snazil.

Ty sam si tiez hudobnik, hra§ v skupine Three Legged Race. Je napisanie piesne

a vytvorenie umeleckého diela podobny proces?
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K hudbe aj k umeniu pristupujem podobnym spdsobom, teda véacSinou velmi
improvizovane a experimentalne. Ked’ si k tomu sadnem, nemusim nutne vediet’, ¢o budem
robit’, jednoducho sa riadim svojimi inStinktmi a sledujem, kam ma to zavedie. Vzdy
sktiSam veci, ktoré mézu, ale nemusia fungovat, a sledujem, aké chyby nakoniec vyzeraju

najlepsie. Sucast’'ou zabavy je proces zistovania, ako dosiahnut’ urcity vysledok.

Mas nejaky najobl’ubenej$i obal albumu?

Mam prili§ vela obl'ibenych obalov albumov na to, aby som ich vymenoval, ale zopar
znich mi napadé: album 10CC s vlastnym nazvom, SF Sorrow od The Pretty Things,
Electric Lucifer od Brucea Haacka, Fantasma od Cornelius, Countdown to Ecstasy od

Steely Dan a mnozstvo d’alSich.

[23]
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II. PRAKTICKA CAST
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5 PROCES TVORBY

5.1 Vyber témy

V kratkosti by som mohla povedat, Ze tito tému diplomovej prace som si vybrala preto,
aby som mohla robit’ nieo ¢o ma bude bavit. Viem Ze existuju rézne vizualne problémy,
ktoré by sa dali grafikou riesit. Avsak s prili§ technickymi postupmi sa ¢asto stretdvam
1V praci, a posledné roky zistujem ze mi vyhovuji vol'nejSie a kreativne projekty. Hudba
ma sprevadza takmer cely mdj zivot a tvori jeho vel'mi ddlezita sucast. S hudbou mam
spojené tie najlepSie zazitky. Déavno predtym, nez som vkrocila do sveta grafického
dizajnu, obdivovala som hudobné plagaty a staré LP platne ktoré patrili méjmu dedkovi,

premietala nad tym, ¢o mohlo autorov viest’ prave k takému vizudlu a podobne.

Hudobna skupina Tame Impala mi robi spolocnost’ uz takmer 9 rokov, a doteraz ma
neomrzela. Dokonca si pamdtam na situdciu, kedy som prvykrat pocula ich skladbu Feels
Like We Only Go Backwards. Naviac ma velmi bavi ich vizualna prezentacia, uz od
zaCiatku kedy som prvykrat videla ich hudobné video. Netvrdim, Ze sa snazim ich
doterajsie estetiky tromfnut’, alebo navrhnut’ nieco Uplne diametralne odlisné. Chcela som

si vyskusat’, aké to je navrhovat’ merch pre talentovanych a kreativnych hudobnikov.

Vedela som, Ze v teoretickej Casti by som sa mohla venovat’” Psychedelickému hnutiu
a celkovo obdobiu 70. rokov, ktoré je moje obl'ibené, takisto Ze by ma bavil robit’ reSers
na tato tému. Rovnako ma zaujimalo trosku blizSie preskimat’ novy trend - Acid grafiku

a skusit’ najst’ nazory na nu od réznych odbornikov v obore.

V navrhoch som potom planovala spojit’ prvky z vizualov psychedelického obdobia, ale
vniest do toho viac moderného, vdaka vyuzitiu technologii a réoznych novych postupov

(objavenych v procese tvorby).

5.2 Slepé cesty v procese navrhovania

Zaciatok navrhovania bol najtaz§i. Najma zvolit’ spravny smer. Javilo sa logické zacat’

s prvymi navrhmi, az bude hotovy zakladny reSerS a vicSia Cast’ teoretickej Casti. Tym
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padom by som mala vopred inSpiraciu a predstavu o bolo, ¢o je, od ¢oho sa v navrhoch

,,odrazit™.

Ked’ze som po novom roku absolvovala darovany online kurz psychedelic animacie, v tej
dobe som si myslela Ze to by mohol byt smer ktorym by sa moja prakticka Cast’ mohla
uberat. Nemala som nejaki konkrétnu predstavu €o chcem spravit, vd’aka kurzu som sa
naucila nové veci a hlavne sa blizSie zoznamila s Adobe After Effects. Vytvorila som
(podla navodu) animécie kde sa rozlieva a vini text, kde sa mapuju na tvar (sochy) roézne
psychedelické farebné patterny, ktoré som si tiez sama vytvorila a naanimovala, hlavne
vd’aka réznym efektom. Ustudila som ale, Ze konkrétne tieto veci nie st nejakym
odrazovym mostikom, ale skor by mohli byt v inej forme doplnkom k mojej diplomovej

praci.

Dalej som teda tapala, ktorym smerom sa mam vydat. Sku$ala som naozaj vietko mozné —
od deformacie textu, cez tvorenie fraktdlov, jednoduchych animacii, po r6zne Drosteho
efekty s fotkou (tj. objekt opakujuci sa donekonecna k horizontu). Takisto som sa
spociatku snazila vyuzit' jeden efekt v Adobe Illustrator, ktory som skusala pouzivat' na
text, r6zne ho mnozit’ a tym z neho vytvarat' objekt. Stale to ale nebolo ono, skér som
nadobudala pocit, ze sa motdm v kruhu. Potrebovala som nejaky zakladny prvok, od

ktorého by sa d’alej mohli odvijat’ plagaty a ostatné materialy.

5.3 Kireativny postup

5.3.1 Logo =zaklad

Niekedy v tomto bode som dospela k zadveru, ze kym nebudem mat’ logo — nédzov skupiny
nejako spracovany, nikdy sa neposuniem d’al’ej, a Ze toto je ten zakladny stavebny prvok

ktory mi chyba a preto sa neviem posunut’.

InSpirovali ma rozne vel'mi deformované napisy, tak som najprv s akvarelom zacala
,kreslit* text do vyznacenej mriezky. Chcela som vytvorit’ deformované pismo, ktoré by
si ale stale zachovalo nejaki formu — nevychadzalo za okraj pomyselného obdiZnika

a podobne. Nasledovalo niekol’ko prekreslovani, kedy som sa snazila ngjst’ tvary s ktorymi
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by som bola spokojnéd a fungovali by spolu. Potom nasledovalo prekreslenie s krivkami
v Adobe Illustrator. Hned’ som skusala rozne farebné vyplne a gradienty; pacilo sa mi Ze

pismo pdsobilo dobre a zaujimavo takmer s akymkol'vek podkladom/vypliiou.

Obr. 37, Skice, viastny zdroj
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Obr. 38, Autorské pismo, viastny zdroj

5.3.2 LP Liquid Universe

Spolu s tymto deformovanym, rozteCenym pismom vznikla myslienka na imaginarny novy
album skupiny Liquid Universe. Dal'ej som teda pokratovala v tvoreni obalov LP pre

tento novy album, spolu s plagdtmi na koncertné turné.

Obr. 39, Spojenie loga a fotky, vlastny zdroj

Neskor som skusala text — logo kombinovat' s fotkou, spravit’ montdz textu a fotky Kevina

Parkera a celej kapely. Tento smer ostal iba pri navrhoch, pretoZze som chcela vytvorit
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nieco viac ,,svoje*, bez nutnosti pouzitia fotiek. Zaroven som dostala mizu a inSpirovala sa
nie¢im novym. Chcela som vytvorit' objekt podobny planéte na plagat eurdpskej tour
Liquid Universe. Zhliadla som viacero postupov na vizudly podobného Stylu na Youtube,
aj na Instagrame, ale Ziaden nebol uplne to ¢o som potrebovala. Postupne som sa teda cez
rozne pokusy a omyly dopracovala k vysledku ktory sa priblizil mojej predstave a zameru.
Cez mnoh¢ vrstvy, Liquify a Gaussian Blur efekt, nastavenia vrstiev, nekonecnych
deformacii, kombinovania farieb, tienovania, dokreslovania vznikla ,,liquid planéta“, ktorti

som pouzila na plagate aj obale LP.

+*

LONDON, UK : All Points East
PARIS, FR Rock en Seine
BARCELONA, SP Primavera Festival

MILAN, IT K Ippodl‘omo San Siko

Obr. 40, Prvy navrh plagatu Liquid Universe, viastny zdroj

V podobnom smere som chcela pokracovat’ aj s druhou variantou plagatu, ktord by bola
farebne inverznd, s inou ,,planétkou’. Skladala som na seba vyrazne farebné objekty vo
vrstvach, ale uz v procese sa tento smer javil ako nie dostato¢ne silny vizudl na plagat.

Ked’Ze tento navrh prakticky cely zavisel od saturovanych farieb, ktoré boli mozné iba
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v RGB (a po vytlaceni by neboli tak vyrazne saturované), d’alej som v tomto navrhu

nepokracovala.

Obr. 41, Nepouzity rozpracovany navrh, viastny zdroj

Po kratkom ¢asovom odstupe som sa opat’ vratila k povodnému névrhu plagatu na turné —
po konzultacii som chcela jeden z vyraznych nadpisov odstranit. Oba nadpisy — vyrazné
logo aj ,,Liquid Universe* boli dohromady rusivé. Vznikli viaceré varianty, ale nakoniec
som sa rozhodla vyrazného textu uplne zbavit, a pouzit' ,logo” zakomponované ako
prstenec planéty. V tejto podobe na mna text posobil najmenej rusivo, a zaroveit dovol'oval
vyniknut’ grafike (planétke). Informacie o lokalitich a datumoch koncertov som
z povodného (typického) miesta naspodu plagatu premiestnila ku krajom, kde text vytvara

pomyselny ramik.
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Obr. 42, Findlny plagat, viastny zdroj

Tiez som po tomto odstupe a zmene povodného navrhu zmenila obal na LP. Pokracovala

som navrhom bookletu k LP, vizualne v podobnom duchu.

Obr. 43, Liquid Universe obal LP, viastny zdroj
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5.3.3 LP Shattered Reality

Pri nasledovnom navrhu som pracovala s ,,Jogom* skupiny — deformovanym pismom.
Z pisma som vyrezala Stvorcové objekty tvoriace pomyselnu mriezku, ktoré uz ale nie st

dokopy citateI'né. Vtedy vznikla aj idea na novy album s nazvom Shattered Reality.

Farebnost’ tychto ,,objektov vytvorenych z pisma bola ¢isto ndhodna, pretoze pdvodne
som sa snazila o plynuly farebny prechod (gradient) vSetkych objektov. Nakoniec ale
varianta, kedy mé kazdy objekt ,,svoj* gradient podl'a mojho nazoru vizualne podsobila

najlepsie.

Obr. 44, Shattered Reality obal LP, viastny zdroj

Nasledne som podobny princip a uz existujice objekty pouzila na plagate australskeho
koncerného turné — konkrétne v Melbourne. Niektoré objekty som zvécsila, zmenila farbu
a hrala sa snastaveniami vrstiev a priechl'adnosti. Medzi Stvorce s vyrezmi textu som
zakomponovala aj ilustracie tvare z profilu, ked’ze to je jeden z Castych prvkov ktoré sa

u Tame Impala vizudlov objavuju odjakziva.
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Obr. 45, Shattered Reality plagat, vilastny zdroj

Vdaka moznosti rozdelit' grafiku na Stvorcové policka, je jednoduché vizual rézne
rozkuskovat’ a prisposobit’ inym formatom, automaticky som teda spravila aj Sirkovy

vizual na billboard.
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Obr. 46, Shattered Reality billboard, viastny zdroj

5.3.4 USA Tour plagat

Kedze sa mi pouzitd farebnost k skupine velmi hodila a bavilo ma snou pracovat’,
pokracovala som v podobnom farebnom duchu aj pri tvorbe d’al'Sieho plagatu, ktory uz nie

je abstraktny ale vyuziva viac ilustraciu oproti predchadzajucim vizudlom.

V ilustracii je v ramiku krajina — pohorie tvorené tvarami, a cely koncept vychddza zo

zrkadlenia a kopirovania objektov, podobne ako napr. na tarotovych kartach.
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Obr. 47, USA tour plagat, viastny zdroj

5.3.5 Realizacia navrhov

Povodne som predpokladala, Ze vytvorenie dizajnu bude cCasovo najnarocnejsie,
a oc¢akéavala som, ze ked’ uz budem vsetky zdkladné vizualy mat’ vytvorené v digitalnej
podobe, pomerne rychlo zrealizujem tla¢ vSetkych vystupov a ostane vela Casu na
dokoncenie graficky upravenej verzie diplomovej prace, a na vytvaranie dal’Sich

doplnkovych tiskovin, animovanie uz vytvorenych vizualov a podobne.

Bohuzial’, opak je pravdou. Jednym z vel’kych problémov pri realizacii navrhov bol potisk
tri¢iek. Plan bol pozistovanie cien a vyber najviac vyhovujuceho riesenia. Po kontaktovani
velkého poctu miestnych tlaciarni, aj tych ktoré sa vyslovene orientuji na potisk textilu,
som obvykle dostala zapornu alebo Ziadnu odpoved’. Zaroveii mi nebolo zdelené, preco
nevedia/nechctt mdj navrh zrealizovat. Neskor som kone¢ne z jednej oslovenej tlaciarne

dostala odpoved’, ze mdj navrh je vhodny skor pre priamy digitalny tisk, ¢o je technologia
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ktorou ocCividne maloktora tlaCiaren disponuje. Zacala som teda hladat’ konkrétne tlaciarne
ktoré ponukaju aj tato technologiu tlace, no nebola som omnoho tspesnejSia. Dopadlo to
tak, ze som bola rada za jednu lokalnu tlaciareni, ktora bola ochotnd sa zabyvat mojou

malonakladovou zakazkou.

Obr. 48, skusobnd tlac na cierne tricko, vlastny zdroj

Takisto bol problém s potiskom tmavého textilu. Ak som chcela aby boli farby vyrazne
saturované, najlepsie vyzeral vysledok na bielom textile. Cierny textil bolo nutné podtlagit’
podkladovou bielou farbou, a vysledok stale nebol uplne stopercentny, farby boli
vyblednuté. To bol jeden z dovodov, preco som upravila navrhy a nechala si potlacit’ iba
biele trickd. Zaroven sa mi pozdavalo, ze plagat USA tour posobi dobre aj bez tmavého
pozadia, s invertovanymi farbami. Vd’aka tomuto procesu teda vznikla aj d’al’'Sia — invertna

verzia plagatu.
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Obr. 49, Biela verzia plagdtu, viastny zdroj

Proces realizacie obalov na vinyl tiez nebol vel'mi priamociary. Idedlne som chcela vyrobit’
vSetko svojpomocne, a malondkladova tla¢ + nabigovanie a orez obalov na vinyl v nejake;j
Specializovanej tlaciarni je relativne neredlna. Po uspesnej skusobnej tlaci (na iny druh
papiera) vSak realizdcia na pevnejsi papier/lepenku nedopadla dobre, farby boli vel'mi
vyblednuté. V poslednej chvili ma zachréanili kontakty z prace, a naskytla sa moznost’
vytlacit si to na velkoformatovej digitadlnej tlaciarni Epsom v Tescome, spolu

s podlepenim pevnejSou lepenkou a orezom.
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ZAVER

V ramci mojej diplomovej prace som si v prvom rade chcela vyskusat’, aké to je tvorit
vizualny $tyl — brand — pre hudobnt skupinu. Doporucenie vybrat’ si tému, ktora je mi
blizka a bude ma bavit’, som vnimala ako vel'mi dolezité. Vytvorit’ vizudl pre skupinu

ktorej hudba ma sprevadza uz cca 9 rokov totiz bola ldkava predstava.

Povodne som planovala vytvorit’ jeden vizual, ktory by bol prepojeny logom alebo
opakujicim sa symbolom, podobnou farebnost’ou... Chvil'u som zvazovala zamerat sa nie
na tradi¢nejsie ,,tlacoviny*, akymi st plagaty, booklet, obal na vinyl atd’., ale zdokonalit’ sa
v animacii, v ktorej som stale zaciato¢nik a samouk, napriek tomu by som ju chcela

ovladat’ na lepSej urovni.

V procese nabrali vystupy trochu iny smer nez som povodne zamyslala. Uznala som, ze
animacia by mala byt skér doplnkom k zékladnému vizuéalu. KI'a¢ovym bolo vytvorenie
autorského pisma, ktoré moze kapela pouzivat’ ako svoje logo. Takisto som neostala pri
jedinom vizualnom S§tyle, ale poniala som to viac ako vyvoj kapely (aj vizuadlov) v par
nasledujtcich rokoch. Tak vznikli 2 nové albumy s pomerne odliSnym dizajnom, s nimi
suvisiace plagaty na turné — zakazdym v inej Casti sveta. Posledny vizual sa nevztahuje na

d’al§i imaginarny album, ale sprevadza kapelu na turné po USA.

V kone¢nom dosledku som vel'mi rada, Ze som neostala pri jednom vizuale, neupla sa iba
na vytvorené pismo — logo, ale snazila som sa zakazdym posunut’ d’alej a vytvorit’ nieco
nové, a vd’aka tomu si vyskusat’ rézne pristupy a postupy. Takisto 1 rieSenie vzniknutych
problémov ¢i nezrovnalosti pri realizacii vystupov, a celkovo skusenosti s realizaciou

navrhov mi boli cennou lekciou.
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apod. apodobne

atd  atak d’alej

tzv  takzvane/takzvany

obr. obrazok
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Obr. 5, Led Zeppelin (1969)

Obr. 6, Gorillaz
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Obr. 9 a 10, Plagaty pre hudobné skupiny, Wes Wilson
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Obr. 17, Campbells soup reklama
Obr. 18, Pepsi Cola reklama
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Obr. 29, The Slow Rush fotky
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