UNIVERZITA TOMÁŠE BATI VE ZLÍNĚ

Fakulta multimediálních komunikací

Ústav marketingových komunikací

Posudek oponenta bakalářské práce

Jméno studenta: Jitka Sladká

   Oponent BP: Mgr. Veronika Zavřelová




Ak. rok: 2005/2006 
Téma BP: Analysis of Marketing Principles Applied to the McDonald´s Corporation 
Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	X
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	
	X
	

	úroveň analytické části 
	
	
	X
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	X

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	
	X
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Bakalářská práce se věnuje problematice společnosti McDonald´s a analýze jejího marketingového prostředí. 
Autorka pracuje standardními postupy (SWOT, PEST, apod. analýzy). Práce s literaturou a zdroji se omezuje převážně na internetové zdroje společnosti, zde by byl adekvátnější kritičtější přístup při analýze zdrojů a práci s nimi.
Autorka dále nerozvíjí své názory, nepolemizuje, nevysvětluje – např. ve SWOT analýze u silných i slabých stránek zároveň uvádí dobrou/špatnou reputaci značky mezi zákazníky, zde např. chybí vysvětlení lokálních specifik komunikace dané značky. 

Autorka nevyužila potenciálu tématu – např. pozice a cíle projektu Media Smart (vzdělávací projekt McDonald´s v České republice se zaměřením na děti a mládež), interkulturní aspekty komunikace značky, problematika tzv. McDonaldizace (viz George Ritzer. McDonaldizace společnosti), PR společnosti McDonald´s v ČR, apod.  

Větší pozornost by také zasloužila finální redakce práce (např. zná autorka jméno toho, s kým práci konzultovala?)
Otázky k obhajobě:

Jak reflektují produkty McDonald´s posuny v psychografických hlediscích cílové skupiny (např. příklon ke zdravému životnímu stylu, specifické dietní požadavky, apod.)

Jak McDonald´s využívá jevu „product placement“?

Jaká je společenská odpovědnost firmy McDonald´s v českém kontextu? 
Práci doporučuji k obhajobě.
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: C – dobře 
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