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Téma DP: Efektivita vizuálního kontaktu prodávajícího a kupujícího
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	
	
x
	

	úroveň analytické části 
	
	
	x
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	
	x
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	
	x
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Přehledně zpracovaná práce se věnuje problematice podpory prodeje u outdoorového a potravinářského zboží. V obsáhlé teoretické explikaci, která tvoří více než polovinu vlastní práce, autor zpracoval snad veškerou dostupnou literaturu k tématu. V analytické části popsal a vyhodnotil dvě kampaně a ve třetí části navrhl kampaň vlastní. Vysoká míra obeznámenosti s problematikou ukazuje na silné praktické zkušenosti, které ovšem nezakryly systematické teoretické zázemí. Považuji autorovu práci za solidní, byť nepříliš invenční příspěvek (ale to může být samotným tématem práce) ke standardně fungujícímu žánru marketingové komunikace. Za nepodařenou považuji pouze nízkou jazykovou úroveň s řadou překlepů, které vrcholí v závěru práce, kde snad jediná věta není bez chyby.
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
D uspokojivě
Ve Zlíně dne ...............................................
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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