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	Odůvodnění hodnocení práce:

Bakalářská práce je zpracována na oblast podnikatelského plánu pro e-shop prodávající krmivo pro domácí mazlíčky. V rámci teoretické části BP jsou vhodně využity sekundární informační zdroje. Nicméně, zde mohla být více představena oblast online marketingu. V závěru této části BP by bylo žádoucí uvést také kapitolu zaměřenou na shrnutí zpracované literární rešerše. Praktická část BP, analýza, začíná představením nové společnosti provozují e-shop. PEST analýza mohla být doplněna o faktor environmentální, jehož význam je dnes poměrně podstatný. Analýza konkurence a segmentace trhu mohly být zpracovány svědomitěji. Prezentované příležitosti v rámci SWOT analýzy nelze chápat jako příležitosti. Finanční plán je zpracován konkrétně a jasně. Nicméně některé uvedené náklady jsou diskutabilní. Součástí BP mělo být i zjištění možného zájmu o e-shop prodávající krmivo pro domácí mazlíčky. I přes výše uvedené nedostatky doporučuji BP k obhajobě.

	Otázky k obhajobě:

1. Can you define market segmentation and then interpret STP analysis?

2. Can you define the right opportunities within SWOT analysis for the newly established company that runs an e-shop?

3. Can you indicate how, based on data and facts, was the approximate costs of promotion determined (Table 5)?
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