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Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

Bakalářská práce „Marketingové aktivity Obecního úřadu Velký Karlov“ je vytvořena ve sféře neziskového sektoru, konkrétně se jedná o sektor veřejný. Autor velice dobře popisuje teoretickou základnu, která se opírá o marketing měst a obcí. Popisuje prostředí obce, marketingovou strategii, definuje segmentaci, marketingový mix. Dále pracuje s marketingovými komunikacemi a analýzou SWOT. Na základě těchto teoretických znalostí vytváří část praktickou v které popisuje cíle a metody, kterými bude informace získávat. Dále stručně charakterizuje obec a analyzuje její marketingové prostředí i marketingový mix. Velmi dobře je zpracováno kritické zhodnocení současného stavu. Na závěr se autor pokouší navrhnout optimální marketingové komunikace obce. Na práci oceňuji především přítomnost vlastních názorů a úzkou spolupráci s Obecním úřadem Velký Karlov na jejím vytváření. K práci nemám připomínky.  
Otázky k obhajobě: 

1. Do jaké části marketingových komunikací byste zařadil gratulace zástupců obce k významných výročím občanů?
2. Jakým způsobem byste využil skutečnost, že se obec nachází ve vinařském regionu, popř. v blízkosti vinařských cyklotras? 

Návrh na klasifikaci bakalářské práce:
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