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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 A

2Nastavení cílů a metod práce 40 C

3Úroveň teoretické části práce 50 C

4Úroveň analytické části práce 50 D

5Úroveň projektové části práce 50 A

6Splnění cíle práce 60 B

7Struktura a logika textu 40 B

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 A

9Jazyková a formální úroveň práce 30 B

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,60 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):
· Komplexní pojetí problematiky 

· Realizaci dotazníkového šetření 

· Projektovou část s kreativními návrhy včetně praktické realizace jejich testování 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Teoretická část je zejména ze začátku poměrně obecná, místo představení marketingových komunikací bych zařadila teoretická východiska pro realizaci analýz SWOT, PEST a Porter 

· Analýzy SWOT a PEST a částečně ani Porterova nejsou analýzami, ale pouze popisem situace z pohledu autora, není zde uveden žádný zdroj informací, který by závěry analýz podpořil, např. str. 58: „oblast s použitým zboží, ať už se jedná o použité oblečení, nábytek nebo cennosti, je stále perspektivní a stále rostoucí segment trhu, který vlivem celosvětových trendů, jakými je udržitelnost nebo důraz na jedinečnost, stále roste.“ Analýzu interního prostředí by přitom bylo možné podložit například závěry dotazníkového šetření. 
· Chybí souhrn zjištěných výsledků, ať už u dotazníkového šetření, tak i hledání souvislostí mezi výsledky jednotlivých analýz (tabulka, přehled, diagram apod.) 
· Příliš rozsáhlé odpovědi na výzkumné otázky, mělo by být zodpovězeno stručně, jasně. 
· V projektové části postrádám alespoň stručný rozpočet 
Otázky k obhajobě: 
1. Jaká jsou specifika komunikace oblečení z druhé ruky v souvislosti s tím, že každá položka je na skladě pouze jednou a jen v konkrétní velikosti? 

2. Jak je definována konverze v případě vašeho projektu? Jedná se o nákup? Kdy hodnotíte kampaň na sociální síti jako úspěšnou? 

Ve Zlíně dne 10. 5. 2023 
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		A		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		C		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		C		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		D		D		200		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		A		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		B		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		B		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		A		A		40		1

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		B		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.60		C		1.597		682		1.837






