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1 | Formulace cilt prace a pouzité metody 0,07 B

2 | Uroven teoretické &asti prace 0,15 D

3 | Uroven analyticko-empirické &asti prace 0,25 E

4 | Uroven aplikaéni &asti prace 0,10 E

5 Vystavba t.extu a jeho logicka provazanost, kvalitativni 0.08 C
a kvantitativni parametry prace ’

6 | Splnéni cilti prace a relevance zavéru 0,15 E

7 | Odborny piinos prace a jeji praktické vyuziti 0,10 E

8 | Jazykova uroven prace 0,05 C

9 | Formalni naleZitosti prace (vetné citaci a uziti Sablony) 0,05 E
Navrh hodnoceni dle vaZeného priméru 1,00 E (2,69)

Autor si ke zpracovani vybral mezioborové téma, které ma analyticky 1 silné€ kreativni rozmeér.
Stanoveny cil prace odpovidd nazvu tématu a je srozumiteln¢ formulovany. Jeho znéni vSak
neodpovida tfeti zdsad€ pro vypracovani, jejiz podstatou bylo zpracovat projekt zlepSeni
stavajici situace, kdezto cil sméfuje jen k doporuceni inovaci, resp. k doporuceni zlepSeni
soucasné marketingové situace. Tento nesoulad lze povaZovat za zdsadni formalni pochybeni,
a proto v sekci ,,formalni naleZitosti prace* hodnotim znamkou E.

Teoretické ¢ast zacina netradi¢né aZ druhou kapitolou, zatimco uvodni kapitolu autor vyclenil
cili a pouzitym metodam. Piistup autora bych oznacil jako tvlrc¢i, nebot’ se snazi porovnavat
ptistupy rtiznych odborniki. BohuZel se ve svoji reSerSni Cinnosti neziidka upind k dosti
archaickym tituliim publikovanym pied dvaceti a vice lety, coZ teoretickym vychodiskiim ubira
na aktudlnosti. V kapitole 2 kupftikladu uvadi jen klasicky typ marketingového mixu 4P,
ptestoze aktudlni literatura jiz standardné pracuje i s mixem 4C nebo 7P. Podotykam, Ze z vice
nez Ctyt desitek kniznich zdrojii uvedenych v seznamu pouzité literatury je jediny titul mladsi
péti let (v textu prace vSak byl vyuZit jen k definovani pojmu krize, coZ je z hlediska zaméteni
prace irelevantni). Nékteré zdroje ze seznamu literatury navic v teorii nebyly pouzity viilbec —
napiiklad kniha Jany Nové a kolektivu (2016), ktera ptitom figuruje 1 v zadani této diplomové
prace mezi zékladni literaturou.
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Analyticka ¢ast nejprve detailné popisuje aktudlni marketingovou komunikaci zvoleného
fotbalového klubu. Na tuto kapitolu vhodné navazuje SWOT analyza, od které by se dalo
ocekavat, ze bude nastrojem disledného zhodnoceni soucasné urovné marketingové
komunikace véetn¢€ zamysleni nad podnéty z vnéjsiho prostiedi. Autor vSak ve SWOT analyze
zcela opomiji nasbirané poznatky o marketingové komunikaci a zamétuje se na klub jako celek,
coz predem limitovalo vyuzitelnost zjiSténych zavérd pro aplikacni cast prace. Kromé
nevhodné zvoleného zaméteni je navic autorovi zapotiebi vytknout i zpiisob zpracovani SWOT
analyzy, nebot’ v ni absentuji vahy, hodnoceni, pfijata strategie a také elementarni informace o
tymu hodnotitel. Vypovidaci hodnota SWOT analyzy je tedy ve vysledku takika nulova.

Zatimco devata kapitola o bezpecnostnich a preventivnich informacich pted vybranym utkanim
nijak nepfispiva k naplnéni cile prace, desata kapitola ma z hlediska feSené problematiky
solidni potencial. Polostrukturovany rozhovor s odbornym zastupcem klubu nabizi fadu
podnétnych informaci o soucasné marketingové komunikaci klubu. Autor je vSak ponechava
bez povsimnuti a v navazujici analyze RIPRAN™ pracuje se zavéry obecné pojaté SWOT
analyzy o klubu jako takovém, coz opét dopiedu shazuje uplatnitelnost vysledki. K autorove
zavérim tykajicim se soucasné marketingové komunikace se Ctendi propracuje az v kapitole
12, kterd obsahuje shrnuti dané problematiky, ovSem zcela bez navaznosti na provedené
analyzy SWOT a RIPRAN™, Zavére¢na kapitola se vénuje navrhiim na zlepSeni. Z hlediska
oc¢ekavanych parametri projektové, resp. aplikacni Céasti je autorovo pojeti na hranici
akceptovatelnosti, nebot’ nenabizi nové koncepcni feSeni a u jednotlivych navrhli schazi jejich
detailngj$i rozpracovani (Casové-nakladova analyza). Nekterd opatfeni vSak maji z pohledu
marketingové komunikace sledovaného klubu svou logiku a moznost okamzitého uplatnéni.

Z hlediska formalni Gipravy je nutné upozornit na nepfesné sestaveny seznam pouzité literatury,
na absenci kurzivy u n¢kolika pfimych citaci a na celou fadu pieklepti, jejichz vyskyt se ve
druhé poloviné praktické ¢asti zvysil. Navzdory uvedenym ptipominkam se domnivam, Ze
predmétnd prace z vEtsi ¢asti naplnila sviyj cil a doporucuji ji k obhajobé.

Otazky k obhajobé:

1. Ptepracujte SWOT analyzu do podoby, kdy bude vztazena na oblast marketingové
komunikace v€etn€ uvedeni vah a hodnoceni.

2. Podle jakych kritérii jste vybiral tym hodnotiteléi pro metodu RIPRAN™? Jak jste
zabezpecCil, aby vysledky nebyly ovlivnény faktem, Ze stakeholdeti klubu mohou mit
na danou problematiku subjektivni ndhled?

3. Proc jste upustil od piivodniho zdméru vytvofit projekt za Gcelem zlepSeni soucasného
stavu v oblasti marketingové komunikace (viz tfeti zasada pro vypracovani Vasi DP)?

4. Ktery znavrhii uvedenych v kapitole 13 povazujete zpohledu marketingové
komunikace sledovaného klubu za nejperspektivnéjsi?

V Uherském Hradisti dne 23.05.2023 Podpis:



