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Téma BP: Marketingové komunikace festivalu Jeden svět ve Zlíně
Tabulka A 
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B 
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	


	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Cílem práce bylo popsat formy a nástroje marketingových komunikací využívané při organizaci festivalu Jeden svět, event. navrhnout efektivnější komunikaci.

Autor stručně a jasně pojmenoval problém, jímž se v práci zabývá, stanovil cíl a k jeho dosažení zvolil metodologicky čistý postup. hypotézy formuloval konkrétně ve vztahu ke zmíněnému festivalu.

V teoretické části práce vysvětlil potřebné pojmy z oblasti neziskového sektoru, marketingu a marketingových komunikací. V této části pracoval s odpovídající literaturou. Na závěr teoretických kapitol bych uvítala shrnutí  poznatků, tj. forem a prostředků vhodných k využití v neziskovém sektoru, protože o ty v práci jde.

V praktické části na úvod popisuje obecně prospěšnou společnost Člověk v tísni a okolnosti vzniku festivalu dokumentárních filmů Jeden svět. Sedmá kapitola je zaměřena konkrétně na organizaci festivalu ve Zlíně. Analýza marketingových komunikací je v souladu se stanovenou metodologií, doporučila bych pro analýzu  přesněji stanovená kritéria hodnocení. Závěry, argumentace by v takovém případě mohly být konkrétnější (viz ověření platnosti hypotézy I – všechny analyzované oblasti vykazují jisté znaky nekompletnosti.... str. 35).
Jako celek je práce výborná a beze zbytku splnila zadání. Zejména teoretická část dokazuje, že autor s literaturou uvedenou v seznamu použité literatury skutečně cíleně pracoval.

Otázky k diskusi:
· str. 34 – nejasná spolupráce s Nadací T. Bati. Jsou nové informace o důvodech odstoupení od projektu? Co udělali organizátoři festivalu pro obnovení spolupráce? 
· str. 35 – ověření platnosti hypotézy 2 – komunikace v oblasti PR je velmi složitá. Mohl byste toto konstatování blíže vysvětlit?
· str. 36 – ústní formou apelovat na edukativní význam festivalu. Kdy, u koho? Mohli bychom tento návrh považovat za „osobní prodej“ produktu, přestože na str. 34 píšete, že osobní prodej je pro zlínské organizátory neefektivní?
· diskutoval jste o své BP a zejména navrhovaném řešení s organizátory festivalu? S jaký ohlasem?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:


A - výborně
Ve Zlíně dne 18. 5. 2008.
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    podpis oponenta BP
Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


