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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Na úvod je třeba ocenit, že si autorka vybrala hned tři hotely s různou úrovní služeb, kdy chtěla analýzou jejich marketingových komunikací prokázat, že s rostoucí úrovní služeb roste i využití nástrojů komunikačního mixu.

Předkládaná práce vznikala při konzultacích, kdy byla na základě diskuse zvolena kritéria a metodologie pro objektivní analýzu tématu, jež nemohlo být (z důvodu rozsahu i nevůle zkoumaných subjektů) podrobeno primárnímu šetření. Nicméně Romana Čočková dále pracovala samostatně, téma i analýzu rozvíjela a dílčí celky konzultovala. Vlastní posouzení komunikačních aktivit konfrontovala s vedením jednotlivých hotelů i s manažerkou všech hotelových zařízení dané firmy, čímž eliminovala subjektivní vnímání stavu.
Z formálního hlediska se nad rámec věnovala popisu, což způsobilo velký rozsah práce, ale deskripce byla zřejmě nutná pro komplexní seznámení a rozbor zkoumaného tématu.

Otázky:

1. Předala jste Vaši práci vedení hotelů? Jestliže ano, jaká byla jejich reakce?
2. Projevila se tendence, že s rostoucím množství a úrovní služeb, roste také intenzita využití marketingových komunikací?

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:      
A - výborně
Ve Zlíně dne ...............................................
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    podpis vedoucího BP
Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C – dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


