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Téma DP: Marketingová strategie firmy AuDaCon AG při vstupu na slovenský trh
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Hodnocení práce:

V teoretické části autorka hovoří o specifikách mezinárodního marketingu a problematice vstupu na zahraniční trhy, čímž vytváří vhodný úvod k celé práci. Ve druhé polovině teoretické části hovoří obecně o B2B marketingu a vymezuje jednotlivé analytické nástroje; zdá se že tato část je velmi obecná a nemusela snad být v takovém rozsahu do diplomové práce zařazena, bylo snad možné spíše hovořit o specifikách daného trhu. 
V analytické části uvádí informace o firmě a jejích produktech, všímá si podmínek na slovenském trhu (nemyslím si, že by Slovenská republika vznikla oddělením od České republiky - str. 55), jde přitom do poměrně velkých podrobností, takže vzniká velmi podrobný obraz situace (byt za cenu délky textu). Dále již přímo ve vztahu k firmě a jejím produktům provádí analýzu konkurence, segmentaci a SWOT analýzu, které jsou zpracovány velmi důkladně a v závěru této části práce přehledně shrnuty. 
Projektová část neobsahuje kompletní projekt v tom smyslu, že by zde byla prezentována konkrétní řešení, autorka se zamýšlí spíše nad strategií či koncepcí vstupu firmy na slovenský trh a hodnotí výhody jednotlivých řešení. Jako taková může být práce vhodným prakticky využitelným materiálem, na jehož základě bude možné činit konkrétní kroky. 
Práce jako celek má vnitřní logiku, je charakteristická velkou šíří uvedených informací, byť zejména v teoretické části za cenu větší obecnosti a odchýlení od ústředního tématu. 

Otázky k obhajobě: 
Jak velké by mělo být slovenské zastoupení firmy? Je možné, že by bylo z důvodu specifik trhu nutné sem přemístit i část vývoje (programátorské zázemí) produktu? 

Do jaké míry firmu ohrožuje trend přesouvání veškerých průmyslových výrobních aktivit dál „na východ“?  

Proč je pro firmu výhodnější jednat s podniky na Slovensku a nikoliv s ústředími automobilek ve Francii či Německu? 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce: A/B - výborně/velmi dobře
Ve Zlíně dne 13. 5. 2008
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