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Téma DP:

Tabulka A 

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	X
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	
	
	X

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomantka zvolila pro čtenáře (a tedy i oponenta) sympatický způsob uchopení tématu. Východiska práce jsou naznačena již v úvodní kapitole, teoretickou část uvádí přehledné představení pojmů ze sociologie, marketingu a marketingových komunikací i řady dalších oblastí, k nimž se vztahuje praktická a projektová část.  

Socio-demografická výzkumná data spolu se studiem relevantní literatury k seniorské skupině jsou autorce pak podkladem pro charakteristiku skupiny seniorů jako cílové skupiny. Podstatná část práce je věnována analýze subjektů, které tržně obsluhují zkoumaný segment (kp. V. , 30 stran textu), s rozdělením na komerční a nekomerční organizace. 
V této části chybí podle mého názoru podrobnější charakteristiky a specifika seniorů jako cílové skupiny z hlediska marketingových komunikací. Řadu užitečných informací na téma psychografických charakteristik přinášejí klasické příručky marketingu a marketingových komunikací (Kotler, de Pelsmacker a další, které nejsou v použité literatuře). Využití těchto zdrojů by pomohlo vyvážit kvalitní sociologická a demografická data. Rovněž by toto rozšíření zpřesnilo podkapitolku projektové části (6.1 definice cílové skupiny seniorů, s. 54), která je východiskem pro několik konkrétních několik návrhů, doplňující již analyzované aktivity institucí z komerční i nekomerční sféry v předchozí V. kapitole diplomové práce.
Práce je na výborné jazykové i grafické úrovni, citace a použití zdrojů až na zmíněné připomínky je rovněž přiměřené.

Otázky k obhajobě:
1. Jak by se práce jmenovala, kdybyste v názvu chtěla více specifikovat (název je velmi    

obecný, takže cílová skupina čeho?)

2. Oslovování seniorů jako cílové skupiny marketingových komunikací má svá psychografická specifika, která naznačují, že jde o skupinu s určitými paradoxními charakteristikami. Můžete některé uvést?
3. Jak by bylo možné cílovou skupinu seniorů dále vnitřně rozčlenit se zaměřením na marketingové komunikace? 

Práci doporučuji k obhajobě.  

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
.B – velmi dobře..............................

Ve Zlíně dne ....25. května 2006...........................................
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