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ABSTRAKT

Tato bakaliskd prace se zabyvd analyzou marketingové komumikfany
GOTECH s.r.o. Rozbor probiha u vSech druharketingové komunikace aplikovanych v
uvedené firm. Prvni skupinu tvid reklama a jeji pouzitiips fizné typy médii. Druhou
skupinu tvai razné varianty podpory prodeje. Déle je analyzovagoZivani gimého
marketingu a public relation. Velky dil pozornogivénovan osobnimu prodeji. V dalsi
¢ésti prace je posouzeno vyuZiti produkiarketingové komunikace. Zejména je navrzeno
rozloZeni produktové skladby. Naslednym cilem janoglizace vynaloZenych naklaadha

vhodnou formu marketingové komunikace.

Kli¢ova slova: marketingova komunikace, reklama, méubdpora prodeje,ipmy marke-

ting, public relation

ABSTRACT

This Bachelor thesis discusses the analysis of atiack communication of the
company GOTECH. The analysis is conducted in gésyof marketing communication
applied in the presented company. The first grsupomposed by advertising and its
using through various types of media. The secorel @msists of various types of sales
promotion. Next, using of direct marketing and peibtlations are analyzed. The large part

of attention is payed to personal selling.

Another part of this Bachelor thesis proposes atzation of offered products. In
particular, a spreading of product compositionrgpsed. The optimalization of expended

costs on suitable form of marketing communicateseuggested especially.

Keywords: marketing communication, advertising, medales promotions, direct marke-

ting, public relation
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UvoD

Napini této bakaidké prace je analyza vSech dymarketingové komunikace ve
firm¢ GOTECH s.r.o. a navrh na optimalizaci produkkteré se budou vyuzZivat

v uvedeném podniku.

V prvni ¢asti budu analyzovat jednotlivé typy marketingovémkinikace. Saotésti
detailni analyzy bude rozbor vSech vyuzivanych ohetmpagace ve spaéleosti GOTECH
s.r.o. Jmenovana spotost ma dv zédkladni oblasti sv&innosti. Prvni, se zabyva
specifickymi sluzbami ve strojirenstvi — servisenfcewetenovych soustruznickych
automat; druhd a dnes jiZzipvaZujici oblast je — ndkup novych CNC soustruAmick

automat a obrélcich center z Taiwanu a jejich nasledny prodej.

Analyzu provedu u vSech typmarketingové komunikace, které se doposud ve &post
GOTECH s.r.o. vyuZivaji. Prvnim typem je reklamaer& propaguje firmu pomoci
nékolika druhi médii. Nejen tomuto typu je analyzatema, &koliv pojem ,propagace”
byva velmi¢asto myl spojovan pouze s terminem ,reklama“. DalSim olgekanalyzy
bude podpora prodeje, jez fiat oblasti strojirenstvi mezi nezbytdganky zviditelreéni
firmy. Pfimy marketing a public relation budou dalSi &&sti analyzy. Z&recnou ¢ast
rozboru bude tvigt osobni prodej, ktery je v organizace GOTECHos.s8Z¢ejni a diky

kterému ma naSe spofeost tak vyznamné postaveni mezi konkurujicimi éinmn

ProtoZe investovan&stky do @znych tym propagace jsou u nas ve figmelmi rozdilné,
je tieba provtit efekty jejich vynalozZeni a it jejich optimalni strukturu. Pr&wozborem
vyhodnosti vyuZiti konkrétnich typmarketingové komunikace se budu zabyvat v hlavni

casti bakaléské prace.

Zvolila jsem detailni rozbor v8ech skupin, kde ae#im predevsim na vhodnost pouZiti
konkrétniho typu propagace 8leZitym prvkem zacileni na vybrany segment

marketingového prosdi.

Skér informaci budu provad na zaklad ¢erpani poznatkz odbornych publikaci, vejné
piistupnych informaci, z internetovych stranek spdsti GOTECH s.r.o., internich
zdroji uvedené organizace. Pro doloZeni efekédnotlivych druli marketingové

komunikace budu kontaktovat zakazniky firmy GOTEEHo.
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V druhé ¢asti vyuZiji vysledk analyzy vyuZivanych typ marketingové komunikace ve
spolg&nosti GOTECH s.r.o., ktera mi poslouzi jako vychdzéd pro néaslednou
optimalizaci propagace uvedené organizace. Optmaed#i bude vychazet z posouzeni
jednotlivych oblasti propagace. Cilem je st zda vyuZiti konkrétnich drdh
marketingové komunikace je nezbytné i@devSim finosné pro spotmost GOTECH

s.r.o. Ktomuto &elu vyuZziji poskytnuté interni tdaje firmy GOTECH.s.
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