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Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

(otázky uvádí vedoucí práce i oponent)

Cílem bakalářské práce je analyzovat specifika marketingové komunikace na čínském trhu. Teoretická část je zpracována pečlivě, studentka využila dostupné české i zahraniční literatury a prezentuje východiska pro praktickou část. Analytická část bakalářské práce je neuspořádaná. Je zřejmé, že studentka měla problém se získáváním relevantních informací. Analýze chybí pevná struktura, jednotná linie a hlubší využití odborných analytických metod.
Otázky k obhajobě:

1. Jak jsou čínskými spotřebiteli chápány nástroje podpory prodeje? Je tato forma marketingové komunikace v Číně oblíbená a často využívaná? 
2. Jaké jsou možnosti vstupu českých firem na čínský REKLAMNÍ trh? U každé možnosti uveďte výhody a nevýhody.
Návrh na klasifikaci bakalářské práce:
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