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(prodej poukázek na nákup výrobků v prodejnách Baťa a.s., v SR)
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	X 
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

Předložená diplomová práce je zpracována na velmi dobré odborné úrovni, přičemž výsledky marketingového průzkumu i závěry a doporučení považuji za velmi významné pro stanovení marketingové strategie při zavádění nového produktu na trh Slovenska.
V kapitole 9.2.2 je popsána obuv MEDI jako jeden z produktů výrobního závodu Baťa a.s. bez vysvětlení souvislosti tohoto typu obuvi s tématem práce. Doporučuji toto vysvětlení uvést v rámci prezentace práce při její obhajobě.

Autorka ve své práci používá stínované grafy. V tomto případě doporučuji použití kombinace takových barev, které nevycházejí ze stejného barevného základu, protože sloupce pak mohou mít v určité fázi stejný barevný odstín, což může být matoucí (viz grafy č. 10 a 12).

V kapitole 15 je popsána Porterova analýza. Z textu a tabulek (č.17 – 21) není ale zcela jasné, zda je zpracována na konkurenci v oblasti prodeje obuvi, nebo platebních poukázek. 
Doplňující otázky: 

1. Vysvětlete, z jakých podkladů jste vycházela při zpracování tabulek č. 17 – 21 v kapitole 15 a zda se Porterova analýza vztahuje na zákazníky prodejen Baťa nebo na odběratele platebních šeků (upřesněte, kdo je myšlen pod pojmem zákazník a kdo pod pojmem odběratel v analýze uvedené v tab. č. 20)  
2. Vyjmenujte nejvážnější konkurenty v oblasti prodeje platebních šeků na Slovensku, charakterizujte jejich produkty a uveďte, která z konkurenčních firem má dle Vašeho názoru nejlépe propracovaný systém podpory prodeje nabízeného produktu a proč. 
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