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Hodnocení vedoucího bakalářské práce

Jméno studenta: Jiří Slavík
 Vedoucí BP: Mgr. Petr Podlešák   Ak. rok: 2007/2008
Téma BP: Aspekty mediálního plánování malých a středních zadavatelů a jejich reklamních agentur.
Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	
	
	x

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Jiří Slavík si hned v úvodu své práce nastoluje jednu z otázek, které použil ve výzkumné sondě, která je součástí praktické části. Rozsáhlý počet otázek v něm použitých je pouze jedním z potvrzení, že práce byla kvalitně odvedena. Autor se věnuje tematice mediálního plánování ve středních a malých firmách. Tedy záležitosti, která se v našich končinách zas až tolik neprosadila. I z toho důvodu vidím opodstatněnost této práce a doporučoval bych autorovi, aby v tematice pokračoval i v rámci diplomové práce, neboť se může jednat o zajímavý přínos k praxi i teorii a možná také o návod pro malé a střední firmy.
Práce je zpracována s ohledem na praktickou zkušenost autora, což se projevilo také v sestavování dotazníku. Jeho respons sice nebyl nejvyšší, avšak pro potřeby bakalářské práce a zvolené téma toto stačilo. Při čtení by mohla překvapit Příloha I, kde jsou vysvětleny základní typy médií a příloha má svůj vlastní poznámkový aparát. Ovšem netradiční neznamená chybné. Jako vedoucí mohu prohlásit, že Jiří Slavík pravidelně a svědomitě konzultoval.
Otázky k obhajobě:

1. Na str. 39 píšete „téměř 54 % dotázaných agentur nesděluje svým klientům výsledné čisté ceny inzerce…“ Z jakého zdroje čerpáte? Nikde jsem ho totiž nenašel.
2. V závěru uvádíte, že by malým a středním podniků (resp. jejich manažerům) pomohlo zvýšení odbornosti v oblasti mediálního plánování. Setkal jste se při své práci s případem, že by některý z komerčních subjektů tato „vzdělávání“ poskytoval?






     A – B (dle úrovně obhajoby)
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
....……………....................................

Ve Zlíně dne 16. května 2008 
 






         ………………………………   

 







    podpis vedoucího BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


