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Téma BP: Analýza činností marketingové agentury AC Marketing, s . r. o.
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	
	
	
	X

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	X


	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

Bakalářská práce se zaměřuje na činnosti marketingové agentury AC Marketing. Teoretická část obsahuje podstatné teoretické poznatky. 
V analytické části studentka provedla anonymní dotazníkový průzkum u klientů této společnosti, na základě něhož pak doporučila určitá opatření. Pro důkladnější analýzu bych doporučila rozšířit otázky v dotazníku i na spokojenost s „konkrétními produkty nabízených společností AC Marketing“.
Navržená doporučení mohou být pro společnost přínosem.

1. Tématem BP je „analýza činností této agentury“. Proč není v analytické části nikde provedena analýza činností konkurenčních agentur s následným srovnáním s AC Marketing?

2. Domníváte se, že dle výsledku otázky „Co klienti sledují“ z dotazníkového šetření (str. 65) je skutečně reálné, aby malé a střední firmy hrály z 86% na kvalitu a cena byla pro ně podstatná ze 14%? Tento výsledek odpovídá průzkumům u velkých či nadnárodních společností, pro něž otázka financí v této oblasti není tak zásadní.
3. Proč je v Doporučení práce kladen důraz na „věrnostní programy a ostatní prvky“? Na základě čeho, které analýzy? Z dotazníkového průzkumu toto rozhodně nevyplývá (alespoň to není v práci nikde uvedeno).

4. Proč uvádíte na str. 60 ve SWOT analýze „pružnost firmy“ jako silnou stránku a následně konstatujete jako slabou stránku, když „velikost firmy způsobuje nepružnost“?

5. Z jakého celkového počtu respondentů je vyhodnocen dotazníkový průzkum? Nikde není uvedeno, pouze v %. Jaká byla návratnost dotazníků?
Návrh na klasifikaci bakalářské práce:
C - dobře
Ve Zlíně dne 24.5.2006
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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