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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	


	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	
	x
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu řešení (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	
	x
	

	jiné kritérium (novost, přínos praxi)
	x
	
	
	


 (Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Student Ondřej Daňa přistoupil k řešení problému velmi samostatně, ale právě současně za pravidelného konzultování práce. Jeho téma je originální, dosud nezpracovávané. Projevil dostatečnou samostatnost a schopnost komunikovat o daném problému, i když v jistých směrech je z práce patrna autorova svéhlavost a vlastní názor na věc, což někdy může být na škodu, ale někdy absolutně nemusí.
Zadáním práce bylo tedy logicky stanovit ideální postup při vytváření internetového média, a to se všemi jak pozitivními, tak negativními aspekty.
Praktická část se věnuje tvorbě internetového magazínu o automobilech BMW, a byla již praktikována v praxi, což je jedním z přínosů této bakalářské práce, a u níž jsem stál již od zrodu právě jako vedoucí bakalářské práce. Autor se v práci dotýká nejenom tvorby tohoto magazínu, ale i základnímu výčtu marketingových komunikací spojených s tímto projektem.

Osobně, i přes mé předešlé výtky, bych práci vytknul to, že se opírá pouze o 2 tištěné a o 7 internetových zdrojů. Kdyby jich bylo více, rozhodně by to přidalo práci na váze, je to škoda, protože autor podává celkem věrný popis tvorby i-media. Jen poznámka na závěr pro autora, věnoval bych se v dalších krocích ověřování cílové skupiny, jestli je skutečně taková, jaká by měla podle zadání (vedení magazínu) být.
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:


B – velmi dobře / C – dobře – na základě obhajoby
Ve Zlíně dne 18. května 2008


podpis vedoucího BP


Mgr. Štěpán Prachař

