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Téma BP: Využití product placementu v ČR – ve světle nových legislativních úprav EU.
Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	


	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	
	
	x

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Prácí na téma product placement jsem jako vedoucí měl v letošním roce možnost vést hned několik a proto mám možnost práci Veroniky Petrové srovnávat. A hned na začátek posudku můžu prohlásit, že je jí práce patří k těm nejlepším. Již název napovídá, že se nebude věnovat pouze popisování teorie produt placementu a konkrétnímu použití v praxi. V teoretické práci se věnuje směrnici Televize bez hranic, která by product placement měla do budoucna jasněji regulovat. Dále pak popisuje další normy týkající se PP. Ačkoliv je teoretická část pečlivě a odborně zpracována, radši bych jednotlivé opisy zákonů viděl v příloze a v textu pouze nejdůležitější body a jejich vysvětlení. 
V praktické části pak autorka popisuje formy produkt placementu v České republice a uvádí konkrétní případy použití (zvláště část věnovaná jednomu z dílů Básníků je velmi podrobná). Také jsou zde nastíněny novinky a možný vývoj do budoucna.

Veronika Petrová si s takto širokým tématem velmi dobře poradila, práce je kompaktní a splňuje zásady pro její vypracování. Studentka pravidelně a svědomitě konzultovala.
Otázky k obhajobě:

1. Pamatuje evropská směrnice se svou regulací také na taková média jakou jsou počítačové hry?
2. Proč jste do přílohy umístila celé články věnující se product placementu a necitovala jste je v textu?







A - výborně
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
....……………....................................

Ve Zlíně dne 16. května 2008 
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