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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň návrhu řešení (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost, přínos praxi)
	x
	
	
	


 (Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Autor práce Kamil Kýr si vzal za cíl vytvořit deskripci Social Networks a jejich užití v marketingu a marketingových komunikacích. Nesporným přínosem práce je, že je psána v jazyce anglickém.
Autor měl za úkol zasadit tento pojem do historických souvislostí (pokud existují), zasadit do systému marketingových komunikací a popsat konkrétní webovou stránku FaceBook (která je typickým představitelem social networkingu).

V teoretické části autor popisuje základní princip existence a náplně Social Networks, nastavuje horizonty pro marketingové využití.

V praktické části si pak jasně stanovuje metodologii, jakou chce danou webovou stránku popisovat, jaké nástroje a jaký "pohled" užije, stanovuje si hypotézy (Facebook velmi rychle získává více než ostatní větší tržní podíl – plně potvrzuje, druhá Facebook je úspěšná firma s vysokými příjmy – dle mého názoru potvrzuje, i když sám uvádí, že ne zcela – dle mého názoru je 145 mil USD dostatečně vysoký příjem na potvrzení hypotézy).
Autor myslím velmi slušně popisuje pojem Social Networking, na praktickém příkladě analyzuje. Doporučuji autorovi se tématu u diplomové práce držet.
Otázky k obhajobě:

1) Je podle vás pravdivý výrok, že historie Social Network Sites začíná se spuštěním webu SixDegrees.com v roce 1997?

2) Celosvětově se považuje Social networking jako jedna z hlavních páteří "údajného" Web 2.0. Souhlasíte s tímto tvrzením?

3) Jmenujte české weby označitelné taky jako weby zprostředkovávající/umožňující "social networking".
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:


A – výborně

Ve Zlíně dne 18. května 2008
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