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Téma DP: Analýza vnější komunikace konkurence FMK UTB ve Zlíně.
Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	x
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autor diplomové práce se zabývá analýzou vnější komunikace konkurence FMK UTB ve Zlíně. Jedná o práci naprosto unikátní, průkopnickou a potřebnou Diplomant prokázal hluboké pochopení teorie, v argumentaci jsou viditelné projevy studia podkladů a výborná znalost problematiky, práce představuje podrobný a přesný popis zadaného problému. Přínosná je i originalita postupu. Autor ve své práci prokazatelně čerpá jednak ze svých zkušeností, jednak ze sekundárních údajů a zejména z výzkumné sondy, kterou v rámci své diplomové práce uskutečnil. Práce svým rozsahem i obsahem podstatně překračuje předepsaný a obvyklý rozsah diplomové práce. V práci se odráží marketingové myšlení studenta a hluboké pochopení problematiky marketingových komunikací v aplikaci na oblast školství. Teoretická část ení o „přepisu” jedné či dvou učebnic ale o hluboké sondě do dosavadního stavu problematiky marketingových komunikací v oblasti terciárního vzdělávání. Analytická a projektová část jsou vynikající.

Určitého pochybení se diplomant doputil tím, že zařadil zhodnocení dosavadního stavu řešené problematiky (dostupné informační zdroje a současný stav řešení) do úvodu a nikoli do teoretické části, rovněý skutečnost, že si student na straně 12 stanovuje celkem 6 pracovních hypotéz se mi jeví jako zbytečná.
Otázky:

1) Můžete podrobněji analyzovat u FMK Počty relevantních příspěvků v monitoringu podle okruhů (viz graf na str. 42)?

2) Na straně 36 uvádíte: „Školy byly vybrány na základě svého formálního i neformálního kurikula“. Můžete vysvětlit tyto dva pojmy?

3) V teoretické části často citujete publikace týkající se marketingu školství od amerických autorů (Foxová, Kirp, Kotler). Jsou dle Vás tyto americké teorie plně aplikovatelné na české školství?

Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
....…………A – výborně..............................

Ve Zlíně dne ......24.5.2006.........................................
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    podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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