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Téma DP: Návrh komunikační strategie při uvedení nového produktu na trh
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	
	x
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Hodnocení práce:

V teoretické části autor píše o specifikách obchodování na trzích B2B, čímž vytváří vhodný úvod k celé práci. 
V analytické části napřed definuje konkrétní specifika prostředí elektrotechnického průmyslu a příslušného trhu v ČR, dále představuje firmu OEZ a její produkty, pozitivní je, že se na problém dívá z různých úhlů pohledu - zmiňuje výsledky dvou průzkumů, které mapovaly postoj zákazníků (různých cílových skupin) k firmě a jejím produktům, všímá si distribučních kanálů a podrobně mapuje konkurenci. Dá se říci, že analytická část je zpracována velmi důkladně. 
V projektové části jsou napřed prezentovány informace spíše analytického či shrnujícího charakteru. Vlastní projekt není nový v tom smyslu, že by byl vytvořen přímo pro potřeby diplomové práce, autor popisuje projekt, který jako jeho spoluautor zaváděl od poloviny roku 2007 do současnosti. Zde je možná jediná slabina práce - autor zde nedostatečně rozlišil své dvě role jako realizátora projektu v praxi a autora diplomové práce, který by měl být nezávislým analytikem, byť v tomto případě své vlastní práce. Slušelo by se reálný stav věcí nejen popisovat, ale současně upozorňovat na jeho silné a slabé stránky. Jakési zhodnocení v tomto smyslu - byť spíše stručné - je v závěru práce, kde se autor též vyjadřuje ke svým hypotézám a cílům práce. 
Práce jako celek působí nebývale sevřeně, má přísnou vnitřní logiku, až na výše zmíněnou výtku (o které lze pochopitelně diskutovat) naplňuje vše, co se od diplomové práce po obsahové i formální stránce očekává. 
Otázky k obhajobě: 
Jakými nástroji bude vyhodnocena účinnost kampaně? 
Vzhledem k tomu, že stejný nebo podobný komunikační styl je využit v komunikaci s různými cílovými skupinami, dá se předpokládat, že bude kampaň u všech těchto cílových skupin stejně úspěšná? Jsou nastaveny podmínky, za jakých okolností bude firma v tomto stylu komunikace pokračovat a kdy jej opustí? 
Existují nějaké reakce od konkurence na tento na daném trhu přece jen poněkud neobvyklý styl komunikace? 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce: A - výborně
Ve Zlíně dne 13. 5. 2008
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