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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Předložená diplomová práce se zabývá návrhem komunikační strategie při uvedení nového produktu na trh. Autor se v práci zabývá především problenatikou marketingové komunikace na B2B trzích. V teroretické části jsou charakterizovány základní pojmy charakteruzijící B2B trhy, chování na B2B trzích, úlohu marketingu v segmentu B2B a uvedení nové produktové značky na trh. Vzhledem ke skutečnosti, že cílové skupiny pro uvedené produkty jsou tři, jsou také hypotézy zcele jesně formulovány pro tyto tři segmenty. V následující praktické části autor charakterizoval současnou situaci v elektrotechnickém průmyslu v České republice, která, jak autor uvádí,  má významný vliv na význam komunikace v této oblasti. Velmi přehledně  a postupně se autor dostává od popisu obecné situace k charakteristice samotné firmy a k její komunikaci s cílovými skupinami. Za velmi zdařilý považuji způsob identifikace a rozdělení cílových skupin, neboť se jedná o významné partnery, ke kterým je potřeba přistupovat v rámci komunikace individuálně. Tato složitost vyplývá z garfického znázornění, které autor sám navrhl a zpracoval. V této části autor provedl i konkurenční analýzu a na  základě výslekdů identifikoval postavení konkurentů na trhu (tržního vůdce, vyzyvatele, následovatele a troškaře). V projektové části diplomové práce autor s využitím dílčích závěrů analýz formuloval návrhy na efektivní komunikaci s cílovými skupinami. Za nedostatek považuji chybějící rozpočet navrhovaných aktivit a doporučuji jej ve stručnosti u obhajoby doplnit. 

Celkově je práce zpracovaná na velmi dobré úrovni, autor pravidelně řešenou problematiku konzultoval a  reagoval na připomínky a doporučení vedoucího práce. Diploovou práci doporučuji k obhajobě.    
Formální připomínky: některé strany nejsou zarovnány do bloku, což ovlivňuje spíše estetickou stránku diplomové práce. 
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:    B/ Velmi dobře
Ve Zlíně dne 15.5.2008
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