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Tabulka A

	
	
	
	i

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:
Autorka si zvolila pro svou práci velmi aktuální tematiku, která předtavuje i v dnešní době v českém prostředí oblast poměrně málo „probádanou” a je velmi málo výzkumů i vědeckých podkladů, které by umožnily jednotný náhled na danou problematiku. Stejná situace je i v oblasti dostupnosti odborné literatury. Přesto se autorce podařilo velmi dobře zpracovat teoretickou část na základě vhodně zvolených podkladů. Stejně dobře se zhostila rovněž části praktické, kde nás v úvodu seznámila se specifiky České republiky   v řešení sociálních poblémů, stavem sociální reklamy v české televizi a analýzou jednotlivých televizních spotů z oblasi sociální reklamy, zde uváděných. Největší přínos práce však spatřuji v realizaci dotazníkového šetření, které nejen že vedlo k verifikaci pracovních hypotéz, ale představuje velký přínos v utváření pohledu na specifika sociální reklamy v českém prostředí. Oceňuji autorčin zápal pro věc a trpělivost při sběru i zpracování dat. Projektová část pak vychází z výsledků dotazníkového šetření, které se stává východiskem návrhů vedoucích ke zkalitnění současné situace v oblasti sociální reklamy. Přestože se slabším místem práce jeví samotný návrh ukázkového projektu         v závěru práce, jsem přesvědčena o tom, že celkový přínos práce tak není nikterak snížen, neboť samotné téma práce (vzhledem ke své specifičnosti) jednoznačně nesměřuje          k nezbytnosti tvorby konkrétního návrhu. Práce je dokladem hlubokého zájmu autorky o danou problematiku a splňuje  požadovaná kritéria po stránce obsahové i formální.

1. Co bylo podkladem vedoucím k doporučení při postupu k přijetí sociálního reklamního spotu ČT (str. 76)? 

2. Seznámila jste s výsledky své práce kompetentní osoby v ČT? S jakým ohlasem jste se případně setkala? 

Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A/velmi dobře
Ve Zlíně dne .....16. května 2008..........................................

 






         ………………………………   

 







    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

