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Téma DP: Marketingové a komunikační strategie mezinárodního festivalu Zlínský pes 
Tabulka A 

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autor v diplomové práci orientuje pozornost na oblast, která stále ještě nezařazuje marketingové komunikace tak plně ke svým prioritám, přestože, jak ukazuje i výběr tématu, jenž není dnes již tak ojedinělým jevem, se situace začíná pozvolna měnit. Návrh zefektivnění současné formy komunikace, kvalitnější využívání již zavedených nástrojů komunikace a určení cílů komunikace ve spojení se způsoby, jak jich co nejlépe dosáhnout, je cílem diplomové práce. Teoretická část je nahlédnutím do oblasti marketingových komunikací a specifik marketingu služeb, což reflektuje výběr odborné literatury (rozsah!). Praktickou část vhodně opírá autor o zevrubnou SWOT analýzu festivalu, specifikaci cílových skupin a jako pozitivum hodnotím realizaci dotazníkového šetření s cílem zjištění úrovně povědomí vytýčené cílové skupiny, které se tak současně stává i nezbytným podkladem pro projektovou část. Chybí mi zde však konkrétní analýza současné úrovně komunikace festivalu, která by následnou konfrontací jednoznačně ukázala konkrétní přínosy autora vzhledem k jednotlivým komunikačním nástrojům. Škoda, že jste nevyužil i možnosti přílohové části (plakáty, pozvánky). Projekt je tak odrazem výsledků dotazníkového šetření. Práce je zajímavá, splňuje dané požadavky (Allenovy určitě). Menší nedostatky spatřuji vzhledem k stránce formální (citace, odkazy, gramatika, struktura práce).
1. Na základě jakých podkladů byla vytvořena SWOT analýza na straně 32? 
2. Přemýšlel jste při realizaci návrhu projektu o rozpočtu? V kapitole 11.2 Finance uvádíte pojmy ideální a krizové nastavení, tzn.?
3. Zajímalo by mne, zda jste se závěry své práce již seznámil kompetentní osoby.  Jaká byla jejich případná reakce (rozšíření týmu, …)? 
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
      B/velmi dobře – C/dobře (dle obhajoby)
Ve Zlíně dne ..16. .května 2008.............................................
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    podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
