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Tabulka A 

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	 X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomantka se věnuje v práci tématu, které bude vzhledem k vývojovým trendům marketingových komunikací stále aktuálnější nejen pro badatelské cíle, ale také z důvodů praxe této disciplíny a dalších oborů, které jsou postupy marketingových komunikací inspirovány.
Práce má velmi kvalitní teoretická východiska,  v jejichž aplikaci a rozvedení pokračuje autorka v praktické části. Závěr diplomové práce tvoří sice jednostránkový, ale tématicky velmi rozsáhlý ideový záměr projektu.

Pro oponentku bylo velmi obtížné se v zajímavé práci orientovat, protože práce postrádá jasně definované cíle a hypotézy,  autorka pracuje s řadou teoretických zdrojů i výzkumných dat, ale text působí dojmem plynulého přecházení a prolínání všech těchto zdrojů, které sice cituje, ale celkově práce není pro příjemce (pokud jde o vnitřní obsah) dostatečně strukturovaná. Je to škoda, protože téma i hloubka jeho přiblížení naznačují, že téma národních hodnot a identit v evropském i světovém  kontextu z hlediska marketingových komunikací (již zkoumané dlouhodobými sociologickými šetřeními, jako jsou European Value Study a World Value Study), mohlo být pro zájemce více zužitkovatelným zdrojem.

Pro obhajobu se nabízí proto spíše úkol nežli otázka: 
Doplňte cíle, hypotézy a zpřehledněte práci při prezentaci a obhajobě.
Práci doporučuji k obhajobě.  

Návrh na klasifikaci diplomové  práce: B – velmi dobře...až C– dobře...podle obhajoby..

Ve Zlíně dne ...29. května 2006............................................
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    podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
