	POSUDEK VEDOUCÍHO BAKALÁŘSKÉ PRÁCE

	Jméno a příjmení studenta
	Aneta Francová

	Název práce
	Language of Advertising

	Vedoucí práce
	Mgr. Tereza Skořepová

	Obor
	Anglický jazyk pro manažerskou praxi

	Forma studia
	Prezenční

	Kritéria hodnocení práce
	Stupeň hodnocení

dle stupnice ECTS

	Formální stránka práce

	Přehlednost a členění práce
	A
	
	
	
	
	

	Úroveň jazykového zpracování
	A
	
	
	
	
	

	Dodržení formálních náležitostí (citační norma, formální úprava)
	
	B
	
	
	
	

	Obsahová stránka práce

	Práce s odbornou literaturou
	A
	
	
	
	
	

	Formulace cílů práce
	A
	
	
	
	
	

	Metodika zpracování výzkumné části (cíl, výzkumný problém, druh výzkumu, vzorek, metody)
	A
	
	
	
	
	

	Analýza dat a splnění cílů práce
	
	B
	
	
	
	

	Interpretace dat a formulace závěrů práce
	
	B
	
	
	
	

	Odborný přínos práce a možnost jejího praktického využití
	
	B
	
	
	
	

	Spolupráce s vedoucím práce
	
	B
	
	
	
	

	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):

Autorka si v předložené bakalářské práci klade za cíl charakterizovat a prozkoumat jazyk reklamy. Autorka pracovala samostatně a s velkým zaujetím, práce je velmi dobře jazykově zpracována. Oceňuji samostatnost a zodpovědnost při výběru literárních pramenů.

Citační norma je dodržena, ale formální úprava je narušena použitím nejednotného systému odrážek. Závěr práce je závěrem pouze praktické části.
Šířka tématu umožnila autorce věnovat se jen některým aspektům jazyka reklamy, které následně v praktické části úspěšně analyzuje.
Celkově hodnotím práci jako velmi dobrou a doporučuji předloženou bakalářskou práci k obhajobě.



	Otázky k obhajobě:

Can you give some examples of metaphors that are used in the advertisements you analysed?
Why have you chosen tabloid press as the resource of the analysed advertisements? 


	Celkové hodnocení*                                           
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* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.





