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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	x
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	Jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Hodnocení práce:

Autor pracoval převážně samostatně, konzultována nicméně byla jak celková koncepce práce, tak podoba jednotlivých dílčích částí. 

Teoretická část je zpracována velmi kreativně s využitím široké škály různorodých zdrojů, což lze ocenit zejména vzhledem k faktu, že problematice marketingu církví dosud není věnováno mnoho literatury, řada stávajících děl je navíc prostou aplikací základních teorií marketingu na prostředí církví, což zpravidla brání v proniknutí do hloubky tohoto problému. 

Cenné na celé práci je především to, že se autor dokáže marketingovým prizmatem dívat na jevy, o kterých se běžně v marketingových dimenzích neuvažuje, byť jejich „marketingovost” je zjevná. Objevná je v tomto smyslu jak teoretická část, tak i část praktická, kde sice možná celkově převažují pasáže vysvětlující obecná specifika jednotlivých náboženských hnutí nad pasážemi marketingově - analytickými, avšak i s touto výhradou přináší celou řadu zajímavých postřehů a podnětů. 
Bylo by snad lze také doporučit zařazení poněkud rozsáhlejší shrnující kapitoly před závěr práce, než jaká je zde obsažena, ve které by autor více propojil jednotlivé poznatky a dopustil by se dalších případných zobecnění. Lze v každém případě souhlasit s autorovými slovy v závěru, že předložená studie je pouhým začátkem v bádání nad tímto tématem, kterou by bylo možné rozvíjet mnoha dalšími směry. 
Otázky k obhajobě:

V práci jsou naznačeny rozdíly v intenzitě a snad i profesionalitě PR jednotlivých hnutí. Dá se říci, že tomu odpovídá i počet jejich členů či sympatizantů? Co z toho vyplývá pro úvahy o efektivitě jejich marketingových komunikací?
Návrh na klasifikaci diplomové  práce: A - výborně
Ve Zlíně dne 12. 5. 2009
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